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RESUMO

Este artigo tem como finalidade o desenvolvimento de uma cole¢cdo de moda inspirada no
Empoderamento Feminino, com o publico-alvo de mulheres de baixa estatura. Este estudo evidencia
as dificuldades encontradas pelo publico-alvo na adaptacdo da roupa que ndo se modela ao corpo.
Com o desenvolvimento de uma modelagem que se adapta ao publico-alvo, este tera maior facilidade
em consumir o produto desejado. A colecdo propde mostrar que existe um publico especifico que,
tem pouca opgéo, e necessita de atencdo tanto na modelagem quanto, ao conforto proporcionado por
meio do vestuario.

Palavras-Chave: Cole¢do de moda. Empoderamento, Feminino. Mulheres pequenas.
1 INTRODUCAO

O tema geral proposto para o desenvolvimento da pesquisa foi 0 manifesto
criativo, uma macrotendéncia.De acordo com a WGSN* (2019, p.3) macrotendéncia
€ “uma visao para o futuro. Ela direciona o que sera usado no proximo ciclo, seja ela
na area da informatica, politica, social e também na moda”. E um movimento que

influéncia a sociedade e seu comportamento.
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‘A sigla WGSN tem um significado que é: W= da palavra vale a pena, G= da palavra global, S= da
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Juntando estas trés siglas forma: Va a rede de estilo global, ou Worth Global Style Network.
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Conforme com o Dicionario Aurélio (2019, p.53), manifesto tem como
significado: “manifestar sua opinido, expor suas ideias”. Ja o termo Crativo tem como
definicdo: “estar mostrando o que se pode criar, € 0 que ainda pode ser criado”.
Entende-se pela jungdo: demostrar sua criatividade, o ser diferente, poder ser ouvido
e causar um efeito como criador. A criatividade € a autoexpresdo, que sera de
grande importancia, pois ira estimular nos designers e nos negocios, promovendo
grandes mudangas.

A partir disso, o tema apresentado para a colecdo de moda € sobre o
empoderamento feminino. Assim visto como a luta da mulher pela sua
independéncia, social, politica e direitos iguais no seu ambito de trabalho na sua
familia e sociedade (MENDES; VAZ; CARVALHO, 2001, p.2). Este assunto esta
cada vez mais presente entre mulheres e homens no século atual. Compreende-se
que o movimento divulga a extensdo dos direitos civis e politicos da mulher.

O Empoderamento Feminino é o ato de ter uma visdo, de reivindicar na
sociedade sua igualdade de direitos, entre os géneros. E uma grande mobilizac&o
que influéncia as mulheres na sociedade, a expor suas ideias e opinides, a
expressar 0 seu poder e assumir o controle de seu corpo de forma que |he for
conveniente. (LISBOA, 2008, p.02)

A motivacdo para esta pesquisa é pessoal da autora, por ter dificuldades no
momento da compra do produto e por meio de coleta de dados, com entrevista do
publico-alvo. Sera feita uma colecdo de moda para mostrar a importancia do
vestuario adaptado ao corpo, com o0 objetivo de atender consumidor, sem a
necessidade de ajustar ao corpo do usuario. Dessa forma, o grupo esta fortemente
ligado ao empoderamento feminino, que traz em evidéncia o que a mulher deseja
para seu corpo em mostrar que pode ser 0 que quer e impactar por meio do
vestuario.

Observa-se que o publico de mulheres entre 18 a 25 anos de idade, com
baixa estatura e modelagem pequena, possui problemas para encontrar roupas com
modelagem adequada, por apresentar uma diferenca corporal e por serem mulheres
baixas e magras que, necessitam de ajustes nas roupas. Um exemplo sdo as calgcas
em varios modelos, como a Cal¢a Flare, que ficam maiores no comprimento e na

largura. A partir dessa observacédo, como desenvolver uma colecdo de moda para
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mulheres baixas e magras entre 1,47cm a 1,60cm de altura, de forma a suprir as
dificuldades encontradas nas roupas e a valorizar as formas do corpo, de forma

comtemplar um design diferenciado?

Por meio das entrevistas, ao pesquisar as necessidades dessas mulheres,
seu estilo de vestir, seus anseios e desejos, pode-se realizar uma reflexdo acerca
desse bidtipo e criar um vestuario de qualidade, com looks adaptados e
sincronizados a moda, de forma a colaborar efetivamente para o bem-estar dessas
consumidoras.

Os looks criados tem uma modelagem diferente de acordo com o publico, que
facilitam na hora da procura do vestuario, sendo um produto atraente esteticamente
e versatil no momento do uso do produto desejado.

A partir disso, o objetivo geral do trabalho foi desenvolver uma colecdo de
moda para mulheres baixas, com modelagem pequena, de maneira a empodera-la,
inspirada no empoderamento feminino. Para atingir o objetivo especifico foi
necessario pesquisar sobre o publico-alvo e suas dificuldades encontradas em
relacdo ao vestuario, apresentar levantamento teorico, para contextualizar sobre o
tema abordado, criar uma colecdo de moda para solucionar as dificuldades
encontradas pelo publico de mulheres baixas e magras, produzir looks de forma que
se ajuste ao corpo tendo com base nas modelagens diferentes, expor look em
desfile, com as op¢des que foram produzidas.

Manifesto Criativo e Empoderamento Feminino mostram a presenca da
mulher na sociedade, que busca expor seus proprios ideais. Demonstra sua
satisfagcdo com seu ser, com seu corpo, com sua aparéncia. Assim, enaltece a sua

autoestima e manifesta muito mais confianca.

2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Na fundamentacéo teodrica fala sobre o empoderamento feminino na moda, e

como ela se conecta com o0 manifesto criativo.



2.1 Empoderamento Feminino

Empoderamento tem como significado “poder”, ou seja, se destaca. Essa
palavra ainda inexiste no dicionario de portugués do Brasil e sua definicdo é
compreendida como a conquista da autonomia, da autodeterminacéo, é a libertacao
das mulheres, da opressdo de género, com o objetivo de destruir a ordem patriarcal,
e assim, assumir o controle sobre seu corpo e sua vida (SARDENBERG, 2009, p.4).

O empoderamento feminino € um conceito que surgiu no século XIX e que se
consolidou como um movimento politico, social e filos6fico. Com o objetivo de
promover a forca da mulher, tem como principal caracteristica a luta pela igualdade
de géneros e por consequéncia a maior participacdo das mulheres na sociedade..A
partir disso ganha importancia no lluminismo,e Revolucdo Francesa . Foram nas
décadas de 1960 e 1970 que se comecou a dar voz as mulheres. Nesse momento
as mulheres conquistaram seus direitos béasicos, no trabalho e nas industrias,
mesmo sem muita igualdade, pois ainda trabalhavam mais, e com a remuneracao
menor que a dos homens. O iluminismo foi visto como movimento filoséfico e cultural
gue visava ao alcance da liberdade, autonomia e emancipacdo por meio da razao,
favoreceu, no século XVIIl, o acesso da mulher a educacédo formal. A revolucéo
francesa é, pois, considerada por muitos como o ber¢co do feminismo moderno. Apés
a Revolucdo Francesa, Maria Gouze® escreveu uma “Declaracdo dos direitos da
mulher e da cidada,” em apoio a Rainha Maria Antonieta. Maria Gouze fez esse
documento de forma de estar reivindicando os direitos da Rainha. Esse documento
foi enviado a Assembleia Nacional da Franca para ser aprovado, tendo uma grande
importancia na reivindicagdo por todos os direitos que foram concedidos as
mulheres, em igualdade aos homens. (MONTEIRO; GRUBBA, 2017, p.263).

® Maria Gouze foi uma feminista francesa, nascida em Montauban. . Liderou um movimento na
Revolucdo Francesa (1789) publicou seu artigo como declaracdo dos direitos de mulheres e
mulheres cidadas, foi a primeira pessoa a elaborar um documento reivindicando os direitos
humanos de cidadé&os.

Disponivel em:< http://biografias.netsaber.com.br/biografia-2345/biografia-de-marie-gouze--a-olympe-

de-gouges> Acesso em: 25/10/2019
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No Brasil, a primeira manifestacdo do feminismo também surge a partir da luta
pelo direito da mulher ao voto. As sufragetes® brasileiras, lideradas por Bertha Lutz,
bidloga, cientista de importancia, que estudou no exterior e voltou para o Brasil na
década de 1910, iniciaram a luta pelo voto (PINTO, 2011). Com a volta de Bertha
Lutz, coloca em vista que as mulheres brasileiras também eram alvos de fortes
opressdes, em funcdo de muitas mulheres serem analfabetas impedidas de estudar,
sem oportunidade de trabalhar e de direitos sociais.

A partir do Empoderamento Feminino, a moda influencia o poder de
expressar seus sentimentos e possibilita, por meio de uma colecdo de moda,
mostrar a funcdo e a importancia de um tema. A estilista francesa Coco Chanel, da
década de 1920, possibilitou dialogar sobre Empoderamento Feminino por meio da
moda, e colocar em evidéncia os momentos de manifestacdo dos direitos mais
importantes naquela época, por meio do vestuario (MARTINS, 2019). Nos dias de
hoje, a moda continua sendo uma fonte de inspiracdo para cada momento e sua
tendéncia transmite o que as mulheres sentem e como querem ser tratadas, por
apresentar uma oportunidade de dizer com o vestuario o que ela deseja para si.

O empoderamento feminino e o manifesto criativo mostram o poder que a
mulher tem conquistado ha muitos anos e, com todas essas conquistas, a mulher
usa a moda como melhor forma de expressar sua opinido sobre o que quer para sua
vida e seu corpo. O publico-alvo de mulheres baixas e magras coloca o que é
necessario para mostrar, o porqué a mulher esta aqui e o que ela quer mostrar para
todos do que é capaz.

Entende-se que a moda pode ser uma forma que a mulher teve de encontrar
sua individualidade e expressar sua opinido na sociedade. Considera-se como 0
meio mais utilizado para isso. A globalizacdo, aliada ao movimento contemporaneo
de autoexpresédo e valorizagdo da imagem a moda, tem papel de alavancar o
movimento das mulheres, pois a comunicagdo a nivel mundial possibilitou as
mulheres de diferentes continentes a terem a oportunidade de se comunicar e

discutir as necessidades do género.

6 Sufragettes (em portugués sufragistas). Primeira ativistas do feminismo no século XIX, eram assim
conhecidas justamente por terem iniciado um movimento do Reino Unido a favor da concesséao,
a mulheres, do direito do voto.

Disponivel: < http://pandoralivre.com.br/2015/12/25/quem-foram-as-suffragettes/> Acesso em:
30/11/2019
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Uma colecdo de moda trata-se de um conjunto de pecas de vestuario, que
sdo colocados em exposicdo ou em desfiles para o publico e, assim, mostra 0s
diversos modelos criados pelo criador (FERREIRA, 2019). Por meio do movimento
do empoderamento feminino, foi desenvolvida uma cole¢cdo de moda de forma que a
peca de roupas mostrasse a importancia do movimento e as opiniées das mulheres

sobre 0 que querem para seu futuro.

2.2 Modelagem

A modelagem é a técnica que consiste na criacdo da peca de vestuario e
estrutura da roupa. Oferece caimento, forma e volume as pecas e, com um extenso
conhecimento na area, ha a possibilidade de interpretacdes de solucdes. A técnica
mais utilizada nos tempos modernos € a modelagem plana informatizada CAD
(inglés: computer aided design), em portugués desenvolver assistido por computador
que é o DAC, que consiste em um operador de sistema de modelagem/ software
especifico da area de moda criar um molde em um tamanho base, digitaliza-lo e, a
partir deste, fazer as proximas etapas, que sao graduacdo, encaixe, risco e corte
com rapidez e exatiddo. As etapas da modelagem sé&o: 1. Definicdo da tabela de
medidas; 2. Tracado do diagrama; 3. Interpretacdo do modelo especifico; 4.
Preparacdo da modelagem para o corte; 5. Ajustes e correcdes; 6. Graduacao
(TREPTOW, 2013).

Quando se inicia um trabalho de criagdo de uma colecdo de moda devem ser
usadas modelagens distintas para criar modelos diferenciados. Para o publico
escolhido houve a necessidade de modelagem especial, pois pessoas com baixa
estatura sentem falta de produtos adequados ao biétipo. Com a pesquisa que sera
realizada com um de grupo de 10 mulheres, coletaram-se os principais problemas
encontrados nos produtos de moda, e as medidas especificas para o projeto de
colecédo (TABELA1).

Por meio das entrevistas feitas pelo publico-alvo foram encontradas varias as
dificuldades, no momento de encontrar as roupas para usar, um dos grandes
dificuldades é a modelagem ser muito grande no comprimento e largas. A camiseta
sempre fica muito comprida, mangas grandes e caidas no ombro, as calcas muito
compridas e largas, sem opcao de modelos na hora da compra, e muita das vezes

tem que usar tamanho juvenil por ndo ter opc¢éao.



Tabela 1 - Medidas femininas tiradas do publico-alvo

Descricéo El E2 E3 ES5 E6 E8 EQ9 E10 E11

BUSTO 84,0 | 855 | 915 85,0 90,5 89,0 86,5 84,5 89,5 90,0
CINTURA 69,0 | 655 | 74,0 70,0 64,5 66,5 70,5 73,5 72,0 75,0
QUADRIL 91,0 | 93,0 | 915 95,5 96,0 94,5 93,0 90,5 92,5 94,5
COSTAS 34,0 | 350 | 34,0 36,0 35,5 34,5 35,0 35,5 36,0 34,0
ALTURA 33,0 | 36,0 | 38,0 34,0 35,0 33,0 37,0 36,5 34,5 35,5
CINTURA

FRENTE

ALTURA 31,0 | 33,0 | 345 31,5 33,5 32,5 31,5 31,0 33,0 34,5
CINTURA

COSTAS

ALTURA 22,0 | 22,0 | 245 25,0 24,5 22,5 23,5 23,0 22,0 24,5
BUSTO

COMP.MANGA |525 |52,0 |525 52,5 52,0 52,0 52,5 52,0 52,0 52,5
ENTREPERNAS | 71,0 | 69,0 | 70,0 715 70,5 69,5 71,0 71,0 70,5 69,0
ALTURA 27,0 | 28,0 | 27,0 27,0 28,5 27,5 27,0 28,5 27,0 28,0
GANCHO

GANCHO 62,0 | 58,0 | 60,0 62,5 62,0 59,0 58,5 60,0 62,5 61,0
TOTAL

COMP. PERNA | 920 |89,0 |92,0 92,0 92,5 89,5 91,0 91,5 92,0 92,0
OMBRO 11, 115 [ 11,0 11,0 12,5 12,0 11,5 12,0 12,0 11,5

Fonte: Elaborado pela autora (2019)

Tabela construida com a pesquisa de campo, abrangendo as medidas do

publico-alvo de pessoas de baixa estatura, e apresenta alteracdes em algumas

medidas especificas.

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A palavra metodologia € um conjunto de regras que define a apresentacao de

um trabalho cientifico (ZANELLA, 2009). Sendo utilizada no meio académico. A
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pesquisa €& definida como um procedimento légico, que tem como objetivo

disponibilizar solu¢cdes que sao apresentadas.

3.1 Metodologia da Pesquisa

A pesquisa realiza-se por etapas de varias fases, iniciando com a formulacao
do problema até a apresentacdo e discussdo dos resultados. De acordo com Gil
(2007)

Quanto sua natureza é uma pesquisa aplicada, por se basear em uma
avaliacdo descritiva e analitica. Sera constituida de coletas de informacdes que tem
como foco resolver o problema da mulher empoderada, tendo como resultado a
criacdo do produto diretamente a esse publico (GIL, 2007).

Quanto ao objetivo tem como ferramenta a pesquisa exploratoria, pois se
baseiam em levantamentos bibliograficos, entrevistas e artigos. Com base nesse
estudo, a pesquisa é direcionada a resolver os problemas relacionados a falta de
opc¢des na moda (GIL, 2010).

Quanto a abordagem a utilizacdo da pesquisa qualitativa dentro do trabalho
sera para amenizar o problema existente dentro da sociedade Para que a pesquisa
se conclua, fez-se necesséaria a andlise de individuos, considerando alturas e
distingcdes corporais de pessoas parecidas, obtendo-se resultados para a criacdo de
uma tabela de medidas para o publico de baixa estatura, valendo-se da técnica
estatistica média. Em decorréncia da escolha da pesquisa exploratoria foi praticada
a pesquisa de campo, que é feita por meio de observacdo direta e de entrevista
como grupo estudado (GIL, 2010).

Quanto a pesquisa em relacdo aos procedimentos técnicos foram
considerados para embasamento teodrico, diversos livros e artigos cientificos
localizados em bases de dados na biblioteca do Campus, no acervo do IFSC e
periodicos. Apds o levantamento de todos os dados, foi feito um estudo sobre o
desenvolvimento de uma colecdo de roupa feminina, para mulheres de baixa
estatura e magras, a fim de promover ideias criativas e inovadoras (GIL,2010).

Aqui estas umas das mais importantes perguntas e respostas feitas para o
publico-alvo. A entrevista teve como objetivo estar conhecendo as dificuldades do

publico-alvo, foi feito pessoalmente.



a) O que valoriza e prioriza na escolha de um produto?
1° RES: Qualidade e como a roupa se ajusta ou corpo.
2° RES: Qualidade do produto, diversidades de modelos e valor do produto.

3° RES: Qualidade do produto, com um tom s6 de cor para cada peca e valor.

b) Quais as frustracdes na escolha de um produto de vestuario?
1° RES: A falta de variedades para nimeros menores e qualidade nas pecgas.
2° RES: Quando nao tem o modelo no tamanho que preciso
3° RES: Quando nao serve a peca que gostei, pouca variedade de modelos.

c) Dificuldades na hora de comprar blusinhas e vestidos e dificuldade para
comprar calcas?
1° RES : Quando é calca Flare ela é muito comprida, e as modelagens com grandes
diferencas dificultando o ajuste no corpo.
N&o tem dificuldades na compra de blusinhas, mas na hora de escolher o modelo é
sempre basica com uma cor s6, evita usar tomara que caia, por motivos especificos
(n&o aparecer cirurgia).
2° RES: Larga na cintura. Fica muito comprida, sempre precisa cortar a barra. Fica
com sobra na parte de tras, Blusinha ndo tem dificuldades, mas gosto de usar com
bastantes estampas e com detalhe. N&o gosto de blusinhas degotadas por ter pouco
seio. O vestido dificilmente fica ajustado no corpo, sempre sobra, tomara que caia
NAo Uso por ter pouco seio e ndo se sentir confortavel.
3° RES: Por eu ser pequena a maioria das calcas ndo se ajusta ao meu corpo,
sempre ficam largas na cintura ou grandes demais no comprimento, o tamanho, nem
todas as lojas vendem pecas PP e a maioria das vezes necessita ajustar as roupas.
Com as respostas do publico-alvo conclui-se que as dificuldades na hora de
comprar as roupas sao bastante em varios aspectos, como a variedade de produtos
e a modelagem que n&o se ajusta ao corpo.
3.2 Metodologias do Processo de Colegéo
Segundo Baxter (2011, p.253), o planejamento da elabora¢do do produto “é
fundamental, iniciando pela analise e estudo do produto, geracéo de ideias, analise,
qualidade e especifica¢des, incluindo a confec¢do de prototipo, bem como andlise

de falhas e acertos”.
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Baseado nos fundamentos de Baxter, para o desenvolvimento da Colecéo, foi
necessaria, primeiramente, a definicdo e estudo do tema geral e conceito,
elaboracdo do painel conceito de referéncia. Posteriormente, foi selecionado do
publico-alvo e a segmentacdo, com a elaboracdo de painel que traduzisse uma
identidade que os representa. Por fim, foram desenvolvidos os painéis de parametro,
cartela e harmonia de cores, aviamentos e tecidos e a criagdo dos croquis e seus
desenhos técnicos. ApoOs a selecdo de dois croquis, um comercial e um conceitual,
seus protétipos foram desenvolvidos e testados, finalizando-se com o
desenvolvimento das pecas finais.

O processo de um projeto divide-se em quatro fases principais: Analise do
projeto; Alternativa do projeto, Avaliagdo das alternativas do projeto; Realizagdo da
solucéo do projeto (LOBACH, 2001). As etapas desse processo sdo estruturadas
como: Analise do projeto € o conhecimento do problema, a coleta de informacdes,
estudo das informacdes coletadas, definicdo do problema, explicacdo do problema,
definicdo dos objetivos. As alternativas do projeto € escolha de ferramentas para
solucionar o problema, producao de ideias, geracdo de alternativas.

A avaliacdo das alternativas do projeto, escolhas das melhores alternativas,
estar comparando as ideias, encontrar quais alternativas se encaixa melhor no
publico e seu conceito. Realizacdo da solucdo do projeto € aperfeicoar alternativas,
identificar o elemento de estilo nas pecas escolhidas, escolhido a alternativa final,
produzir prot6tipo, depois de testado produzir a peca final.

Quanto a metodologia de projeto de produto, Munari (2008) comenta que o
método ndo é absoluto, mas sim, algo que pode ser modificado para melhorar o
processo. Nesse caso, a criatividade do projetista sera fundamental ao método, pois
podera estimula-lo a descobrir novas formas de execucdo. A metodologia € uma
ferramenta de auxilio ao designer, a qual funciona como um guia e delimitador
(MUNARI, 2008, p.35).

4 BOOK DE COLECAO

No book de colegéo € apresentado todos os looks e as familias.
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4.1 Tema/Conceito da Colecéo

Para Treptow (2013, p.83) “O Tema da colegao € a histdria, 0 argumento, a
inspiragdo de uma colecdo”. Para o painel conceito foram selecionadas imagens
que, remetem a liberdade e a autodeterminacdo da mulher expressar sua opinido.
Na figura 01, a imagem central € em forma do rosto da mulher, em que foram
colocadas imagens que remetem o que essa mulher quer dizer sobre si e suas
opinides. Na primeira imagem do lado direito, retrata o reflexo da mulher no espelho,
€ uma forma da mulher olhar para si e ter a iniciativa de estar mostrando uma nova
imagem de si para a sociedade. A frase é “O futuro sera feminino”, traduz que é uma
forma de dizer que a mulher sera posicionada ndo somente como uma méae de
familia, uma dona de casa, mas que ter4 uma importancia na sociedade, no trabalho
e muitas outras ocasioes.

Revelam que ela sabe quem ela é e o0 que ela quer para sua vida, ndo importa
0 que as pessoas dizem, ela vai atras do que ela necessita para ter poder sobre sua
vida e seu corpo A figura 4 representa que a mulher ndo precisa de um Herdi, pois
ela é a heroina, uma forma de expressar a importancia de cada mulher lutar pela sua
autoexpresao e pela sua liberdade. Apresenta a forma de a mulher dizer que néo
importa 0 que as pessoas dizem ela tem sua deciséo propria. E por fim, mostra uma
forma ludica de dizer que ela ndo é a mulher perfeita que todos querem. Ela € uma
mulher que se importa e é feliz com seu corpo da forma que ele €, ela esta em busca
de mostrar do que ela € capaz e conquistar seu direito de igualdade. Para
Boaventura Santos (2006,p.316) “Temos o direito a ser iguais sempre que a
diferenca nos inferioriza, temos o direito de ser diferente sempre que a igualdade

nos descaracteriza”.
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Figura 1 - Painel Conceito

Fonte: Elaborado pela autora. (2019)

4.2 Lifestyle do Publico-alvo de Colecéo

O publico abordado é mulheres jovens, de 18 a 25 anos, solteira, que mora
em média e grandes cidades. O Estilo de vida dessas mulheres, em busca pela sua
independéncia, de personalidade for, frequentam lugares como: saldo de beleza,
banco, restaurante, shopping, praia, entre outros. Sdo mulheres que se dividem
entre o cuidado com elas mesmas, com o estudo e o trabalho. S&do mulheres
vaidosas, que transmitem sua personalidade nas roupas, usam pecas que sejam
confortaveis. Esse painel representa (figura 02) o estilo de vida do publico-alvo, ele
tem a funcéo de retratar o que esse publico consome e mostra o que ele gosta de
fazer, aonde vai as horas vagas e o que usa no dia-a-dia do seu vestuario (BAXTER,
2011).

E importante considerar para quem se esta criando e representar este publico
através de imagens que remetam ao estilo de vida (SEIVEWRIGHT, 2015). A
imagem mostra um pouco da vida dessa mulher. Ela gosta de ir a praia, mora

sozinha, é vaidosa, gosta do seu corpo como ele é, estuda, admira a natureza, é



13

uma feminista que defende seus valores, uma mulher independente que sempre vai
a luta pelos seus direitos. Assim, a figura 2 mostra elementos da maquiagem,

gastronomia, trabalho e estudo, o conforto, individualidade presenca.

Figura 2 - Painel Lifestyle

Fonte: Elaborado pela autora (2019)

4.3 Parametros da Colecao

Segundo Rech (2002, p.35) a colecdo é um “conjunto de produtos, com
harmonia do ponto de vista estético ou comercial, cuja fabricacdo e entrega séo
previstas para determinadas épocas do ano”. Essa colecdo é conectada no tema,
gue deve ser apropriado com o estilo do consumidor e sua imagem. Nas imagens
colocadas no painel, mostra modelagens estruturadas, como 0s ombros mais altos.
As sobreposicbes nas pecas é uma forma de serem diferentes, e ajustadas ao
corpo, as amarragdes terdao como funcdo moldar de forma que o consumidor deseja
estar, soltando ou ajustando quando for necesséario, e 0s comprimentos
desproporcionais tém a intencdo de estar alongando o corpo da mulher e enaltecer
seu corpo. Esse painel € um conjunto de informacdes escolhidas pelo designer, de
forma facil para identificacdo visual, expondo as ideias e elementos para, a
construcéo de novos looks (TREPTOW, 2011) .(figura 03)
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Figura 3 - Painel Parametro

A | € —
Fonte: Elaborado pela autora ( 2019)

4.4 Cartela de Cores e Harmonias de Colecao

A escolha e a aplicagdo de cor é uma decisdo é criada por emocdo, mas
pode ter efeito renovador sobre um Design (CHARLES, 2011). Cada uma das cores
se conecta entre elas possuindo uma relagdo com tema Empoderamento Feminino.
As cores usadas cada uma delas tem seu objetivo como a cor rosa mostra sua
liberdade de expresséo, a cor flucsia transmite essa mulher que se empodera para
causar seu impacto, a cor marsala € como seu poder vem sendo mais fortes do que
as opinides alheias, o chumbo e a decisdo que a mulher precisa tomar para mostra
seu valor, e por fim o cinza que vem manifestar sua opinido sobre si. A partir da
harmonia de cores, acredita-se que a mulher se empodera e toma a decisdo de
manifestar seu poder e consequentemente, a conquistar sua liberdade.As cores sao
usadas para atingir a alma do usuario do produto. A cor com tons fortes e intensos
provoca o interesse na compra do produto pelo usuéario. Cores de tons neutras e
claras tém a funcéo de ser discreto e poder passar despercebido (LOBACH, 2001).
(figura 04)
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Figura 4 - Cartela de cores e Harmonias

LIBERDADE
PANTONE
812-C

EMPODERAR
PANTONE
17-2036

PODER
PANTONE
14-38

DECISAO
PANTONE
19-4215

MANIFESTAR
PANTONE
14-4102

Fonte: Elaborado pela autora (2019)

4.5 Tecidos e Aviamentos da Colecéo

Os aviamentos podem ser classificados quanto a funcdo e quanto a sua
visibilidade na roupa. Quanto a funcdo, podem ser componentes ou decorativos;
guanto a sua visibilidade pode ser aparente ou ndo (TREPTOW, 2013).

Os aviamentos usados nas pecas sao as linhas de costura, a entretela e a
barbatana, para dar sustentacdo nas partes que precisa ser elevado ao corpo. O
ziper invisivel para fazer fechamentos, a corrente usada como alca do vestido, o
bojo removivel para dar sustentacdo, ilhés para fazer acabamentos nos pecgas, o
botdo e o cadarco para finalizar a peca e como decorativo. (figura 05)
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Figura 5 - Cartela de aviamento

F\ ‘ ~)
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-
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LINHAS DE COSTURA ENTRETELA ILHOS e e BOJO REMOVIVEL
100% ALGODAO 100% POLIETER METAL v 1005 POLIESTER
100% POLIESTER

Welou Laces

BARBATANA ”
100% ACRILICO BOTAO CORRENTE
4,5 DE DIAMETRO DE FERRO

CARDAGO PARA
AMARRAGCAO
50% ALGODAO
50% POLIESTER

Fonte: Elaborado pela autora (2019)
4.5.1 Cartela de Tecidos

Tecido é a matéria-prima do designer de moda. E através dos tecidos que as
ideias sdo transformadas em produtos de vestuario. Segundo Treptow (2013,p.50)
“os tecidos ndo apenas expressa sonho de um designer, mas também estimula suas
ideias”.

A producao de um produto ndo somente depende de estética, mas também
depende do uso de materiais e de processos de fabricagdo (LOBACH, 2001). Os
tecidos usados nos looks sédo a Malha Anarruga, que é mais estruturada, com o lado
direito trabalhado dando um efeito de leveza, e por ser uma malha ela tem mais
caimento. A Malha Creponada é utilizada para fazer os recortes e o cOs da calca.
(figura 06)
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Figura 6 - Cartela de Tecidos

MALHA CREPONADA MALHA ANARRUGA
93% POLIESTER 96% POLIESTER
7% ELASTANO 4% ELASTANO

Fonte: Elaborado pela autora (2019)

4.6 Design Téxtil de Colegéo

[{FF<

é composta por

Segundo Silva (2016,p.35) a mensagem estampada
conceitos visuais, tendo em vista um objetivo para contar, expressar, explicar, dirigir,
inspirar, afetar etc.” Na busca de qualquer objetivo se faz escolhas por meio das
quais se pretende reforcar e intensificar certa expressdo. As imagens podem
expressar desejos, experiéncias, questionamentos, vivéncias e remorsos, que estao
presentes no subconsciente, muitas vezes, sentimentos ou vazios que utilizamos
para complementar as imagens.

A estampa criada pela autora seria uma estrutura de pda, com bolinhas
desproporcionais, tendo varios tamanhos e volumes diferentes. O conceito dessa
estampa mostra que cada mulher é diferente, mas todas querem sua liberdade.
(figura 7) A escolha de um design téxtil depende da percepcdo do design e da
equipe de producdo, e na busca de inspiracdo € importante que o design tenha
bastantes fontes de inspiracdo e ser um bom observador na sociedade e seus
costumes. (TREPTOW, 2013).
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Figura 7- Design Téxtil

Fonte: Elaborado pela autora (2019)

4.7 Book de Colecao

O Book de colecéo é de grande importancia, para quem for avaliar a colecéo,
pois tera uma visdo de um todo e o entendimento do conceito da colecédo
(CHARLES, 2011).0 book de colecao tem como tema Pequena Empoderada.

No Book de colecdo foram colocados alguns elementos que se repetiram
durante a colecdo, como as faixas, 0os ombros altos e estruturados, os comprimentos
irregulares, os acabamentos em ilhdés para amarracdo. Os modelos criados para a
colegcdo tem conexdo com o conceito do tema Empoderamento feminino, a estética
usada nas modelagens criadas é um meio para manifestar sua criatividade e
autodeterminacéao.

As faixas que se sobrepdem sdo como as dificuldades encontradas na
sociedade em geral, os ombros mais altos e estruturado € um jeito de dizer que toda
mulher tem poder sobre sua vida e seu corpo, 0s comprimentos irregulares, os
acabamentos em amarracdes demostram escolhas e oportunidades de provar do
gue sao capazes (figura 08). Os elementos de estilo da colecédo sdo os acabamentos
em ilhos para fazer amarracdo e ombros estruturados, esses elementos de estilos
uma forma de mostrar a relagéo dos looks entre si, sdo colocados repetidamente em

cada look da colegcéo, com variagées de modelos (TREPTOW, 2013).



Figura 8 - Look 1 conceito e Look 2 comercial
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Fonte: Elaborado pela autora (2019)

Figura 09 - Book de Colecéo

A
A

Fonte: Elaborado pela autora (2019)
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4.7.1 Mix de Colecéo

Segundo TREPTOW (2013) o mix de produto é “a variedades de produtos
oferecidos por uma empresa”, que contem a sua abrangéncia, a sua extensao e sua

profundidade.

5 MATERIALIZACAO

A seguir sdo detalhadas as etapas de materializacédo para os dois looks desta
colecdo escolhidos para a execucéo.

As modelagens, tanto do look comercial quanto do look conceitual, foram
iniciadas a partir de um diagrama base com as medidas das modelos, para a
representacdo morfolégica de seu corpo no plano bidimensional, e tridimensional
nas golas que sdo sustentadas por entretelas e barbatanas. A Figura 09 apresenta o
resultado final da modelagem para o look comercial (a) e para o look conceitual (b),

por meio dos moldes prontos.

Figura 10 - Modelagem: a) moldes do look comercial; b) moldes do look conceitual.

Fonte: Elaborado pela autora (2019)

Look A é o comercial sendo um vestido com modelagem assimétrica, com 6
moldes no tecido e forro, com os ombro diferentes, um dos lados com alca de
corrente e o outro com ombro e algas estruturadas pra fora do corpo, tendo muitos
recortes seu comprimento também e variado, cada recorte tem um comprimento, e

na unido do recortes com fenda e amarracao.



21

Look B é o conceitual, composto por um Cropped e Calca Flare. O cropped
tem 7 moldes na parte do busto ate a cintura com abertura no centro frente usado
amarragdo para fechar, possui gola removivel estruturada, e mangas com aberturas
e amarracdes. A calca tem o cés, 2 bolso na frente, e a partir do joelho tem recortes
e abertura na lateral e amarracéo.

O processo de costura do look comercial comeca nas alcas estruturadas que
€ necessario entretelar e deixar pronta para a unido dos recortes do vestido no
tecido. Logo ap6s o forro, a unido do forro com tecido de forma embutida. No
momento da unido do forro com o tecido sdo colocadas as alcas de corrente e as
alcas estruturadas. A finalizacdo nas bainhas é feito com ilhds e cadarco nas fendas.
(figura 10)

Figura 11 - Protétipo look 2 Comercial

FY L

Fonte: Elaborado pela autora (2019)

Figura 12 - Protétipo look 2 Conceitual

Atw’

Fonte: Elaborado pela autora (2019).
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6 APRESENTACAO DOS RESULTADOS

Os looks criados foram feitos para mostrar a diferengca dessa mulher na
sociedade, e por meio do vestuario criado a mulher manifesta sua opinido. No look
conceito a gola estrutura € uma forma de mostrar sua diferenca e seu poder, no look
comercial ela evidencia as diferenca entre as mulheres por meio do altura do vestido
sendo ele de varios comprimentos. Todos esses elementos tem uma conexao com o
manifesto criativo que manifesta sua opinido e o empoderamento feminino luta pela
sua liberdade de autonomia.

Figura 13 - LOOK CONCEITO

Bcnio Furtado

Fonte: Elaborada pela autora (2019)



Figura 14 - LOOK COMERCIAL

Fonte: Elaborada pela autora (2019)
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7 CONCLUSAO

No artigo desenvolvido é para uma criagdo de moda, teve a proposta de
estar colocando em evidencia a importancia de a mulher ter sua independéncia na
moda. A partir do tema Empoderamento Feminino foi criada uma colecdo de moda
com 10 looks. Dois looks foram escolhidos para a materializacdo, um look conceitual
e um comercial, inspirado no tema do empoderamento feminino.

Com o estudo feito através, de pesquisas por artigos, trabalhos periodicos,
livros, e entrevista ao publico-alvo, foram apresentados a problematica que colocou
em evidéncia o corpo humano como protagonista de projetos de produtos do
vestuario.

Os resultados obtidos no trabalho foram de muitos conhecimentos agregados.
A colecdo Pequena Empoderada foi projetada para atender um grupo de pessoas
que estdo a procura de facilidade de vestir o corpo, de forma confortavel e
esteticamente atraente.

A dificuldade encontrada foi no momento da construgdo dos looks
especificamente na gola e nos ombros estruturados que foi usado as barbatanas e
entretelas, que precisava de acabamentos na costura que valorize a modelagem e o
visual da peca e o efeito do conceito da colecéo.

Objetivo geral do trabalho € desenvolver uma colecdo de moda para mulheres
baixas, com modelagem pequena, de maneira a empodera-la, inspirada no
empoderamento feminino.

Como resposta desse objetivo ele foi bem alcancado, uma das dificuldades
era sobre a modelagem ser muito largas e compridas, foi feito uma modelagem mais
ajustada e de tamanho reduzido para o publico, as pecas feitas foram colocadas
maneiras de poder estar ajustando como desejado ou estar abrindo, sem precisar
costurar ou cortar a peca, também foi feita as mudancas nas modelagens
esteticamente como os comprimentos desproporcionais de forma de enaltecer o
corpo da mulher.

Os prototipos foram feitos por modelagem plana e tridimensional, por serem
pecas bem elaboradas e modelagem diferenciada de forma a valorizar o corpo da

mulher. Sua silhueta ajustada ao corpo adornada de matérias que valorizaram
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esteticamente o produto, assim sendo uma forma de reivindicar a importancia desse
publico.

Para futuras pesquisas recomenda-se: abordagens em torno do mesmo
assunto como estudos de pecas com outra proposta de modelagem mais versatil e

adaptavel com o uso de materiais sustentavel.
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O mix de produto tera pecas comerciais e conceituais, sendo elas, vestidos,

saia, top, cropeed, calgca Flare e macaquinho. Nas familias cada uma terd uma linha

de pensamentos dos looks entre si. A primeira Familia as faixas ficam em

evidencias. A segunda € a estampa usada em todos os trés looks. E a terceira sao

0S ombros mais estruturados.

Planilha do Mix de Produto

COLECAQ:
Familia 1— Nome do tecido Familia 2— Nome do tecido Familia 3 - estampa
Looks Look 1 Look 2 Look 3 Look 4 Look 1 Look 2 Look 3 Look 1 Look 2 Look 3
VESTIDO COM TOF OMBRO
Top FAIXAS CROPED A OMRRO REGATA ToP
Bottom CALCA FLARE FALGA PANTACUR| CALCA FLARE SAIA
Outwear
One Piece VESTIDO MACAQUINHO|VESTIDO VESTIDO WESTIDD CURTO ELOKGO)
Complementos |coLA REMOVIVEL|CINTO CINTO CINTO
Total: 18
Fonte: Elaborado pela autora (2019)
Figura 15 - Familia 01 do Mix de Produto
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Fonte: Elaborado pela autora (2019)




Nome: JADILAINE

Estacdo: VERAO

Colegao: PEQUENAS EMPODERADAS

Nome: JADILAINE

Figura 16 - Familia 02 do Mix de Produto
CORES

Crepe Oxford

Jaquard

MIX DE PRODUTOS

Looks Look 1 Look 2 Look 3
Top REGATA
Bottom CALCA FLARE
Outwear MACAQUINHO VESTIDO
OnePiece
Complementos CINTO
Total:05
£ Y ( ) e
J . J \

Estacdo: VERAO

Colecdo: PEQUENAS EMPODERADAS

Fonte: Elaborado pela autora (2019)

Figura 17 -Familia 03 do Mix de Produto
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Fonte: Elaborado pela autora (2019).
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APENDICE B - Looks e Desenhos Técnicos

Figura 18 - Look 1

Frente Costas

A\ L~

Fonte: Elaborado pela autora (2019)

Figura 19- Look 2

Frente Costas

Fonte: Elaborado pela autora (2019)
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Figura 20 -Look 3
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Fonte: Elaborado pela autora (2019)

Figura 21 -Look 4

FRENTE COSTAS

Fonte: Elaborado pela autora (2019)



Figura 22 - Look 5

Frente Costas
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Fonte: Elaborado pela autora (2019)
Figura 23 -Look 7
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Fonte: Elaborado pela autora (2019)
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Figura 24 - Look 6
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Fonte: Elaborado pela autora (2019)

Figura 25 - Look 8
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Fonte: Elaborado pela autora (2019)
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Figura 26 - Look 9
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Fonte: Elaborado pela autora (2019)

Figura 27 - Look 10
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Fonte: Elaborado pela autora (2019)
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