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RESUMO

Este projeto tem como finalidade utilizar o Design Social como ferramenta para valorizar um produto artesanal,
nesse caso, o vime. O intuito é fomentar a importancia da colaboracéo entre o artesdo e o design, com objetivo de
aprimoramento de um mix de produtos através dos elementos do Design Social. Inicialmente, foi realizada pesquisa
sobre a cultura do vime, como a moda pode colaborar com o trabalho artesanal, como podem ser utilizados
elementos do design para valorizar o artesanato do vime. A partir desse estudo foi desenvolvida uma colegdo de
bolsas, cujo conceito foi inspirado na terra, ha origem e no solo, buscando sua relagcdo com o artesanato em vime,
chamada solus bag. Por meio desse estudo identificou-se que o Design Social possui ferramentas que podem
valorizar os produtos artesanais, e assim, contribuir com o desenvolvimento social e sustentavel de uma
comunidade.
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1 INTRODUCAO

O manifesto criativo é uma macrotendéncia de moda lancada pela agéncia Worth Global
Style Network (WGSN), que trabalha com questdes sobre as desigualdades sociais,
guestionamentos sobre os sistemas que definiram o mundo, as revoltas contra os padrdes e
normas, bem como a necessidade de ser diferente e de causar impacto. A criatividade e a auto
expressao sdo questdes importantes para essa macrotendéncia (WGSN, 2019).

As empresas estdo identificando formas de crescimento em publicos ndo explorados,
buscando assim, uma forma de se reinventar e pensar em um produto que converse com 0
consumidor e que tenha uma identificacdo (WGSN, 2019). Essa identificacdo pode se dar pelo
Design Social, que segundo Pazmino (2007, p.3) “[...] implica atuar em areas onde nido ha
atuacdo do designer, e nem interesse da inddstria com solucGes que resultem em melhoria da

qualidade de vida, renda e inclusdo social.”
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Nesse sentido, o Design Social pode ser utilizado com o objetivo de ajudar na
capacitacdo profissional, gerando melhoria na qualidade de vida das pessoas em suas
comunidades, saindo da sua zona de conforto e causando uma nova perspectiva.

O tema que inspira essa colecdo € a questdo das origens, a colecdo leva como nome
SOLUS, por ser um estudo que trata do artesanato com vime. Essa matéria-prima ¢ facilmente
encontrada na regido serrana de Santa Catarina e € uma fonte de renda de municipios da regiéo.
Essa atividade agricola passa de geragdo em geracao. O objetivo de trazer para essa atividade a
conscientizacdo de suas origens, de lembrar onde tudo comega e de trazer a importancia para
algo que é geralmente esquecido. Por isso, o Design Social é adotado neste trabalho como um
conceito a ser utilizado no desenvolvimento de uma colecdo, pois, havera de certa forma
impacto em um produto ja existente em uma comunidade de artesaos.

Com a massificagdo da industria da moda, o fast fashion! e os produtos importados,
principalmente de paises asiaticos, as técnicas manuais e artesanais de manufatura vem se
tornando valiosas para o0 mercado. Os consumidores vém buscando pecas diferentes, seja por
questdes ambientais, ou porque as pessoas querem cada vez mais saber sobre 0s produtos que
consomem, desde a sua origem até os processos de sua fabricacdo. O mercado procura cada vez
mais produtos com um viés autoral, que se contraple a uniformizacdo, trazendo mais
originalidade e identidade aos segmentos. Esse movimento pode ser traduzido pelo chamado

slow fashion?, que segundo Pereira e Nogueira (2013, p.3):

[...] ganha cada vez mais adeptos no exterior por conta da crise econdmica e ambiental,
pois o0s gastos financeiros e perdas ambientais passaram a ter grande importancia para
0 consumidor que passou a pensar mais na hora de comprar e assim, adquirir produtos
que valham realmente o investimento, pela qualidade e conceito.

Entre os conceitos incluidos nesse movimento, o artesanato se destaca pela sua
originalidade e relagdo com as comunidades e sua cultura, pois é onde sdo produzidos. Segundo
0 Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE, 2018, ndo paginado),

para valorizacdo do artesanato brasileiro:

Fast fashion: traduzido como moda rapida, é o termo utilizado por marcas que possuem uma politica de producéo
rapida e continua de suas pecas, trocando as cole¢fes semanalmente ou até diariamente, levando ao consumidor
as Ultimas tendéncias de moda em tempo recorde e com preco acessivel. Disponivel em:
http://www.revide.com.br/editoriais/moda/o-conceito- de-fast-fashion/. Acesso em: 02/12/2019.

2Slow fashion: traduzido como moda lenta, a alternativa a moda rapida e parte do que tem sido chamado de
"movimento lento", defende principios semelhantes aos principios da comida lenta, como boa qualidade, ambiente
limpo e justica para consumidores e produtores. Disponivel em: http://www.sebraemercados.com.br/slow-fashion-
a-moda-sustentavel/. Acesso em: 02/12/2019.
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[...] quanto mais distinto e inovador for o design da peg¢a, mais o seu valor
agregado cresce. Isso significa para o artesdo que, ndo basta ter o talento de
produzir um item com qualidade, é necessario que essa pega traga diferenciais
em sua concepgdo. Quando esses diferenciais citam a cultura de uma regiéo
brasileira o valor € ainda mais estimado.

Nesse sentido, busca-se o questionamento sobre como valorizar o artesanato de vime da
Regido Serrana de Santa Catarina, especificamente na localidade de Rio Rufino, na serra
catarinense, como forma de desenvolvimento social e sustentavel, trazendo uma nova estética,
aproximando e unificando a moda com os artesdos locais?

Para promover e aproximar o Design Social com a cultura local, esta cole¢do sera
desenvolvida utilizando o vime, matéria-prima desses artesaos. O vime é uma fonte de renda
para esta localidade, porém, ainda é explorada apenas em sua forma mais primitiva, ou seja,
sem processos industriais ou de transformacao. Um estudo de Brandes e Arruda (2006) explica
que a producdo anual gera ocupacéo para 6.000 a 7.500 pessoas, trabalhando em tempo integral,
somente no artesanato, sem considerar o restante da cadeia produtiva.

Os artesdos de Rio Rufino ndo possuem acesso a inovagdo para que possam explorar
novos métodos para elaboracdo de produtos com a matéria prima, que é o vime. Em visita a
uma empresa fabricante de artefatos desse material, na localidade de Campinas, no municipio
de Rio Rufino, observou-se que ha uma caréncia de produtos com design diferenciado e valor
agregado. Segundo Nascimento (2009, p.161),

[...] o design, ainda que revestido de uma aura de ‘glamour’, ¢ uma atividade que pode
e deve contribuir para a melhoria dos produtos e dos processos, de forma a facilitar a
insercdo no mercado dos produtos artesanais e a melhoria da qualidade de vida dos
artesaos.

Conforme informacdes prestadas por um artesdo que trabalha na fabrica visitada, ha
demanda no mercado para comercializacdo de, por exemplo, bolsas de vime, porém, a empresa
possui caréncia de um mix de produtos com diferenciacao e elementos de design. Basicamente,
0s produtos fabricados s@o cestas de vime e moveis, sendo que as cestas sdo o produto principal.
Com isso, destaca-se a importancia desta pesquisa para auxiliar a empresa e também a
comunidade em que esté inserida, a incluir elementos de design na elaboragéo de seus produtos.

Para este trabalho, sera desenvolvida uma colecdo de bolsas de vime, que venham a
colaborar na ampliagdo do mix de produtos comercializados pela fabrica em questéo,
promovendo dessa forma, uma inser¢cdo no mercado de moda e fazendo do Design Social um

elemento de colaboragdo para a comunidade em que a empresa esta inserida.
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Os objetivos foram construidos de forma a orientar o trabalho de pesquisa bibliogréafica
e 0 desenvolvimento de produtos do presente trabalho. Como objetivo geral, o trabalho se
propde a utilizar o Design Social como ferramenta para valorizar um produto artesanal, por
meio do desenvolvimento uma colecdo de bolsas de vime, e para o auxiliar a colecéo solus bag
foi desenvolvida uma colecdo de beachwear, de maneira a compor a colecéo.

Para alcancar o objetivo geral proposto, 0s seguintes objetivos especificos serdo
realizados: pesquisar sobre a cultura do vime e suas origens; pesquisar como a moda pode
colaborar com o trabalho artesanal; utilizar elementos do design de moda para valorizar ao
trabalho artesanal; analisar como o Design Social pode ser aplicado a uma comunidade e

finalmente desenvolver uma colecdo de bolsas de vime e biquinis, que serdo desfilados.

2 REVISAO DE LITERATURA

Nessa se¢do serdo abordados conceitos que embasardo teoricamente esse trabalho.

2.1 O Design Social

O Design Social ¢ uma forma diferente de trabalhar o design. Enquanto o design
comercial trabalha com o conceito de produtividade, de venda e produtos em série, 0 Design
Social vem com o conceito de aumentar a qualidade de vida de uma determinada comunidade.
O Design Social ndo tem como ponto de partida o lucro, mas sim o desenvolvimento humano
e social (DESIGN CULTURE, 2014).

Margolin e Margolin (2002 apud BONOTTO, 2016, p.18), afirmam que “uma das
razGes pelas quais ndo ha mais apoio para o servi¢o de Design Social € a falta de pesquisas que
demonstrem as possiveis contribuicdes de um designer para 0 bem estar humano”. De acordo
com Bonotto (2016, p. 18) o Design Social pode ser entendido “como uma area ampla, uma
espécie de guarda-chuva tedrico que abriga as diferentes formas como o design aborda os
problemas sociais”. Sair da zona de conforto ¢ “sair da caixa”, trabalhando com o
desenvolvimento humano, levando conhecimento para pessoas que ndo tem acesso a
informagdes que podem auxiliar em uma nova fonte de renda, uma inserg&o no sistema, com
produtos artesanais elaborados com conceitos do design (WGSN, 2018).

Nos dias atuais estamos cada vez mais distantes da cultura artesanal, da valorizacdo da

originalidade e, por isso, € importante o resgate de costumes locais. Em meio ao processo
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produtivo em larga escala, que a cada dia se encontra mais veloz e mais automatizado, o valor

humano tem sido esquecido.

2.2 Design Social e artesanato

O Design, que de acordo com a World Design Organizations (WDO, 2018) pode ser
definido como “um processo estratégico de solu¢ao de problemas que impulsiona a inovagao,
constroi o sucesso do negdcio e leva a uma melhor qualidade de vida por meio de produtos,
sistemas, servigcos e experiéncias inovadoras”. Em relacdo ao Design Social, no estudo
realizado por Bonotto (2016) foram identificadas as abordagens sociais do design, entre elas:
design para a base da piramide, design para desenvolvimento, design socialmente responsavel,
design para inovacao social, design centrado no ser humano, design de transformacao, design
de transicdo. A autora afirma que “todas as abordagens identificadas visam de algum modo
melhorar a vida das pessoas, apesar de pertencerem a diferentes épocas e contextos culturais”
(BONOTTO, 2016, p. 42). No quadro 1 apresenta-se um resumo de cada uma das abordagens
identificadas por Bonotto (2016).

Para o presente trabalho adotaremos como abordagem o design de transformacéo, a
adocdo desta abordagem justifica-se pela atuacdo do designer em um produto ja existente com
a co-criacao entre o design e o artesanato.

O artesanato se faz presente na cultura desde a antiguidade, segundo o dicionério da
lingua portuguesa “o artesanato constitui-se pela arte e técnica do trabalho manual realizado
por um artesdo; método de trabalho do artesdo que alia utilitarismo a arte.” (FERREIRA, 2018).
Nascimento (2009) afirma que o artesanato do ponto de vista socioecondmico, € um ramo que
inclui artesdos rurais e a palavra artesanato pode possuir diferentes significados conforme seu
uso, sendo classificado em quatro aspectos: técnicos, socioecondmico, cultural e como
mercadoria. Do ponto de vista técnico entende-se como a fusdo entre a arte e a técnica do
trabalho manual ndo industrializado com finalidade utilitaria e artistica.

No ambito socioecondmico, a autora define como o ramo que inclui os produtos
artesanais, cumprindo seu papel social e econémico ao manter as populaces em seu espaco de
origem. Em relagdo ao papel cultural, o artesanato pode ser encontrado em todas as culturas,
pois, “¢ fundamental para o entendimento do psiquismo e da histéria dos homens.”

(KLINTOWITZ apud NASCIMENTO, 2009, p. 145).



Quadro 1- Abordagens do Design Social.

Abordagem

Foco

Objetivo

SUSTENTAVEL-HUMANO

ATUACAO DOS
DESIGNERS JUNTO A
CAUSAS SOCIAIS

Pessoas com poder de compra per
capita inferior a 1.500 délares/ano.

Criar  solugbBes  acessiveis,
compativeis com o contexto
local e sustentavel, transformem
as pessoas da base em
consumidores ativos, a partir de
uma nova visdo de mercado.
Atender necessidade bésica
(acesso a agua  potavel,
saneamento basico, etc.)

Inicialmente voltado para a difusdo
de boas praticas de desenho
industrial a governos industrias, a
fim de promover desenvolvimento
econdbmico em  paises em
desenvolvimento e
subdesenvolvidos. A partir da
década de 1980, abarcou aspectos
ligados ao bem estar e passou a ndo
limitar-se a  paises  menos
industrializados, mas atuar onde
quer que haja necessidade humanas
ndo atendidas.

‘Nosso objetivo final para o
desenvolvimento é a eliminagdo
dos projetos de design para o
desenvolvimento”

(DONALDSON, 2009, p. 100).

Atuacéo do designer na
transformagdo de sua prdpria
realidade a partir de relagfes mituas
com quem também a experimenta
(CIPOLLA; BARTHOLO, 2014).

Tomar a atuacdo do designer
socialmente ativa,
transformando  seu  proprio
contexto de forma inclusiva.

Processo emergente (MANZINI,
2008), que projeta cenérios,
plataformas e estratégias
operacionais que capacitem a
comunidade a co-produzir suas
préprias solugdes (Morelli, 2006).

Promover solucBes
comportamentais.

Pessoas e contexto sdo as principais
fontes de transformacéo.

Projetar a partir da empatia
prototipagem e
experimentacéo.

Aplicagdo dos principios do design
centrado no usuério (empatia,
informacdo visual, prototipagem
rapida) a sistemas e servicos de larga
escala.

Redesign de produtos,
experiéncias, servigos, novos
processos, nNovos sistemas ou
politicas, publicas ou privadas.

Mudanca Radical

Transi¢do social para um futuro
mais sustentavel.

Fonte: Adaptado de Bonotto, (2016, p. 43)




7

Como ¢ possivel observar, o artesanato possui um papel fundamental na historia da
civilizacdo, por esse motivo é necessaria sua valorizacdo por meio do desenvolvimento de
produtos que sejam valorizados com a utilizagdo do design em sua elaboracéo.

Como exemplos de aplicacdo do design no artesanato e nas comunidades, pode-se citar
o projeto “A gente transforma”, desenvolvido pelo designer Marcelo Rosembaum, em uma
comunidade no sertdo do Piaui. As pecas produzidas pelos artesdos em conjunto com o designer
e estudantes universitarios foram exposta em Mildo na Italia. Outro designer que busca no
artesanato brasileiro inspiracdo para suas colec6es € Ronaldo Fraga, que de acordo com Borges
e Lamas (2015, p.119).

[...] As referéncias na sua criacdo decorrem da memdria, de sua percepgao
atenta ao seu entorno e da cultura do pais, sdo as fontes que lhe nutrem e
possibilita materializar nas roupas a representacdo social de classes, a
representacdo de uma coletividade especifica, ou seja, de um jeito muito
préprio de ser que ndo Ihe passa despercebido.

Nesse sentido, é possivel perceber que hd um interesse de integracdo, entre a moda, o
Design Social e as relagdes com as comunidades de arteséos.

2.3 A cultura do vime em Santa Catarina

O vime é originario da Europa central, Escandinavia e Asia, tendo sido introduzido no
Sul do Brasil, especialmente nos estados de Sdo Paulo, Parang, Santa Catarina e Rio do Grande
do Sul. Em Santa Catarina, embora tenha sido introduzido em diferentes regifes, a espéecie
estabeleceu-se no Planalto, sendo cultivado especialmente nos municipios de Lages, Bocaina
do Sul, Urubici, Bom Retiro, Rio Rufino e areas circunvizinhas. (EPAGRI, 1998).

Segundo a Empresa de Pesquisa Agropecuaria e Extensdo Rural de Santa Catarina
(EPAGRI, 1998, p.7) “a cultura do vime representa atualmente uma das principais fontes de
renda para as pequenas propriedades do planalto sul de Santa Catarina. Além da expressdo
econdmica, contribui socialmente com a mao de obra local”. Segundo dados da Epagri (1998),
a regido possui 1.266 produtores que cultivam a planta em uma area de 1.215 hectares e sua
producéo é de 15.790 toneladas por ano.

Essa atividade é de extrema importancia, em funcdo do tipo de exploracdo, pois 0s
maiores custos referem-se @ mao de obra para o processamento da producdo. A maioria dos

vimicultores s&o proprietarios, existindo também meeiro e parceiros. A méo de obra utilizada é



8

basicamente familiar. Nos meses de junho a setembro € a época de colheita e processamento de
producdo. (EPAGRI, 1998).

A regido da Serra Catarinense é a maior produtora de vime do Brasil e entre 0s
municipios produtores esta Rio Rufino, localizado na Serra Catarinense. O municipio mantém
a economia baseada na agricultura familiar, com culturas tradicionais como feijao, milho, e a
criacdo de gado de corte e leite. O municipio é conhecido como a capital nacional do vime. E
uma cultura natural dessa regido, produzida principalmente as margens do Rio Canoas, rio que

banha o municipio em toda sua extens&o.

2.3.1 O artesanato do vime

De acordo com Santos (2003, p.38) “o vime na regido serrana de Santa Catarina,
representa 90% da producéo nacional. Mais de 1.400 familias, em 1500 ha produzem uma renda
anual de R$ 3,15 milhdes de reais por ano”. Nascimento (2009, p.188) em estudo sobre o
artesanato em vime constatou que “para uma parcela significativa da populagdo do Planalto
Catarinense, o artesanato em vime é a principal forma de subsisténcia, e apesar da sua presenca
ser relativamente recente, vem se tornando também um objeto representativo da identidade
regional.”

No municipio de Rio Rufino esta instalada a empresa Central das Cestas, que trabalha
especificamente com o artesanato em vime. A empresa € a maior fabrica de produtos de vime
do pais, sendo que a maior parte de sua producéo é fornecida para uma importante uma empresa

nacional de chocolates.

2.4 Artesanato e Moda

A moda e o artesanato sempre estiveram relacionados desde a antiguidade. As
vestimentas, os utensilios, as armas e tudo o que era utilizado originalmente surgiram das maes
de artesdos. Apos a Revolucédo Industrial, a producdo mecanizada e em massa tomou frente a

producéo de objetos, roupas e utensilios. No entanto, segundo Feghali (2010, p.6).

[...] O artesanato se distingue dos produtos industrializados pelo alto grau de qualidade
que pode alcancar. A maquina é capaz de produzir para 0 grande consumo, mas o
melhor trabalho sera encontrado no artesanato. E ainda o artesanato que detém e
apresenta a melhor qualidade e é nesse quesito que o artesanato estabelece um nivel
competitivo mais alto do que a industria.
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Nesse sentido, a relacdo entre a moda e 0 artesanato tem voltado a ser mais intensa, pois
de acordo com Feghali (2010, p. 9), “do ponto de vista brasileiro, o artesanato como condigdo
de trabalho feito-a-mao, vai conquistando cada vez mais interesse.” A autora afirma ainda que
0 artesanato brasileiro “no mercado internacional o trabalho manual aplicado a moda, qualifica
0 que é confeccionado conferindo-lhe uma situacdo cultural de modelo diferenciado,
transportando-lhe poderes simbdlicos de status, poder e sedugdo”. (FEGHALI, 2010, p.9).

Assim, a relagdo entre a moda e o artesanato apresentados nesse trabalho € evidenciada
ao aliar o trabalho dos artesédos com o vime e a incluséo do design em sua elaboracéo, tornando

0 objeto, no caso a bolsa, tnico e exclusivo.

2.5 Beachwear

O beachwear, ou moda praia, tem historia recente. De acordo com Braga e Prado, no
Brasil “a moda praia s6 comeca a se industrializar a partir da década de 1970, com a criagao de
inimeras marcas que foram surgindo no Brasil, como a Manvar — 1970, em Sdo Paulo, e a Blue
Man — 1972, no Rio de Janeiro. Além de muitas outras que vieram na sequéncia, como a Salinas,
Rosa Cha, RYGY, Germany’s, Inez Mynssen, Gota d’Agua, Lémon, Porta do Sol e Zilda.”
(BRAGA,; PRADO, 2011 apud MAIA; ANJOS, 2015).

Na década de 70, a moda praia, principalmente no Rio de Janeiro, era segundo Maia e
Anjos (2015, ndo paginado) “a pluralizagao de atitudes ¢ comportamentos, com destaque para
o feminismo e emancipagdo feminina”. Atualmente, em relacdo ao beachwear, de acordo com
Garcia (2018, ndo paginado), o Brasil é:

[...] o pais que mais fabrica e consome esse tipo de roupa, o Brasil avangou
em tecnologia e modelagem ao longo dos anos. O biquini brasileiro é
conhecido e reconhecido internacionalmente, seja por seu estilo mais ousado,
por sua qualidade ou mesmo pela criatividade dos modelos, que o diferencia
dos outros fabricados em outros paises.

Neste trabalho o desenvolvimento de uma colegéo de beachwear buscara biquinis com
design e versatilidade. Com pecas pensadas tanto para a praia quanto para o dia-a-dia. Cada
peca serd pensada para mulheres que ndo abrem méo do conforto e de estarem bem vestidas. O
minimalismo é aplicado com o conceito de menos é mais, trazendo a simplicidade e elegancia

para as pecas.
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3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Para a metodologia da pesquisa foi utilizado o autor Gil (2010) como referéncia e para
a metodologia de projeto de produto foi escolhida a autora Montemezzo (2003).

3.1 Metodologia da pesquisa

Segundo Gil (2010), esse trabalho pode ser classificado metodologicamente, conforme

0s critérios a seguir expostos:

a) Quanto a natureza: trata-se de pesquisa aplicada, pois, tem como foco a geragdo de
conhecimentos a partir do estudo de um produto ja existente, visa a melhoria desse por meio do
desenvolvimento de uma colecdo de bolsa a partir do vime. Dessa forma, a pesquisa é
direcionada a resolver os problemas relacionados a valorizagdo do artesanato, agregando valor

através do design.

b) Quanto aos objetivos: possui como ferramenta a pesquisa exploratoria, na qual serd

pesquisado sobre o vime, como o material sera utilizado e suas aplicacoes.

c) Quantos aos procedimentos: pesquisa bibliografica em livros técnicos, artigos cientificos,
dissertagdes e teses acerca dos temas: design social, artesanato, vime e artesanato. Em seguida
sera realizada visita a fabrica de produtos de vime, onde a pesquisa foi aplicada e onde o produto

¢ desenvolvido.

d) Quanto a abordagem: foi aplicada a pesquisa qualitativa, pois, ndo ha dados a serem
mensurados, mas sim, o desenvolvimento de uma cole¢do em colaboragdo com um artesdo.
Essa etapa foi de pesquisa historica, identificando a importancia de uma cultura do vime para

uma regido e como essa cultura pode ser valorizada por meio da aplicagéo do Design Social.

3.2 Metodologia do projeto de produto

Para o projeto de desenvolvimento das colecGes solus bag e solus beachwear sera
utilizada a metodologia de projeto de produtos de acordo com as diretrizes apresentadas por
Montemezzo (2003). A Figura 1 abaixo ilustra a metodologia de projeto de produto, por meio

de um fluxograma, a fim de que se possa observar as fases desenvolvidas no projeto.
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Figura 1 — Fluxograma metodologia

Documentagdo
para produgdo

B R SRS R RS I S

Preparacdo Geragdo Avaliacao Concretizacio

Fonte: Elaborado pela autora, 2019.

As fases do projeto de produto proposta por Montemezzo (2003) consistem nha
preparacao, que é identificacdo de um problema. No caso desse projeto serd como utilizar
elementos do design de moda para o desenvolvimento de bolsas de vime em colaboragdo com
artesdos da regido serrana de Santa Catarina. Inicialmente sera realizado contato com a empresa
para saber a necessidade e para conhecer seu mix de produtos. Foi questionado se os artesdos
da empresa gostariam de ampliar seu mix de produtos, que atualmente é baseado em cestas de
vime e mdveis. Com essas informac6es foi definido um publico alvo que venha a se identificar
com questdes sociais e ambientais, mas que possuem senso estético elevado.

A segunda fase consiste na geracéo, nessa fase através dos painéis de tema e parametros
foram elaborados os croquis e desenhos das bolsas e do beachwear, bem como alternativa de
materiais que possam ser incorporados a materializacdo dos produtos (bolsas de vime e
biquinis).

Na fase de avaliacdo, apds andlise dos desenhos e materiais pesquisados foram
selecionados aqueles mais adequados ao conceito dos produtos finais das cole¢des. Para o
desenvolvimento das bolsas foi realizado em conjunto com o artesdo, a analise dos desenhos, a
fim de verificar sua viabilidade de execucao.

Na fase de concretizacéo do projeto foram detalhados os desenhos dos produtos a serem
desenvolvidos. Foi aqui detalhados os formatos das bolsas de vime e os modelos de biquinis e
foram realizados os possiveis ajustes, quando necessario.

Para a documentacéo para producéo foram desenvolvidas a modelagem e pegas piloto
dos biquinis, bem como os prot6tipos das bolsas, estabelecendo-se aqui o produto final,

buscando um resultado com boa estética e qualidade.
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4 BOOK DE COLECAO

Nessa sessao sera apresentado as etapas para a criacao da colecdo.

4.1 Tema/ Conceito da cole¢do: Solus

Uma colecdo de moda deve estar centrada sempre em um tema, sendo que de acordo
com Gomes (1992, p. 43 apud TREPTOW, 2013, p.37) uma colegdo “¢ a reunido ou conjunto
de pecas de roupas e/ou acessorios que possuam alguma relagdo entre si”. Por isso, a escolha
do tema € a atividade inicial do desenvolvimento da colecéo. De acordo com Rech (2002, p.
68), “colegdo ¢ um conjunto de produtos, com harmonia do ponto de vista estético ou comercial,
cuja fabricacdo e entrega, sdo previstas para determinada época do ano”.

A colecéo desenvolvida neste trabalho inspirou-se na origem de ser, tem como partida
o principio de qualquer fato ocorrido. Tudo na natureza tem sua origem, 0 Seu COMego, por isso,
o tema desta colecdo € Solus, palavra com origem no latim, que traduzida para o portugués
brasileiro significa solo. De acordo com Ferreira (2018), a palavra significa: “Lat. Solussm.1
Por¢do sdlida da superficie terrestre, onde se anda, se constroi, etc; terra chdo. 2. Terreno,
quanto a suas qualidades geoldgicas e produtivas”. O solo é onde se tem o0 comeco, o pilar para
uma construcdo, onde se inicia uma caminhada, local onde se planta uma semente. Tudo
comeca pelo solo. A Figura 2 traz a representacdo do tema por meio de elementos que remetem
a regido serrana, como a araucéria, o trancado de vime e as cores que misturam 0s tons terrosos

com o azul do céu.
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Figura 2 - Tema da colecdo
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Fonte: elaborado pela autora (2018).

4.2 Lifestyle do publico alvo da colegéo

A palavra lifestyle ¢ uma palavra de origem inglesa que traduzida significa estilo de
vida, ou seja, os interesses e atividades que fazem parte do cotidiano de cada individuo. Na
moda o lifestyle ¢ utilizado para inspiracdo no desenvolvimento de uma colecéo.

Para definicdo do publico-alvo da colecdo, foi utilizada a metodologia estabelecida por
Rech (2003, p. 4), a autora afirma que “a analise € o primeiro estagio do produto de moda e
pode ser dividido em duas etapas: a analise cultural e a analise socioecondmica da sociedade”.
Para essa analise, o publico alvo deve ser segmentado, sendo gque essa segmentacdo pode ser
geografica, demografica, psicograficos ou comportamental.

Para definicdo do publico-alvo dessa colecdo serdo utilizados os aspectos demogréaficos
e comportamentais. Conforme Rech (2003, p.4), “o aspecto demografico divide-se em varidveis
como idade, rendimento, sexo, religido, idioma e tipo fisico. O aspecto comportamental por
ocasido refere-se a atitude do consumidor perante o produto e o seu conhecimento”.

O estilo de vida, ou seja, ou lifestyle do publico alvo, definido para o desenvolvimento
da colecdo Solus (beachwear e bag) sdo mulheres com um jeito de menina, com idade entre
dezoito e trinta anos. Elas sempre estdo conectadas com a arte e o entretenimento, gostam de
estar em contato com a natureza e com o simples da vida; apreciam saber de onde vem e para
onde véo, e se sentem felizes ouvindo uma boa musica. Se conectar com as pessoas e saber

sobre sua origem € como elas enxergam estar mais proximo das pessoas. (Figura 3)
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Figura 3: Moodboard lifestyle

Fonte: elaborado pela autora (2018)

Possuem como hobbies programas voluntarios, como ajudar animais e Organizagoes
N&o Governamentais (ONG’S). Também gostam de ler livros, desenhar e escrever poesias. Sao
mulheres com personalidade forte, atitude, sem medo de expor 0s seus pensamentos. Elas tém
um estilo mais simples, gostam de tecidos leves e cores lisas, usam pecas confortaveis e
atemporais. As cores predominantes em seu guarda roupa séo o classico branco e preto, mas
sempre possuem cores como verde musgo, azul e bege para dar uma leveza no dia a dia agitado
da cidade.

Essas mulheres tém o seu dia a dia agitado entre trabalho e estudo, elas acordam tomam
0 seu café, e se preparam para um dia cheio de tarefas a cumprir. Para sair da agitacdo se

refugiam em meio a natureza e a praia nos finais de semana.

4.3 Parametros da colecdo

A pesquisa de parametros utiliza fontes primarias e secundéarias sem obedecer a uma ordem
especifica. Pesquisa primaria segundo Treptow (2013, p.83) “¢ aquela que o pesquisador tem
contato direto com o objeto, ja pesquisa secundaria € quando a uma coleta de informacdes ja
filtradas de outros autores”. Neste trabalho foi utilizada a pesquisa secundaria com inspiragdo
em imagens de blogs e sites de imagens.

Segundo Treptow (2013, p. 82), o “painel de tendéncias ¢ um compilado de informagdes,
agrupadas de maneira agradavel e de facil identificacdo visual para auxiliar o design.” A

Colecdo Solus (beachwear e bags) foi pensada para ser atemporal. Como parametro de moda
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buscou-se adotar pecas com tecidos leves e cores lisas, trazendo a leveza e a delicadeza

feminina. A colecdo Solus é composta por pecas de beachwear (biquinis) e bag (bolsas de vime).

4.3.1 Solus beachwear

Para a colecdo Solus beachwear foram pesquisados tecidos leves, com um bom
caimento, modelagem simples e confortavel. As pecas tem estilo minimalista e foram pensadas
de maneira que possam ser usadas tanto na praia como no dia a dia. O minimalismo é o estilo
de vida que visa utilizar o minimo de recursos. Segundo Miguel (2014, apud Conti et al. 2017,
p.781), o estilo minimalista “surgiu no século XIX e tem como influéncia o movimento ZEN
da cultura japonesa. Sua principal caracteristica é o borddo “menos ¢ mais”, tratando-se aqui de
menos informagao, tornando o produto mais interessante”. Por isso, foram pensadas pecas
simples que utilizam o minimo em sua estética e possuem cores que remetem ao conceito de

terra e solo presente na colecédo. (Figura 4)

Figura 4: Moodboard beachwear

4.3.2 — Solus bags

A colecdo Solus bags foi criada para usar como base de matéria prima o vime. Como
parametro foram trabalhadas juntamente com o artesdo, formas e desenhos que melhor se
adaptassem a matéria prima, como referéncia para a colecdo, dando uma margem maior para a
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criatividade. Cordas, couro e linho também foram utilizados como pardmetro para o

acabamento das bolsas. (Figura 5)

Figura 5: Moodboard bags

Fonte: elaborado pela autora (2018)

4.3 Cartela de cores e harmonias

A definicdo das cores é um elemento essencial no desenvolvimento de uma colegéo.
Jones (2005, p.112), recomenda que a escolha das cores seja uma das primeiras decisdes a serem
tomadas no processo de criagdo. Segundo a autora, “pesquisas realizadas pela industria téxtil,
pelo setor de fios, confeccdes e varejistas, indicam que a primeira reacdo do consumidor é
causada pela cor”. A cartela de cores de uma colecéo, segundo Treptow (2013, p. 109), “deve
reportar ao tema escolhido para a colecdo devendo conter todas as cores que serdo utilizadas na
colecdo, inclusive o preto e branco”. Para essa colegdo foram utilizadas as cores que remetem
ao tema da colegdo, que € “solus.” Inspiradas no processo de plantio, crescimento e colheita da
planta, no caso o Vime, utilizou-se as cores que remetem a terra, ao verde das folhas em sua
fase de crescimento e ao céu que da vida e alimenta a planta por meio da luz e da agua, que sdo
essenciais para o seu desenvolvimento. As combinacdes e a cartela de cores estdo no Apéndice
A.
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4.5 Tecidos e aviamentos da colegcdo

Os tecidos s@o as matérias-primas essenciais para o desenvolvimento de uma colecao, é
por meio deles que a colecdo se materializa. Conforme afirma Jones (2005, p.122), “o tecido ¢
para o estilista o que a tinta é para o artista: meio de expressao criativa”. Por isso, escolher o
tecido implica diretamente no desenvolvimento da colecdo. Treptow (2013, p. 112), recomenda
que “¢ importante que o designer conhega as caracteristicas dos tecidos, suas classificacdes e
suas propriedades de caimento e adequacdo.”

Nessa colecdo serdo utilizados tecidos apropriados para o beachwear, sdo tecidos
confortaveis, que possuem resisténcia ao cloro da piscina e agua salgada do mar, secagem
rapida, alta respirabilidade e acdo antifungica para inibi¢do de fungos e bactérias.

Em relacdo aos aviamentos, esses sdo classificados quanto a sua funcdo e sua
visibilidade. Segundo Treptow (2013, p.124), quanto a fun¢do “podem ser componentes
decorativos e quanto a visibilidade, podem ser aparentes ou ndo aparentes”.

Nessa cole¢do serdo utilizados os seguintes aviamentos: linhas, botdes funcionais,
etiqueta de tamanho. Especificamente para a bolsa, serdo utilizados fechos e aderecos de
acabamento, fivelas, linha, argola em madeira, entre outros que se facam necessarios durante o
processo de acabamento das bolsas. Jones (2005, p.112) também recomenda que seja
necessario considerar os “aspectos técnicos, estéticos e econdmicos” dos materiais utilizados.

As imagens e demais detalhes dos tecidos e aviamentos estdo no Apéndice B.
4.6 Colecao

Para o desenvolvimento de uma colecdo € necessario que se estabeleca uma metodologia

para o processo de cria¢do. De acordo com Renfrew e Renfrew (2010, p. 11):

[...] uma colecgdo é um conjunto de roupas, acessorios, ou produtos concebidos
e fabricados para venda aos lojistas ou diretamente a clientes. Esse conjunto
de pecas pode ser inspirado por uma tendéncia, tema ou referéncia de design,
refletindo influéncias culturais e sociais, e hormalmente desenvolvidos para
uma temporada ou ocasido especial.

A colecdo Solus beachwear composta por biquinis minimalistas (Figura 6) e bolsas
confeccionadas com vime, propde aliar o artesanato com o Design Social, utilizando-se de

materiais naturais em sua confeccao.
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Figura 6: Mapa de colecdo

Mapa de

colecao

Fonte: elaborado pela autora (2019)

5 MATERIALIZACAO

A seguir serdo descritos os processos de materializagdo da colecdo de bolsas e de biquinis.

5.1 Materializacéo bolsas de vime

Inicialmente, buscou-se contato com o artesdo Jean Basquerotto, a fim de verificar as
possibilidades para utilizacdo da matéria-prima (o vime) para o desenvolvimento das bolsas
para a colecdo. Nesse momento também foram elaborados alguns desenhos para o
desenvolvimento de prototipos. A partir dos prototipos buscou-se os melhores formatos em que

0 vime pudesse ser empregado. (Figura 7).
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Figura 7: Materializag&o bolsas

A partir dos protétipos houve uma segunda visita a empresa, em que juntamente com o

artesdo foram estudadas as diferentes formas em que o vime poderia ser adaptado para uso em

bolsas. Apds essa etapa, quatro formatos foram escolhidos para a colecéo final, sendo eles, o

de cesta com tramas fechadas, o de cesta com tramas abertas, a cesta de vime em formato oval,

mais tradicional e a bolsa saco com base redonda (Figura 8). Para a prote¢éo do vime, foi usado

um verniz incolor, que foi aplicado com pistola de pressdo para que obtivesse um melhor

uniformidade.

Figuras 8: bases selecionadas para as bolsas
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Fonte: elaborado pela autora (2019)

Dos modelos desenvolvidos foram elaboradas as modelagens dos forros utilizando-se o

linho como tecido. Em seguida, para o acabamento final foram escolhidos aviamentos, como
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fechos, franjas, micangas, alca em couro e corda, e as argolas de madeira (Figura 9), as quais
foram desenvolvidas juntamente com o artesdo, Teodoro Nicoletti, que trabalha com pecas de
madeira em uma empresa de torneados em Gaspar.

Figura 9: Argolas de madeira

Fonte: elaborado pela autora (2019)

5. 2 Materializacéo biquinis

Para a materializagdo da colecdo de biquinis iniciou-se com a geracdo de alternativas,
apos foram realizadas analises das alternativas geradas e escolhidos dois croquis para a
confeccdo das pecas. Apds desenvolveu-se a modelagem plana dos modelos que foram talhados
em tecido de poliamida e entdo foram costurados na maquina overloque.

Observa-se que as pecas piloto, ap6s a prova na modelo, necessitaram de alteragcdes no
look comercial, sendo elas, as medidas do ombro, bem como a abertura do recorte na cintura,
pois as aberturas necessitaram ser reduzidas. Ainda no look comercial a hotpant teve alteracdo

na lateral devido a um estar criando um saliéncia. (Figura 10)

Figuras 10 — Modelos biquinis conceitual e comercial

Fonte: elaborado pela autora (2019)
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6 APRESENTACAO DOS RESULTADOS

Este trabalho foi desenvolvido com base nas diretrizes para projeto de produtos proposta
por Montemezzo (2003). Como resultado do desenvolvimento do projeto foram elaboradas
bolsas de vime, nas quais, buscou-se inserir elementos de design com objetivo de valorizar as
pecas desenvolvidas por artesdes. A Figura 11 a seguir traz as pecas finais, integrantes da
colecdo solus bag, que foram apresentadas em desfile.

Figura 11 — Bolsas de vime

[

r*

\ Uik

g A FARAE R B R »
Fonte: elaborado pela autora (2019).

Para acompanhar a colecdo de bolsas foram desenvolvidas pegas de beachwear. As
pecas foram inspiradas no estilo minimalista, com cores que conversassem com a colecdo Solus
bag, inspiradas no ciclo de vida da matéria prima, o vime (Figura 12). As pecas de beachwear
foram pensadas com intuito de serem auxiliares e que buscassem destacar a colecao de bolsas
de vime.

Figura 12 - Beachwear

IMG_0867

16

Fonte: Elaborado pela autora (2019)
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7 CONCLUSAO

Nesse trabalho buscou-se utilizar o Design Social como instrumento para valorizar um
produto artesanal. No decorrer do processo para execugdo do produto, identificou-se que o
Design Social pode contribuir com uma comunidade. Essa contribuicdo se da de forma que o
trabalho artesanal venha a conectar-se com as tendéncias da moda, por meio da incorporagédo
de elementos diferenciados e com senso estético. Com a incorporacéo de elementos de design,
0s produtos artesanais poderao ser consumidos por um publico-alvo que busca por tendéncias
e design atual, mas que também, procura uma identificacdo com o produto que estd comprando
e acredita nas questdes de sustentabilidade e de desenvolvimento social.

Em uma segunda entrevista com o artesdo que colaborou com esse projeto, Jean
Baquerotto, esse explicou que para fabricar as cestas, que sdo o principal produto elaborado
atualmente na fabrica, sdo necessarias uma grande quantidade de pecas, pois, essas possuem
um valor de mercado baixo. O que em relacdo a producédo de bases para bolsas, aconteceria ao
contrario, seria necessario produzir apenas duas ou trés pecas por dia, pois, o valor seria
equivalente a uma grande producédo de cestas. Com isso, pode-se dizer que esse trabalho
contribuiu para que nem a empresa e nem os artesdos dependessem apenas de um Unico produto
e um cliente.

Esse trabalho, também mostra que a atuacdo do Designer de Moda, vai além de
empresas de moda, que um trabalho de desenvolvimento de produtos também pode contribuir
com o desenvolvimento econémico e social de uma localidade. Buscar parcerias com
Prefeituras em projetos de fomento a atividade artesanal e colaborar na capacitacao dos artesdos
e gerentes desta empresa para trabalhar melhor com gestéo e inovacgéo de produtos.

Sugere-se em trabalhos futuros estudos que utilizem outros produtos artesanais, ja
desenvolvidos em comunidades e que possam por meio da contribuicdo do design serem

valorizados e conectar-se com as tendéncias do design atual.
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APENDICE A - CORES E HARMONIA

Figura 1 — Cartela de Cores

Cartela de cores
beachwear

Verde - Agua Amazonia Tropical
15-5718 TPX 18-5633 TPX 17-5421 TPX

Trigo Concha Terra
15-1218 TPX 13-1318 TPX 13-1318 TPX

Serenity
15-3920 TPX

Nautical Marinho

18-3934 TPX 19-4024 TPX

Fonte: Elaborado pela autora (2019)

APENDICE B - TECIDOS E AVIAMENTOS

Figura 2 — Cartela de Aviamentos

Cartela de aviamento

Linha para costura

0% Pol Fecho de ima
60% Poliéster .
40% Algodio metal

Botio de pressio Alga de corda

\

Alga de couro

Fonte: Elaborado pela autora (2019)
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Figura 3 — Cartela de Tecidos

BEACH CORES
DIVERSAS

84% Poliamida
16% Elastano

. i BEACH CORES
7 n DIVERSAS
100% Poliamida
)

Fonte: Elaborado pela autora (2019)

APENDICE C - MIX DE PRODUTOS

4.7 Mix de produtos

O mix de produtos é a variedade de produtos desenvolvidos na cole¢do. Segundo
Treptow (2013, p. 95), 0 mix de produtos “pode ser avaliado mediante a sua abrangéncia

(ndmero de linhas de produtos oferecidos e sua profundidade (nimero de versdes de cada

produto)”.
Figura 4 — Mix de Produtos
S i e sy - i
"N ‘X X | . ******* “~ o0 @
y MIX DE PRODUTOS i

g = ookt = ] Toakd ‘ =

e
FAMILIA 2
| ==
=
% = | I'
N
=
}

FAMILIA 1 =




rao

Beach cores diversas
Familia 3: Céu

¥

CORES

MIX DE PRODUTOS

=

FAMILIA 3 =

™

Fonte: Elaborado pela autora (2019)
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Quadro 1 - Mix de Produtos, publico jovem, feminino, segmento minimalista, beachwear:

Familia 1 - Terra

Familia 2 — Folhas

Familia 3 - Céu

Looks Look 1 Look 2 Look 3 | Look Look 1 Look Look 3 Look1 | Look 2 Look 3
4 2,

Top Top um cropped Top Top Cropped | Cropped
ombro s com alca cropped | vintage com com
com sobreposta um com recortes recorte
sobreposicéo ombro aro redondo no
lateral s6 ¢/ ombro

faixa

Underwear Hotpant com | Hotpant hotpant hotpant Calcinha | Calcinha
faixa na lisa com lisa lisa lisa
cintura com faixa na
recorte lateral cintura

Body Body Body body Body

um com com de um
ombro | recorte recorte | s6
SO frontal e faixa bufante
em na
tule cintura

Complemento | Bolsa de Bolsa Bolsa de
vime de vime vime

Total: 22 pecas

Fonte: elaborado pela autora (2019)




APENDICE D - CROQUIS E DESENHOS TECNICOS

Frente Costas

T ———

Frente Costas
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Frente Costas

Frente Costas
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Frente Costas

Frente Costas

o, e,




Costas
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