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Resumo: Este artigo analisa a evolugdo da marca Alexander McQueen por meio da fotografia de
moda, investigando como a identidade e os valores da marca foram mantidos ou alterados durante
a transicdo de diregcdo criativa entre Alexander McQueen e Sarah Burton. A pesquisa
caracteriza-se como um estudo de caso de abordagem qualitativa, exploratéria e descritiva,
fundamentada em reviséo bibliografica, documental e analise de imagens. Foram selecionadas
imagens das colegdes Plato 's Atlantis (Primavera/Verao 2010), ultima colecdo desenvolvida por
Alexander McQueen, e colegdo Ready-to-Wear Spring/Summer 2011, primeira colecéo assinada
individualmente por Sarah Burton. Como procedimento analitico, utilizou-se uma adaptacédo da
metodologia proposta por Marques e Almeida (2018), baseada nos pilares de contexto,
classificacdo e apropriagdo. Os resultados demonstram que Sarah Burton preservou elementos
fundamentais da identidade da marca, como a alfaiataria estruturada, as silhuetas marcantes, a
teatralidade e o uso da moda como linguagem simbdlica. Entretanto, observou-se uma mudanca
da narrativa visual, substituindo a estética futurista, tecnolégica e provocativa de McQueen por
uma abordagem mais romantica, artesanal e ligada a natureza. Conclui-se que a transigao criativa
nao representou uma ruptura com o legado da marca, mas uma continuidade reinterpretada,
capaz de manter os valores e pilares de Alexander McQueen ao mesmo tempo em que atenuou a
dramaticidade subversiva do fundador ao introduzir uma sensibilidade mais romantica.
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1 INTRODUGAO

A moda caminha entre diferentes areas do conhecimento como criagao, desenvolvimento,
comunicagdo e marketing. A imagem é muito importante neste contexto e o branding* assume um
papel fundamental na construgdo da identidade de uma marca por envolver estratégias que visam
gerar identificacdo e estabelecer um vinculo entre marca e consumidor. A fotografia de desfile,
neste contexto, € uma das principais ferramentas utilizadas para traduzir essas narrativas
estéticas e conceituais.

Este estudo é voltado para a analise da evolugédo do discurso estético conceitual da marca
Alexander McQueen por meio da fotografia de desfiles de moda. O artigo considera para o estudo
o periodo final sob a lideranca do seu fundador Alexander McQueen e o inicio de Sarah Burton
como diretora criativa da marca. Esse recorte temporal permite observar o momento de transi¢ao
criativa e é uma boa oportunidade para analisar como elementos visuais e narrativos sao
mantidos ou ressignificados no cenario de mudancgas de diregao criativa da marca.

Neste contexto temos como objetivo analisar a evolugao/transicdo da marca Alexander
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McQueen, com foco nas mudancas da identidade visual, nos valores e na comunicagao da marca
por meio de suas colegdes. A justificativa deste estudo fundamenta-se pela marca Alexander
McQueen destacar-se por sua expressiva trajetéria e relevancia no ambito da moda e pelo seu
forte apelo conceitual, configurando-se como um objeto de estudo pertinente na investigagao
relacionada ao seu branding. Considerando a existéncia de vastas pesquisas sobre o tema, em
sua grande maioria concentradas na area de marketing, evidencia-se uma lacuna na abordagem
do mesmo a partir da visdo da moda e linguagem visual.

Assim, dada a ampla disponibilidade de material fotografico nas midias digitais e o0 acesso
a essas imagens como ponto relevante na escolha da marca para o estudo, surge a problematica:
Como a marca evidencia a continuidade ou mudanca da narrativa de Alexander McQueen durante
o periodo de redirecionamento criativo sob a perspectiva da moda?

Quanto aos procedimentos metodolédgicos utilizados, a pesquisa caracteriza-se como
estudo de caso, conforme a classificagdo proposta por Yin (2001), pode permitir uma analise
profunda de um objeto especifico dentro de seu contexto real. A abordagem adotada tem carater
qualitativo, exploratério descritivo, utilizando-se de imagens fotograficas dos desfiles da marca, por
meio de anadlise da ultima colegcdo elaborada por Alexander McQueen e da primeira colegao
desenvolvida unicamente por Sarah Burton. Esta andlise faz uma releitura da proposta analitica
apresentada por Marques e Almeida (2018), que propde a investigacao de trés pilares. Sendo eles:
Analise do Contexto, Classificagdo e Apropriagdo, sendo estes apresentados em quadro tedrico
comparativo entre as cole¢des analisadas.

2 DESENVOLVIMENTO

2.1 CONTEXTUALIZACAO DA MARCA ALEXANDER MCQUEEN

A marca Alexander McQueen foi fundada em 1992 por Lee Alexander McQueen. Desde o
inicio a marca se consolidou com uma estética Unica e inovadora,a qual misturava a alfaiataria
tradicional britanica com uma estética transgressora. A colegcao Taxi Driver® de 1993 e Highland
Rape de 1995 deixaram bem claro o DNA® da marca, alavancando Alexander McQueen no cenario
mundial. Tanto que foi contratado pela marca Givenchy em 1996. Porém mesmo contratado por
outra marca continuou no desenvolvimento da sua marca propria com total independéncia estética.

[...] divide-se entre Londres — onde cuida de sua produgao — e Paris, onde chefia a
Maison, tendo assim uma perspectiva bastante rica da moda mundial, transitando
entre duas capitais com valores e idearios completamente distintos entre si, o que
colabora com sua mente provocativa uma vez que suas coleg¢des perturbaram e
pisam nos calos da moda de ambas as cidades. (Nogueira, 2024, p.45.)

5 A escassez de registros visuais da colegdo Taxi Driver (1993) deve-se a sua perda material logo apo6s a apresentagéo.
Segundo registros, Alexander McQueen armazenou as pegas em sacos de lixo, que foram posteriormente descartados,
resultando na completa inexisténcia fisica da colegéo.

6 A palavra DNA nao esta sendo usada no sentido literal da palavra. Refere-se aos valores fundamentais, misséo, visdo
e cultura da marca.



Figura 1 — Imagem da colegéo Highland Rape de 1995

Fonte: Site The Metropolitan Museum of Art . Acesso em: 4 maio 2026.

No ano de 2001 a marca foi adquirida pelo Grupo Gucci € isso marcou a expansao
Internacional, a criagdo das linhas masculina e jovem com maior consisténcia comercial, porém a
marca ainda manteve caracteristicas como a teatralidade e a dualidade. Com a morte de seu
fundador em 2010 a diregao criativa foi passada para Sarah Burton. Um momento marcante da
marca foi a criagdo do vestido de casamento da princesa de Gales, Kate Middleton, em 2011, o
que reforgou a capacidade da marca em dialogar com a tradigdo, simbolismo e exceléncia técnica.

Figura 2 - Linha do tempo da marca Alexander Macqueen

1992 1995 2010 2023
Fundacgédo Thighland Morte do fundador Direcao
da marca Rape e direcdo Sarah Burton Sean McGirr

S WY ' iy :
1993 1996 2001 2011
Taxi Driver Contratado Aquisicdo pelo Vestido de noiva
pela Chivenci grupo Gucci Kate Middelton

Fonte: Elaborado pelas autoras

Em 2023 com a chegada de Sean McGirr como novo diretor criativo, inicia-se um novo
capitulo na tentativa de atualizar o legado dramatico e técnico, a marca passa pelo contemporaneo



reafirmando a posi¢ao no mercado global de luxo. Sempre mantendo o equilibrio entre a tradigdo
britAnica e a inovacgao estética, bem como a pesquisa de novos materiais e narrativas.

2.2 BRANDING E CONSTRUGAO DA IDENTIDADE DE MARCA

Segundo Kotler e Keller (2012) o branding pode ser compreendido como um processo
estratégico voltado a criagao, gestao e fortalecimento das marcas. Ele nao se limita ao design ou
aos elementos visuais, mas abrange um conjunto de ag¢des planejadas que visam construir
significado, valor e reconhecimento, o branding consiste em beneficiar produtos e servicos das
marcas, isto €, criar caracteristicas com o intuito de diferencia-las no mercado. Da mesma forma,
Aaker (2007), explica que o branding envolve a administracdo continua de elementos que
constroem a identidade e o posicionamento de uma marca, buscando criar relagdes duradouras
com o consumidor e gerar valor.

Nesse sentido, o branding serve principalmente para estruturar e comunicar a esséncia da
marca, garantindo diferenciagcdo competitiva. Orienta o posicionamento da empresa, fortalece sua
reputacao e contribui diretamente para a construgdo do valor. Por isso, o branding é considerado
uma ferramenta essencial ndo apenas para marketing, mas também para manter e definir culturas
organizacionais. O funcionamento do branding ocorre a partir de etapas interligadas, sendo elas:
diagnéstico, definicdo da esséncia da marca, posicionamento, criacao de identidade e gestao da
experiéncia do consumidor. Conforme Wheeler (2019), esse processo deve ser entendido como
ciclico, pois a marca é permanentemente moldada pelas interagbes com seu publico. Assim, o
branding auxilia diretamente na transmissdo da imagem desejada ao publico.

A importéncia do branding se destaca justamente por sua capacidade de gerar valor
econdmico e simbdlico. Marcas fortes conseguem criar conexdes emocionais, inspirar confianga e
fidelizar consumidores, como afirma Gobé (2010), entre as principais ferramentas utilizadas no
desenvolvimento de branding estdo os manuais de identidade visual, os padrées de marca, mapas
de posicionamento e storytelling’. Todas essas ferramentas auxiliam na consolidagdo da
identidade.

A identidade de marca, por sua vez, corresponde ao conjunto de elementos que expressam
quem a organizagao € e o que representa. Kapferer (2012), afirma que essa identidade envolve
caracteristicas fisicas e visuais, valores culturais, personalidades, formas de relacionamento e a
imagem que o consumidor projeta ao utilizar a marca. J&4 Aaker (2007), diferencia a identidade
essencial, que traduz o propdsito e os valores centrais, da identidade ampliada, elementos
complementares que enriquecem a expressao da marca.

Essa identidade é exibida por meio de todos os meios de contato com o publico como o
logotipo, paleta de cores, a forma de comunicacdo e o design dos produtos. Wheeler (2019),
destaca que cada interagcdo com o consumidor tem potencial para reforcar ou enfraquecer a
mensagem da marca.

Portanto, o branding e a constru¢ao da identidade de marca tornam-se processos
fundamentais para que qualquer empresa que deseja criar valor, fortalecer a reputacéo e
estabelecer relagbes significativas com o publico seja capaz de comunicar sua esséncia e
diferenciar-se no mercado, construindo uma relagao de fidelidade com seus consumidores.

2.3 DESENVOLVIMENTO DE NARRATIVAS ESTETICAS POR MEIO DA FOTOGRAFIA
DE MODA

A fotografia de moda, desde sua consolidagdo como linguagem visual no inicio do século
XX, vai além da fungao apenas ilustrativa de produtos, sendo assim, uma forma simbdlica de

7 Storytelling: Estratégia que visa comunicar mensagens por meio de histdrias, através da construgéo de um enredo,
narrativa e recursos visuais.



construcao de narrativas estéticas. Segundo Barthes (1984), a mesma atua como um instrumento
que liga elementos visuais como luz, cor, composi¢cao, estilismo, corpo, cenario e pds-producao
para produzir significados que dialogam com imaginarios sociais, identidades e desejos.

A narrativa na fotografia de moda ndao depende apenas da sequéncia de imagens, mas da
capacidade de representar atmosferas, personagens e enredos. Para Sontang (2004), cada
fotografia carrega uma capacidade interpretativa, assim, convida o espectador a complementar a
histéria. Nesse sentido, a fotografia de moda utiliza estratégias narrativas especificas como criagéo
de personagens estilizados, a construcdo de mundos visuais e a representacdo de emogdes por
meio de codigos culturais e estéticos.

Segundo Barthes (2005), a moda constitui um sistema semiético complexo, no qual as
escolhas de vestuario e estilizagdo funcionam como signos culturais. Quando integrados a
fotografia, esses signos ganham camadas que reforgam a narrativa desejada. Assim, a
indumentaria ndo € apenas elemento visual, mas um condutor narrativo. A narrativa estética na
fotografia & utilizada por estilistas, diretores de arte e fotégrafos a fim de contar histdrias,
comunicar valores de marca ou demonstrar discursos.

De acordo com Evans (2013), o carater estético da fotografia de moda n&o é neutro. Ele é
composto por discursos sobre beleza, género, consumo, comportamento e cultura visual. As
producdes contemporaneas demonstram o uso da estética como critica, ironia ou afirmacao
politica. Assim, a narrativa estética é também narrativa discursiva, capaz de apresentar padroes
culturais e oferecer novas representagdes de corpos e identidades.

Do ponto de vista técnico-criativo, o desenvolvimento de narrativas estéticas exige dominio
da linguagem fotografica e sua integracdo com elementos expressivos da moda. Autores como
Freeman (2012), destacam que iluminagéo, composigéo e diregao de modelos sao decisivos para
a coeréncia narrativa de um editorial ou campanha. Além disso, a pés-producgéo e as escolhas de
cor e textura sao recursos que amplificam a intencionalidade narrativa.

3. PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O presente estudo concentra-se na investigacdo das producgdes da marca Alexander
McQueen, com foco no periodo de transicdo de diregao criativa da mesma. Nesse sentido, este
artigo caracterizou-se como estudo de caso, conforme classificagdo proposta por Yin (2001), por
permitir uma analise profunda de um objeto especifico dentro desse contexto real. A abordagem
adotada neste artigo tem carater qualitativo, exploratério descritivo, pois visa compreender e
interpretar elementos visuais, simbdlicos e estéticos presentes nas colegdes analisadas. Conforme
Gil (2021), a pesquisa qualitativa é essencialmente interpretativa e permite compreender
fendbmenos dentro de seus contextos naturais .

Para fundamentar o artigo adotou-se uma analise tedrica que incluiu pesquisa bibliografica
e documental, pois além de envolver levantamento de livros e artigos cientificos também
abrangeu materiais visuais publicados e divulgados por veiculos especializados relacionados a
marca Alexander McQueen.

Como procedimento metodoldgico para andlise dos resultados, utilizou-se uma releitura da
proposta analitica apresentada por Marques e Almeida (2018), que propde a investigacao de trés
pilares. Sendo eles: Anadlise do Contexto, Classificacdo e Apropriacdo. A partir da divisdo
apresentada, o estudo estrutura-se em trés etapas onde a primeira delas enquadra-se a tematica
da colecao e os fundamentos dos designers, com as tendéncias apresentadas e o conceito. Em
seguida, para a classificagdo, serdo abordadas as caracteristicas das pecas como silhueta, textura
e paleta de cores. Por fim, serdo mapeadas as propriedades de ambos estilistas a fim de identificar
se 0s elementos visuais e narrativos da marca sdo mantidos ou ressignificados durante o periodo
de redirecionamento criativo da grife, sendo estes apresentados e estruturados em quadro teérico



comparativo.

A andlise dos resultados foi desenvolvida por meio da sele¢cdo de imagens fotogréaficas de
moda de cada colecdo estudada, sendo duas imagens da colegdo Plato’s Atlantis: Spring-
Summer 2010, a ultima colecao desenvolvida por Alexander McQueen e outras duas imagens da
colegcdo Alexander McQueen Ready-To-Wear Spring/Summer 2011 primeira colegdo assinada
individualmente por Sarah Burton. A escolha dessas colec¢des se justifica por representarem um
momento de transi¢cdo significativa na identidade da marca. Dado a delimitagdo de pesquisa e
tempo para analise foram selecionados 2 looks dos respectivos estilistas, considerando formas,
silhuetas e cores em comum, a fim de possibilitar comparagcao entre os dois designers e a
visualizagao dos elementos utilizados pelos mesmos. O corpus das imagens utilizadas foram
coletados em sites especializados em moda, reconhecidos por sua relevancia na documentagao
de desfiles e editoriais de moda.

4 RESULTADOS E DISCUSSOES

Segundo Lakatos (2003), o método de comparagao permite identificar semelhancas e
explicar divergéncias, assim, torna-se possivel analisar informag¢des e distinguir elementos de
fendbmenos. Assim, para facilitar a analise e entendimento das imagens selecionadas nesta
pesquisa, foi elaborado um quadro tedrico comparativo com os principais aspectos a serem
observados em cada imagem. Esse instrumento reune caracteristicas importantes para a
compreensao visual, estética e conceitual das pecas estudadas.

A organizacao dessas informagdes permitiu um diagnéstico mais claro e estruturado,
facilitando a identificacdo de elementos em comum, diferengas e significados presentes nas
imagens. Além disso, o uso do quadro contribuiu para tornar a analise mais objetiva e organizada,
fornecendo maior suporte para a discussao dos resultados apresentados.

4.1 LOOK 18 COLECAO PLATO'S ATLANTIS SPRING- SUMMER 2010

Figura 3 - Look 18 Colegao Plato’s Atlantis



Fonte: Site Vogue Runway. Acesso em: 4 de maio. 2026

Segundo Barnard (2003) a moda € uma forma de comunicacao a qual ndo dispde uso de
fala para ser transmitida, isto é, ndo-verbal. "O discurso da moda alimenta-se de efeitos
espetaculares e se faz notar de maneira contundente” (Lipovetsky 1989 p.189). O desfile utiliza-se
de tais efeitos, assim, compreende-se as passarelas como um meio de impacto. Esta
comunicagao leva em conta a narrativa a ser construida e transmitida, logo, sob a perspectiva de
McQueen, as roupas, sobretudo, na colecido Platos Atlantis e no look analisado, passam a adotar
uma linguagem conceitual.

A partir da imagem disposta do Look 18 (conforme a ordem do desfile), nota-se a silhueta
organica e estruturada que enfatiza o corpo da modelo, demarca a cintura e o quadril, no formato
ampulheta ao mesmo tempo em que a estrutura dos ombros e o0 caimento das mangas sugere a
modificagéo visual do corpo. Dado o objetivo da colegdo como uma critica ao colapso ecoldgico, o
Designer buscou o uso de formas e texturas as quais aproximasse a composi¢cao num todo com a
narrativa hibrida, construida para mostrar os contrapontos.

A textura do vestido juntamente ao brilho assemelha-se a escamas, tal caracteristica
também ¢é possivel ser percebida na beleza da modelo, o rosto com aspecto palido, as
sobrancelhas descoloridas e o cabelo em um formato similar a de uma crista. Esta mesma
caracteristica € o que marca o registro de McQueen, fugindo da representagéo perfeita e delicada
da mulher “perfeita” que até entao dominava as passarelas de alta moda.

Portanto, o conjunto total evidencia a identidade de Alexander, por meio da inovagéo e da
provocacao, alinhando-se a estética disruptiva e reforgcando seu posicionamento de vanguarda.

4.2 LOOK 18 COLEGAO READY-TO-WEAR SPRING/SUMMER

Figura 4 - Look 18. Colecdo Ready-To-Wear Spring/Summer



Fonte: Site The New York Times. Acesso em: 23 de maio de 2026.

Ainda segundo Lipovetsky (2009) a moda passa por fases de transformacdes, bem como,
acompanhar a evolugdo humana e se adaptar a ela, por meio da busca iminente por novidades.
Seguindo esta ideia, é possivel observar certa semelhanga entre as estruturas de Alexander e
Burton, A colegao de estréia de Sarah trouxe uma perspectiva voltada para a natureza, assim
como explorado por McQueen anteriormente. No Look 18 (conforme a ordem do desfile)
apresentado na Figura 3 é possivel identificar formas organicas e a presenga de artesanato.

Visualmente a peca possui volume nos ombros, o formato de ampulheta destaca-se em
um estilo de alfaiataria mais estruturado e o cinto demarca a cintura da modelo. O colarinho,
elemento de maior impacto na roupa, assemelha-se a fibras naturais e faz referéncia a ligacao da
narrativa com o conceito da colecao e promove a valorizacdo de produtos feitos a mao. Ja a paleta
de cores, possui tons de dourado, verde e bege, formando uma mistura de terrosos que reforca
ainda mais o uso de elementos naturais. A beleza da modelo ressalta a naturalidade, com pouco
uso de cores e o adereco utilizado no cabelo complementa o adorno do pescogo. Os sapatos
seguem a mesma paleta. Assim, a dramaticidade ainda se faz presente mas ressignificada
reiterando o pensamento de Lipovetsky (2009) de que a moda se renova e transforma.

4.3 QUADRO TEORICO DE ANALISE IMAGETICA FIGURA 3 E 4

ETAPA CATEGORIA ELEMENTOS DE | DESCRIGAO/OBSERVAGCOES | DESCRIGCAO/OBSERVAGOES
ANALITICA ANALISE ALEXANDER MCQUEEN SARAH BURTON
Colegéo Plato's Atlantis Spring Summer
Designer/Marca Alexander McQueen Sarah Burton
1. Analise do Identificacs
Contexto entificagac Ano/Temporada Primavera Veréo 2010 Primavera Verao 2011




Numero do look no
desfile

18 (Conforme Ordem de Desfile)

18 (Conforme Ordem de Desfile)

Contextualizagédo

Tema da colegao

Atlantida de Platdo

Natureza, paganismo e folclore
inglés.

Conceito principal

Processo evolutivo humano.

Uniao do corpo feminino com a
natureza.

Narrativa visual

Com o derretimento das calotas
polares e o avango do
aquecimento global, a narrativa
gira em torno da transformacéo
humana para a sobrevivéncia
devido a inundacgéo do Planeta

A narrativa busca mostrar e
evidenciar a conexao da mulher com
a natureza e seus ciclos, bem como,
a espiritualidade paga.

Referéncias
culturais/artisticas

Darwinismo, Atlantida de Platédo e
Biologia Marinha

Tradi¢cdes rurais inglesas, folclore
inglés, estética pagd, artesanato
manual.

Contexto
histérico-social

Aquecimento Global.

Marcado pela perda de McQueen, o
contexto se da pela continuidade de
um legado em um tempo de
renascimento, renovacéo e cura.

Tendéncias de moda

Tons terrosos, artigos feitos a mao
(Handmade), artesanato e silhueta

identificadas Maximalismo, futurista e !
texturizagdo da peca. mais demarcada.
Contrapde McQueen fazendo o uso
Fundamentac&o de elementos mais romanticos, no

estética do designer

Dualidade entre o belo e a ndo
convencionalidade.

entanto mantendo a mesma
estrutura de alfaiataria de Alexander.

Intengéo
comunicacional

Chocar, causar sentimento de
provocagéo e gerar debates sobre
ecologia

Representa a ligagéo direta da
mulher com a natureza.

2. Classificagao

Estrutura formal

Ampulheta com leves alteragbes

Ampulheta com cintura marcada,
possui uma estrutura que alarga os

Silhueta estruturais com ombros largos e N
) - ombros, dando destaque a parte
cintura fina. -
superior.
Parte superior justa ao corpo, saias | Alfaiataria estruturada de manga % ,
levemente abauladas e mangas ombros largos e caidos, gola com
Modelagem 3 S ;
estruturadas % semelhante ao material diversificado e saia em
efeito bufante. modelagem lapis.
Uso moderado de volume, mais
. Uso marcante de volume na
presente na parte superior da .
. . estrutura da parte superior tanto na
Volume peca, negativo na cintura e :
) modelagem quanto no material do
presente na parte de baixo de
. adereco.
forma sutil
- . . Proporgéo bem distribuida com a
Proporgdes distorcidas e parte ;
} anterior alongada devido ao maior parte de elementos e volume
Proporgéo presentes na parte do blazer e a

tamanho dos saltos utilizados pela
modelo.

saia com auséncia de componentes
em evidéncia.

Comprimento da
peca

Curto

Curto

Materialidade

Tecidos/ Materiais

Pedrarias, entretela, fios
metalizados

Fios metalizados, tecido com
estrutura de jacquard texturizado
com relevo.

Relevo para dar o aspecto de

A textura principal se encontra no

Texturas e colarinho, contrastando com o
escamas e formatos geométricos
restante da peca.
Transparéncias N&o ha

N&o ha

Sobreposicdes

Presente nas mangas de forma
estrutural.

Presente na estrutura das mangas e
no colarinho.

Aplicacdes e
ornamentos

Se trata de uma pega
estruturalmente basica, assim as
mangas e a propria textura atuam
como ornamentos

Seu ornamento principal de se da
pela aplicagéo das franjas na gola
do vestido, também conta com os
sapatos e o cinto para
complementar a roupa como um
todo

Composicao
visual

Paleta de cores

Dourado /Cobre

Tons terrosos.




Baixo contraste, o vestido é

Possui baixo contraste, pois apesar

Contrastes monocromatico porém com a de possuir bastante cores
cromaticos presenca de um brilho que ressalta | visualmente, as mesmas atuam
a cor dourada como complementos uma das outras
Nao possui estampas, porém possui
Estampas Geomeétrica desenhos estruturados diretamente

no tecido.

Elementos de

Estrutura dos ombros,o tecido e as

3. Apropriacao

Leitura simbdlica

destaque Estrutura dos ombros franjas na gola.
Conexao com a natureza, resgate
o do artesanato e cultura,
Significados A dualidade entre o humano e o simbolicamente a cole¢do
simbdlicos animal representa energia e as cores
presentes também passam esse
significado
Sensacdes Sensagao de poder, realeza e de

transmitidas

Estranhamento e provocagéo.

forca

Relagao da peca
com 0 corpo

Relacao direta, onde a pega tem o
objetivo de modificar a estrutura
humana para se assemelhar a de
um ser aquatico ou réptil.

Possui uma relagéo objetiva, a peca
busca ampliar pontos da modelo
como por exemplo os ombros ao
mesmo tempo em que destaca a
parte da cintura, reforgando o
formato ampulheta criando contraste
e sensacao de equilibrio.

Construgéo de
identidade

Identidade marcante, distanciando
a pega do convencional como um
todo.

Identidade marcante, segue as
mesmas caracteristicas de base da
peca de McQueen, porém sem
dramaticidade e com um pouco mais
de leveza.

Relagao entre forma
e conceito

Relagao direta para reforgar a
narrativa do desfile e colegao.

As formas presentes na peca
analisada atuam como
protagonistas, visto que, o conceito
busca a conexéo e forga da
natureza, as estruturas e formas
ajudam a ressaltar esta figura de
forca na modelo,

Fonte: Elaborado pelas autoras

4.4 LOOK 2 COLEGAO PLATO'S ATLANTIS




Figura 5 - Look 2 . Colecéo Plato’s Atlantis

Fonte: Site Vogue Runway. Acesso em: 4 de maio 2026.

Para Callan (2007), a moda constitui um reflexo das pessoas e do momento histérico em
que vivem, sendo as roupas elementos capazes de comunicar prioridades, aspiracbes e
posicionamentos sociais e culturais, € isso que percebemos na analise do look 2 (conforme ordem
do desfile) que revela uma narrativa de evolugéo hibrida entre 0 humano, o animal e a tecnologia.
Com uma visdo apocaliptica e futurista, o conceito da obra faz referéncia a transformacgéao
bioldgica e a adaptacédo do corpo a um cenario apocaliptico, deixando clara a reflexao sobre as
mudangas ambientais e a identidade contemporéanea.

A silhueta é estruturada, caracterizada pelo contraste entre o tronco justo e um volume
lateral no quadril. No que se refere aos materiais, o destaque fica pela utilizacdo de tecidos
tecnoldgicos com estampas digitais com alto contraste. A textura simula escamas de peixes e
peles reptilianas. A paleta de cores inclui tons terrosos, dourado, preto, amarelo e o azul. Outros
aspectos importantes, foram a utilizagdo dos sapatos Armadillo® e de cabelo escultural que
transmitem as sensacdes de estranhamento, futurismo e artificialidade. O designer questiona os
limites entre a natureza e o corpo modificado.

4.5 LOOK 21 COLEGAO READY-TO-WEAR SPRING/SUMMER

8 O sapato Armadillo (também conhecido como salto Armadillo ou bota Armadillo) é um sapato plataforma de alta costura
criado pelo estilista britanico Alexander McQueen .Os sapatos receberam esse nome devido ao seu formato convexo
incomum, que lembra um tatu. Cada par tem aproximadamente 30 centimetros de altura, com um salto agulha de 23
centimetros.



Figura 6 - Look 21 . Colegao Ready-To-Wear Spring/Summer

Fonte: Site The New York; Times. Acesso em: 23 de maio de 2026.

A analise do look 21 (conforme ordem do desfile), revela que a roupa nao € apenas bonita
por acaso, cada escolha técnica (o conceito, a forma e os materiais), da criagao, contribui para
explicar a ideia da designer. O modelo apresenta uma silhueta ampulheta estruturada, de
comprimento curto, cujo volume se concentra estrategicamente no quadril € na barra, por meio de
uma modelagem ajustada no busto, estabelecendo um grande contraste proporcional. No que se
refere ao material utilizado, se destaca a sobreposi¢cao e aplicagao tridimensional de ornamentos
artesanais dourados que imitam texturas e fibras vegetais.

Essas aplicagcdes dao a peca um aspecto tatil, orgénico e dispensa a necessidade de
estamparia tradicional. O vestido transforma o corpo em suporte, ampliando formas naturais e
criando uma imagem que mistura o ser humano e a natureza. O dourado como cor predominante
remete a algo precioso e sagrado. As formas organicas evocam crescimento natural,
transformacéao e renovagao.

Conforme Godart (2010), os produtos de moda nao possuem apenas uma fungao utilitaria,
mas também carregam valores simbdlicos capazes de comunicar identidades, comportamentos e
referéncias culturais. O look transmite sensagbes de poder, sofisticacdo, curiosidade e
encantamento. Assim como a mistura entre o folclore inglés e o artesanato na alta-costura. A
peca constréi uma identidade feminina forte, mistica e performatica, tipica da linguagem visual
associada ao universo McQueen, apesar de mostrar uma suavizagdo e romantizacdo deste
legado.

4.6 QUADRO TEORICO DE ANALISE IMAGETICA FIGURA 5 E 6



ETAPA CATEGORIA ELEMENTOS DE DESCRICAO/OBSERVAGOES DESCRICAO/OBSERVAGOES
ANALITICA ANALISE ALEXANDER MCQUEEN SARAH BURTON
1. Analise do Identificagdo Colegéo Colegéo Plato’s Atlantis Spring/Summer
Contexto 2011 Ready-to-Wear
Designer/Marca Alexander McQueen Sarah Burton para Alexander
McQueen

Ano/Temporada Primavera/Verao 2010 Primavera/Verao 2011

Numero do look no 2 21

desfile

Contextualizagédo Tema da colegéo Evolugéo hibrida entre humano, Natureza, paganismo, fertilidade,
animal e tecnologia; visdo artesanato inglés e renovacao
apocaliptica e futurista organica

Conceito principal Transformagéo bioldgica e Integracéo entre corpo feminino e
adaptacéo do corpo humano a um elementos naturais, transformando
mundo pos-climatico. a mulher em uma figura quase

mitolégica ou vegetal.

Narrativa visual O corpo feminino aparece A narrativa apresenta uma mulher
metamorfoseado em criatura ligada a terra e aos ciclos naturais,
marinha/reptiliana, reforgando a evocando espiritualidade paga,
ideia de mutacéo. delicadeza e forga organica.

Referéncias Biologia marinha, répteis, ficgao Referéncias ao folclore inglés, a

culturais/artisticas cientifica, estética digital e estética pagd, ao artesanato
imaginario pés-humano. manual e a natureza. Os elementos

do vestido remetem a espigas,
folhas secas e estruturas vegetais.

Contexto Reflexao sobre mudangas A colegdo simbolizou continuidade

historico-social climaticas, tecnologia e da maison sob Sarah Burton,
transformacéo da identidade equilibrando legado e suavizagéo
contemporanea. estética

Tendéncias de moda | Exploragdo de novas formas e Silhuetas estruturadas,

identificadas volumes, moda digital, estampas experimentalismo téxtil, referéncias
organicas. naturais, ornamentacao artesanal e

valorizagdo do trabalho manual de
alta-costura.

Fundamentagao Estética teatral, hibrida e Introduz uma sensibilidade mais

estética do designer | provocativa. delicada, romantica e organica.

Intengéo Questionar os limites entre Comunicar transformacao,

comunicacional natureza, corpo e tecnologia renascimento e conexao espiritual
através da moda. com a natureza por meio de uma

estética artesanal e teatral.
2. Estrutura formal Silhueta Estruturada com volume ampliado Ampulheta com cintura marcada e
Classificagao na regiao do quadril. volume expandido na regido do
quadril e da saia curta.

Modelagem Justa no tronco e expandida na Estruturada e escultérica, ajustada

saia. ao busto, com  aplicagdes
tridimensionais que  ampliam
visualmente determinadas areas do
corpo.

Volume Volume lateral pronunciado, Concentrado no quadril e na barra,
criando efeito organico. criando aspecto quase organico ou

floral.

Proporcao Contraste entre cintura ajustada e Contraste entre busto ajustado e

base volumosa.

saia volumosa; equilibrio entre
estrutura rigida e fluidez visual dos
ornamentos.

Comprimento da
peca

Curto.

Curto, acima dos joelhos.

Materialidade

Tecidos/ Materiais Tecido tecnolégico com impresséo Base téxtil estruturada com
digital. aplicagbes artesanais inspiradas

em fibras vegetais.
Texturas Superficies que simulam pele Textura extremamente

reptiliana e escamas.

tridimensional, tatil e volumosa.




Transparéncias

Pouca ou nenhuma transparéncia
evidente.

Né&o ha

Sobreposicdes

Construgao visual baseada
principalmente na estampa
continua.

Sobreposicao intensa de
elementos aplicados manualmente
em camadas.

Aplicagbes e Destaque para a manipulagéo Ornamentacdo dourado aplicado
ornamentos estrutural da peca e para os em torno de toda a pega e em
sapatos “Armadillo”. pontos focais, incluindo vestido e
calgados.
Composicéo visual | Paleta de cores Tons terrosos, dourado, preto, Dourado  monocromatico  com

amarelo e nuances azuladas.

acabamento metalico fosco.

Contrastes Alto contraste entre areas claras e Baixo contraste, obtido

cromaticos escuras. principalmente pela textura e
iluminagéo.

Estampas Estampa digital inspirada em Auséncia de estampas tradicionais;

serpentes, insetos e organismos o impacto visual surge das

marinhos.

aplicagdes tridimensionais.

Elementos de

Sapatos Armadillo, cabelo

Aplicagdes organicas, acabamento

destaque escultural e silhueta inspirada na artesanal.
natureza.
3. Apropriagao | Leitura simbdlica Significados Representagao da mutagao O dourado remete a algo precioso
simbolicos humana e da fusdo entre corpo, e sagrado. As formas organicas
natureza e tecnologia. evocam crescimento natural,
transformacéo e renovagao.
Sensagobes Estranhamento, futurismo, Sensagdo de poder, sofisticagao,

transmitidas

artificialidade e fascinio.

curiosidade e encantamento.

Relagao da peca
com o corpo

O corpo é transformado

visualmente em organismo hibrido.

O vestido transforma o corpo em
suporte, ampliando formas naturais
e criando uma imagem que mistura
o ser humano e a natureza.

Construgéo de
identidade

Identidade pds-humana, distante
de padrdes convencionais de
feminilidade.

A pega constréi uma identidade

feminina forte, mistica e
performatica, tipica da linguagem
visual associada ao universo
McQueen.

Relagao entre forma

e conceito

A forma e as estampas reforgcam a
narrativa evolutiva e hibrida da
colecao.

A estrutura organica e artesanal
reforga diretamente o conceito de
natureza e renascimento.

5 CONSIDERAGOES FINAIS

Fonte: Elaborado pelas autoras

A finalidade deste estudo de caso foi analisar a ultima colegdo assinada em vida por
Alexander McQueen, Plato’s Atlantis (Spring/Summer 2010), e a colecdo de estreia de sua
sucessora, Sarah Burton (Spring/Summer 2011 Ready-to-Wear). Essa analise permitiu identificar
as principais caracteristicas de cada uma dessas cole¢des e assim compreender como a marca
evoluiu neste periodo de transicdo de diregao criativa.

Ao examinar as imagens e desenvolver os quadros comparativos constatou-se que Sarah
Burton manteve os elementos que caracterizavam o trabalho de Lee Alexander McQueen, como a
alfaiataria estruturada, as silhuetas marcantes, a teatralidade dos desfiles e o uso da moda como
forma de comunicagédo simbdlica, porém, ela suavizou a dramaticidade que McQueen dava para
as suas criacbes e deu um toque de romantismo a marca.

Um ponto de distingdo entre as colecbes é que enquanto McQueen projeta uma visao
futurista e pdés-humana pautada na tecnologia de engenharia téxtil e estamparia digital de alto
contraste (simulando peles reptilianas e escamas computadorizadas), Sarah Burton surge com o
resgate das tradigbes rurais inglesas, do folclore e do artesanato manual. Burton eliminou a




estamparia tradicional e construiu o impacto visual por meio de texturas tridimensionais,
sobreposicoes intensas de camadas, ela valorizou o trabalho feito a mao .

Neste contexto, a fotografia de moda mostrou-se um instrumento eficaz no
desenvolvimento deste artigo, pois permitiu uma analise detalhada da atmosfera visual dos pilares
da identidade da marca. Assim, pode-se concluir que o estudo permitiu responder o problema de
pesquisa - Como a marca evidencia a continuidade ou mudanga da narrativa de Alexander
McQueen durante o periodo de redirecionamento criativo sob a perspectiva da moda?

Também é possivel observar que o objetivo da pesquisa foi concluido com éxito, quando se
propds analisar a evolugao/transicdo da marca Alexander McQueen com foco nas mudancas da
identidade visual, nos valores e na comunicacdo da marca por meio de suas colecoes.
Identificou-se que acontece uma ftransformagdo na narrativa visual com a suavizagdo da
dramaticidade de McQueen através da incorporacdo de referéncias romanticas feita por Sarah
Burton.

Sob a perspectiva do branding, os resultados revelam um caso classico de continuidade
estratégica sem ruptura traumatica. A marca Alexander McQueen conseguiu preservar sua
“identidade essencial”, baseada no luxo, na exceléncia técnica da alfaiataria britanica, garantindo
que o valor simbdlico da marca nao se dissolva com a perda de seu criador, e assim mantendo o
“‘DNA” da marca.

Como limitacbes deste estudo, destaca-se o recorte temporal restrito as colegcbes de
transicdo imediata (2010 e 2011) e o foco exclusivo na fotografia de passarela. Para investigagbes
futuras, sugere-se a ampliagao do corpus de analise para outras cole¢cdes desenvolvidas por Sarah
Burton e pesquisas voltadas para campanhas publicitarias e editoriais de moda que possam
contribuir para uma compreensao mais ampla da construgcédo e evolucédo da identidade visual da
marca estudada.
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