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Resumo: As escolas de moda surgiram depois da década de 80, com intuito de trazer
novos profissionais para a industria que crescia cada vez mais. Hoje, a formacao de
Design de Moda ultrapassa os limites da industria, com os novos negdcios. O objetivo
deste estudo é identificar a percepgado dos egressos profissionais de moda que atuam
em negocios ndo-industriais em relagdo ao curriculo dos cursos. A partir da metodologia
qualitativa, a partir de uma entrevista semi-estruturada, foram entrevistados 3 egressos
que trabalham com negocios né&o tradicionais. Esses novos negdcios, portanto, surgem
aliados a tecnologia, ligados ao seu acesso. No entanto, o curriculo do curso ainda ndo
oferece em suas disciplinas esses novos negocios, onde o aluno pode ter esse contato
durante o estagio ou ao adentrar no mercado sem ter tido a aprendizagem diretamente
nas disciplinas da graduagao. Assim, se faz necessario que esses nichos de mercado
também se incluam no curriculo, para que mais profissionais busquem o nao tradicional.
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1 INTRODUGAO

As primeiras escolas de moda surgiram em Paris, no Brasil elas surgiram depois da
década de 80. De certo modo, a histéria dos cursos de moda aconteceu de forma tardia, e
surgiu da necessidade de profissionais para o exercicio da profissdo, que neste caso eram
leigos que aprendiam diariamente com experiéncia propria, assim, qualquer profissional
podia ser profissional da moda (PIRES, 2002).

Pires (2002) ainda descreve que os cursos universitarios foram solicitados pelos
setores téxteis e de confecgdo, em busca de design e processo criativo. Assim, destaca que
o primeiro curso de moda foi criado em Sao Paulo, no ano de 1988, e as pds-graduacoes na
década seguinte, estando ligadas ao crescimento econémico do periodo, a instalagdo de
industrias de fiacdo, industrias téxteis e de confeccdo de vestuario. Bem como a politica de
abertura de mercado e ao surgimento de muitas escolas de moda no hemisfério norte.

Borges (2017) destaca que a formacdo do Design de Moda vai além da industria, o
que ainda sim, € muito corriqueiro atualmente, por isso, os cursos devem se voltar para as
articulacbes que esse mercado pode trazer, transformando os espacgos e inovando a partir
da formacao. Mesmo com a chegada da tecnologia, a ideia de que a moda se limita a fazer
roupas ainda € presente na sociedade, ligando o Design de Moda a industria ou ao
estilismo. Mas ainda sim, ha uma busca por mais areas de atuagdo na moda, onde os
egressos viabilizam a area sociologica e artistica, que saia dos padrbes da industria
(BORGES, 2017).
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Portanto, o estudo tem como problematica os novos negécios de moda que estédo
surgindo, se eles emergem/aparecem na oferta curricular ou esta intrinseco ao egresso.
Tendo como objetivo identificar a percepgao dos egressos profissionais de moda que atuam
em negocios nao-industriais em relagdo ao curriculo dos cursos, com objetivo especifico de
mapear a evolugao da oferta de cursos de moda; comparar o curriculo a partir do perfil do
egresso e da matriz curricular; debater a atuagado dos profissionais de moda em negécios
nao tradicionais.

2 FUNDAMENTAGAO TEORICA

Os cursos de moda atualmente incluem o design como base da sua matriz
curricular, desenvolvendo as areas téxteis e de vestuario, mas também os processos
criativos e de produgdo que envolvem marketing, gestdo, empreendedorismo,
comunicagao e cultura. Foi a partir dos anos 80 que os cursos de moda surgiram, a
partir da necessidade da industria, tendo sua matriz curricular voltada a criagdo e
confeccédo, a fim de formar profissionais para suprir as demandas do mercado na época.
Inicialmente, esses cursos eram tecnélogos, hoje também existe o bacharelado, assim
definido pelo Ministério da Educagdao — MEC como Tecnologia em Design de Moda e
Bacharel em Design de Moda (DELGADO, 2010).

Os cursos de Bacharel proporcionam a formagédo para exercer profissdes
regulamentadas ou nao por lei, tendo modalidade presencial, estagio e atividades
complementares, delimitados a partir de quatro anos (8 semestres) e podendo chegar
até seis anos (10 semestres), regulamentados pela Resolugdo N° 2, de 18 de junho de
2007; e Tecnologos — Sao graduagbes com caracteristicas especiais regulamentadas
CNE/CES n.° 436/2001 podendo durar de dois anos (4 semestres) a trés anos (6
semestres) de graduacao (MEC, 2022).

Martini e Stroisch (2013, p. 2) falam sobre o histérico do curso de Moda:

O curso de Moda ou Design de Moda é relativamente novo no Brasil, remete
a segunda metade do século XX, mais precisamente nos anos de 1980. Até
meados daquela década, os estudantes brasileiros que desejassem estudar
moda precisavam investir em estudos no continente europeu, visto que no
Brasil ndo havia nenhum curso superior na area. Os primeiros cursos no
Brasil surgiram com o fim da Ditadura Civil Militar, enquanto acorriam
drasticas mudancgas na economia do pais, estimulando o setor téxtil e de
confecgdes a criar os primeiros cursos técnicos visando atender
rapidamente as necessidades do mercado.

Pires (2002) destaca que em 1988, na cidade de Sao Paulo, surgiu o primeiro
curso superior de moda do Brasil. A ideia era formar um profissional bem-informado e
solido. Posteriormente, apareceram os cursos de extensdo on-line oferecidos pela
Universidade Anhembi Morumbi com o nome de Universo da Moda. O denominado
Programa de P6s-Graduagdo em Negocios de Moda teve inicio em 1997, com duragao
média de trés meses. O curso era dirigido para estudantes e interessados em conhecer
e identificar os fendmenos e tendéncias contemporaneas e a pesquisar via Internet.
Depois desta bem-sucedida experiéncia, em julho de 1999, a Universidade Anhembi
Morumbi langou o primeiro curso de poés-graduagdao em Moda e Comunicagédo pela



Internet. Apds cursar 364 horas de estudo pela ampla rede mundial de computadores, a
chamada web (world wide web), o aluno recebia o titulo de especialista. Sendo o
Universo da Moda, o primeiro curso on-line na area da moda em todo o mundo.

Inicialmente, esses cursos eram buscados por pessoas que ja atuavam no
mercado, hoje, os jovens escolhem o Design de Moda ainda no ensino médio,
motivados por alguma habilidade, histérico familiar ou gosto pela moda. E certo que o
curso nao se limita a moda especificamente, o que o torna mais atrativo para quem quer
ter uma carreira em Moda, sem necessariamente criar ou produzir roupas. Portanto, as
alteragdes significativas das ofertas dos cursos de moda e do seu curriculo trouxeram
maior visibilidade para o design, amenizando a ideia da moda como somente o
desenvolvimento téxtil ou o proprio estilismo (CHRISTO, 2008).

O Ministério da Educacao — MEC n&o possui diretrizes curriculares na area da
moda especificamente, por isso sua base curricular é dada a partir do Design e das
Artes Visuais. Incluindo a criagdo, produgao, conceitos e colegbes que colocam o aluno
como fonte de pesquisa e inovagao. Os autores Cheiram, Santos e Carlesso (2019)
indicam que o curriculo busca profissionais com sensibilidade artistica, dominio técnico
para elaborar criagdes, entender a interdisciplinaridade, compreender o processo
tecnoldgico, visdo sobre gestdo de produtos de Moda e habilidade para se difundir nas
perspectivas de mercado diferentes.

A interdisciplinaridade é caracteristica fundamental do curriculo, ainda que tanja
as diversas vertentes presentes no mundo da Moda. O curso de Moda engloba moda,
design, criatividade, industria e técnica. Cada universidade possui seu Projeto
Pedagogico de Curso — PPC que define os conhecimentos que serdo executados
durante a graduacdo (OGUSHI; SANT’ANNA, 2022).

Araujo (2019) esclarece que ao construir um curriculo, € necessario ir além de
organizar saberes e sua forma de ensino, sdo escolhidos conhecimentos especificos,
selecionados, a partir de elementos que o legitimam, delimitando o posicionamento
tedrico do curso.

Nos cursos de moda, o perfil do egresso € voltado para criagdo e comunicagao,
oferecendo o campo pratico e o campo tedrico, podendo o profissional atuar em saberes
humanos (sociais, artisticos e culturais), de comunicacao (gestao, produgao), de criagao
(empreendedorismo, produtos) e tecnologia (design, marketing) sendo interdisciplinares
(SCOZ, 2020).

Assim é definido por Cheiram, Santos e Carlesso (2019), que o profissional da
area de Moda necessita transformar os produtos que se inserem no seu mercado. Além
do processo de pesquisa, entender a necessidade das pessoas ao buscar esses
produtos. Por isso, a atuagao desses profissionais ndo pode ser de modo geral somente
a Moda como desenho e Estilismo, mas sim compreender as multidisciplinaridades da
profissdo para se enquadrar nas exigéncias do mercado.

Por isso, Scoz, Heinzle e Lenze (2020) demonstraram no seu estudo que os
estudantes de moda buscaram esse curso por ser um curso novo € pela insercdo em
um setor ja desejado, além de justificarem a escolha pelo foco industrial, mercado e
emprego. Ainda, a busca pela formagao continuada é relevante nesses estudantes, em
areas de criagao, gestdo, marketing e outras que se ligam diretamente ao curso e
oportunizam trabalhar em novos espacos fora da industria.



O egresso pode atuar na industria téxtii abrangendo pesquisa, criagao,
modelagem e desenvolvimento ou no comeércio envolvendo a compra e venda de
produtos, na capacitacdo de equipes, montagem de vitrines, consultoria de moda,
comunicagao, eventos, ateliés e empreendedorismo. Podendo ainda oferecer ou
fornecer servigos tecnoldgicos para a industria, dentro do ramo da Moda (CHEIRAM;
SANTOS; CARLESSO, 2019).

E o caso da brasileira Adriana Hoppenbrouwer, fundadora da Startup The
Fabricant. As startups fazem parte dos Novos negécios de moda, onde pessoas
buscam um modelo de negdcio repetivel. Adriana passou pela industria por 20 anos e
criou a sua Startup a partir do conhecimento de mercado internacional, novas
tecnologias e avancgos, a The Fabricant aposta no metaverso e na sustentabilidade a
partir da moda digital (MONTEIRO, 2022).

Imagem 1: Fundadora e financiadores da The Fabrincant.

Fonte: Imagens do Google.

Sendo assim, com o passar dos anos, o0 mercado da moda vai se atualizando
significativamente, dando espago a novos pensamentos em relagdo ao conceito de
moda, que sdo as atuagcbes que modificaram o viés industrial, téxtil e com foco no
estilismo (SCOZ, 2020).

A autora ainda revela que as estratégias de marketing, vendas e midias sociais
sdo parte da ampliacdo do mercado da moda para os egressos que desejam fugir do
tradicionalismo. Todavia, a universidade vem adequando suas disciplinas, para abrir a
mente dos egressos para a sua vida de trabalho fora do espago de estudo, evidenciando
negocios, tecnologia e comunicagdo como vertentes para novas atuagées na moda.
Podendo incluir a gestdao de pessoas, empreendedorismo, branding, midias sociais,
design e producéo.

2 METODOLOGIA

Este estudo € de abordagem qualitativa, pensado e voltado aos novos negdécios
de moda que surgiram nos ultimos anos. Assim, foram inicialmente buscados, cursos de
Design de Moda ofertados no Brasil, a partir da tabela do E-mec. (Ministério da
Educacao), assim, sendo escolhidos os Estados da Regido Sul, da qual esta inserida a



autora, tais quais: RS, SC, PR ainda, como exemplo de um grande centro de referéncia
foi escolhida a cidade de SP para delimitar a quantidade de cursos ofertados nessas
regides (particulares, publicos, presenciais e EAD), a partir do Conceito de Curso da
Plataforma.

Foram solicitados os Projetos Pedagdgicos de Curso (PPC) por e-mail das
universidades: IFSC — Campus Ararangua; UDESC — Campus Florianépolis; IFRS —
Campus Erechim; SENAI — Campus Criciuma; SENAI — Parana; UNIPAR — Parang;
UAM — S&o Paulo e USP — Sao Paulo. Retornaram a solicitagdo sendo analisados os
PPC'’s do Instituto Federal de Santa Catarina — IFSC (Campus Ararangua), do Instituto
Federal do Rio Grande do Sul — IFRS (Campus Erechim) e da Universidade Federal de
Sao Paulo — USP, ndo houve resposta quanto ao pedido de acesso ao PPC das demais
universidades. Assim, a partir deles foi analisado o perfil dos egressos frente ao
curriculo e seus desdobramentos nas areas de atuagao em Moda.

Foram convidadas cinco profissionais atuantes no mundo da moda, das quais
trés (3) pessoas confirmaram a participagdo da pesquisa. Os sujeitos tiveram acesso ao
Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE). Foi realizado um pré-teste, com
questdes ndo estruturadas, para categorizar as demais entrevistas. Os entrevistados
possuem graduagcdo em Design de Moda, ou seja, egressos, onde foi feito uma
entrevista semi-estruturada, abordando sobre o curriculo do curso, o perfil dos egressos,
e a inser¢do no mercado com 0s novos negocios de moda.

3 RESULTADOS

Na tabela a seguir sdo delimitados o Estado o total de Universidades publicas,
privadas, tecndlogos e bacharelado, presencialmente ou de ensino a distancia (EAD),
nas respectivas regides. Foram buscados os conceitos do Exame Nacional do
Desempenho dos Estudantes — ENADE, onde as universidades do IFSC em diferentes
campus apresentaram conceitos 3, 4 e 5. No Estado do PR e SP a universidade
UNIPAR e UNISANGRADO apresentaram nota 5, respectivamente. Ainda, as
faculdades UNIANDRADE, UTFPR, UEL e SENAI (PR) e FAAP — UNIARA apresentam
conceito 4.

Tabela 1: Oferta de Cursos de Moda nos estados de SC, RS, PR, SP

PUBLICAS PRIVADAS Total | BACHAREL | TECNOLOGICO | Total | PRESENCIAL EAD Total
UF JQTD| % QTD % QTD | % |QTD % QTD | % QTD %
SC 6 23% 20 7% | 26 11 | 46% | 13 54% 24 18 | 75% 6 25% 24
RS 1 5% 20 95% | 21 4 19% | 17 81% 21 14 | 64% 8 36% 22
PR 3 18% 14 82% 17 2 15% | 11 85% 13 6 43% 8 57% 14
SP 2 5% 41 95% | 43 20 |147% | 23 53% 43 31 768% 10 24% 41

* Amesma IES pode ofertar curso presencial ou EAD, em diferentes UF’s.
Fonte: Dados da planilha do E-mec.

No quadro acima € visto que o Estado de Santa Catarina possui 74 Instituicoes
de Ensino Superior — IES, sendo a maioria (20) sdo privadas e a minoria (6) publicas,
com menos oferta de curso de bacharel (11) e mais ofertas de tecndélogo (13), sendo
mais alto o numero dos cursos presenciais (18) e menor no EAD (6).



Ja no Estado do Rio Grande do Sul sdo 64 IES com apenas (1) universidade
publica e (20) privadas, sendo os maiores numeros de cursos tecndlogos (17) e
menores os de bacharel (4), com (8) EAD e (14) presenciais.

No Parana sdo 44 IES com (3) universidades publicas e (14) privadas, maior
numero de cursos tecndlogos (11) e menores os de bacharel (2), com (8) EAD e (6)
presenciais.

Por fim, Sdo Paulo é o Estado com maior numero de IES, possuindo 127 IES,
com (41) universidades privadas e apenas (2) publicas, com menor oferta de curso de
bacharel (20) e maior ofertas de tecnoélogo (23), maior 0 nimero dos cursos presenciais
(31) e menor EAD (10).

A tabela demonstra serem grandes as ofertas de cursos de Design de Moda,
ainda que estejam presentes em mais estados do pais, essa demanda é evidenciada
pela maior parte das universidades serem privadas, com maior oferta de cursos de
tecnologos e de modo presencial.

Foram analisados os PPC’s do Instituto Federal de Santa Catarina — IFSC
(Campus Ararangua), do Instituto Federal do Rio Grande do Sul — IFRS (Campus
Erechim) e da Universidade Federal de Sdo Paulo — USP, a fim de analisar o perfil dos
egressos frente ao curriculo e seus desdobramentos nas areas de atuagdo em Moda.

Tabela 2: Perfil dos egressos pelos PPC’s

PPC | EGRESSO AREAS DE ATUAGAO

IFSC | Profissional capacitado a propor | Podera interagir com os de outras areas, atuando
solugdes criativas e inovadoras de | em equipes interdisciplinares na elaboragdo e
projetos, utilizando conteudos tedricos | execu¢cdo de pesquisas e projetos de moda bem
aplicados as técnicas e aos processos | como pesquisas de carater cientifico-tecnoldgico. O
de design de produtos de moda para | tecndlogo estara capacitado em conhecer o setor
atender a industria de confecgdo do | produtivo da area de moda, com visdo sistémica
vestuario. relacionada ao mercado, materiais, processos

produtivos e novas tecnologias, envolvendo
questdes culturais da sociedade e do contexto
regional.

IFRS | Profissionais com competéncias e | Criatividade para propor solugdes inovadoras; viséo
habilidades que Ihes possibilitem | sisttmica de projeto; dominio de diferentes etapas
gerenciar projetos com solugdes | da construgdo de um projeto; conhecimento do setor
inovadoras para a industria do | produtivo; compreensao inter e multidisciplinar;
vestuario, fundamentados na cultura | capacidade empreendedora.
do design, considerando fatores
estéticos, simbodlicos, culturais,
ergondémicos, tecnoldgicos e
produtivos. Aliado a isso, preza pela
consciéncia das responsabilidades
ética e social, pela qualidade de vida e
pelo bem-estar organizacional e social.

USP | O profissional formado pelo curso de Ele sera capaz de fazer proveito das tecnologias
Téxtil e Moda, estara apto a liderar disponiveis no mercado bem como estara pronto a
equipes multidisciplinares em projetos | conhecer e desenvolver novas ferramentas e
integrados que fagam uso das linguagens. Sera, também, empreendedor, sendo
modernas tecnologias de imagem, som | capaz de sugerir novos caminhos e procedimentos,
e téxtil, uma vez que tera o como funcionario de uma organizagdo ou como
conhecimento artistico, humanistico e | empresario.
administrativo para tal.

Fonte: PPC’s dos cursos de Design de moda.




A partir dessa tabela é possivel notar que os projetos pedagdgicos de curso —
PPC das universidades IFSC, IFRS e USP focam na capacitacdo do egresso como
profissional com habilidades criativas, voltadas as inovagdes da industria do vestuario,
elencando as novas tecnologias, a interdisciplinaridade e o espirito de
empreendedorismo voltado para a moda. Vendo que ha a nogao de Negdcios para além
da Industria ja nesse curriculo e perfil dos egressos.

Tabela 3: Perfil dos egressos entrevistados

SUJEITO | SEXO IDADE | IDADE NA | AREA DE ATUAGAO FORMAGAO
FORMAGAO
E' Feminino 35 24 Fundadora e CEO na Startup | Bacharel em
Colegédo.Moda — Fashion PLM. Moda —
UDESC
E2 Feminino 26 21 Fundadora e CEO do Studio | Tecndloga
Preis - Gerenciamento de redes; [ em  Design
Producéao de Conteudo; | de Moda —
Cobertura Digital de eventos. SENAI
E3 Feminino 42 22 Fundadora e Consultora de | Tecndloga
Negocios de Moda na ASW [ em  Design
Fashion, estudio de Inteligéncia | Moda —
Criativa para Negocios da Moda. | SENAI

Fonte: dados coletados por entrevista aos sujeitos.

Ao analisar o quadro acima, nota-se que ambas (3) sdo mulheres, com idade
média entre 26 e 42 anos, todas com graduagao em Moda, antecedente aos 25 anos.
Sendo (1) Bacharel e (2) Tecnélogo em Design de Moda, todas elas em faculdades de
Santa Catarina, apenas uma delas possui outra formacéao, além da formacdo em Moda.
Ainda, é visto que todas expandiram para negécios de moda fora da industria. Ao
comparar o perfil do egresso definido pelo PPC e o perfil das entrevistadas pode-se
notar serem semelhantes, ainda que apostem na criatividade para se destacar no
mercado com seus Novos Negoécios de Moda, através do empreendedorismo e da
tecnologia.

Nas imagens a seguir estdo as matrizes curriculares dos PPC’s das
universidades do IFSC, IFRS e USP. Elencando as disciplinas de cada semestre e
suas cargas horarias.



Imagem 2: Matriz Curricular IFSC

Fonte:
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* Libras seré oferecido como optativa

PPC Instituto Federal de Santa Catarina (KAULING et al., 2014).

A matriz curricular do IFSC — Campus Ararangua possui 7 semestres,
distribuidos entre as areas de formagédo geral
design/criagdo com 960 horas; fabricagdo com 1080 horas e gestdo de mercado com
280 horas, assim, delimitando que os processos de fabricagcdo possuem maior
quantidade de horas durante todo o curso, dividindo entre disciplinas que envolvem
modelagem, costura, planejamento e controle de produg¢ao, estamparia, tecnologia téxtil,

lavanderia, ergonomia e desenho de moda.

280 HORAS (10%)

—

que contemplam 480 horas;



Imagem 3: Matriz Curricular USP.

L MATRIZ CURRICULAR J

SEMESTRE1  SEMESTRE2 SEMESTRE3  SEMESTRE4 SEMESTRES5  SEMESTRE6  SEMESTRE 7 SEMESTRE 8

- h - - - - - h

270h - 480h 420h - 420h

450h 540h

@ 30h @ 60h @ 90h @@ 120h @ 150h

Fonte: Elaborado pelo autor a partir do PPC Universidade Federal de Sao Paulo (EACH, 2021).

A matriz curricular da USP — S&o Paulo possui 8 semestres, distribuidos por
horas em cada area do conhecimento, assim, 0 6.° semestre é apresentado com maior
carga horaria. Disciplinas com maior carga horaria sdo as focadas no setor téxtil que
contemplam 960 horas, divididas em 16 Unidades Curriculares com 60h cada e as areas
de design que também possuem 960 horas divididas em 8 Unidades Curriculares com
120h.



Imagem 4: Matriz Curricular IFRS.

Semestre 1

Semestre 2

Semestre 3

Semestre 4

Semestre 5

Semestre 6

i

1

l

\

l

Etica e Sociedade

Metodologia
Cientifica

Leitura e Produgao
Textual

Atividades Curriculares Complementares (ACCs)

i
Total de Horas do Curso = 2061 horas relogio

Legenda
Componentes Curriculares Profissionalizantes

Componentes Curriculares Basicos

Componentes Curriculares Especificos

Componentes Curriculares Optativos

Fonte: PPC Instituto Federal do Rio Grande do Sul (PINTO et al, 2017).

A matriz curricular do IFRS — Campus Erechim possui 6 semestres, distribuidos
por 2061 horas totais divididas entre disciplinas de componentes curriculares
profissionalizantes — moda, desenho, modelagem, marketing, empreendedorismo,



processos téxteis e gestdo; componentes curriculares basicos — metodologia, produgao
textual e ética; componentes curriculares especificos — tcc e projeto e componentes
curriculares optativos.

4 DISCUSSOES

A pesquisa realizada com a analise dos sujeitos, elencados como “E", “E?, “E*”
sucessivamente, posteriormente, foi reduzida a entrevista a 3 categorias: formagcéo em
moda e estagio; novas concepgdes do curriculo de moda; formagdo complementar e
atuacao nao industrial.

4.1 FORMAGCAO EM MODA E ESTAGIO

A formacdo em moda e estagio é vista a partir do quadro a seguir, expondo os
relatos dos entrevistados a partir das perguntas: “qual o motivo que fez escolher o curso
de moda?” “Qual a importancia do estagio para além dos conhecimentos da faculdade?”
“Alguma “matéria” na faculdade fez escolher o ramo que trabalha atualmente?”

Tabela 4: depoimento dos sujeitos da pesquisa sobre as perguntas elencadas acima.

DEPOIMENTOS DOS SUJEITOS DA PESQUISA

“Eu ja possuia familiares que possuem industria. Queria ser estilista ou coordenadora” E'

“Qualquer experiéncia com estagio é valida. O estagio é importante para viver novas experiéncias
fora da faculdade quanto as “matérias” que nédo sdo trabalhadas na graduagdo, como as novas
tecnologias” E’

“Comecei a faculdade junto com um estagio em uma empresa de jeans, ali eu vi que queria trabalhar
com moda, mas ndo queria ser estilista, modelista ou algo do tipo” E?

“Quando comecei eu queria algo diferente, ja no 1.° semestre me identifiquei com o marketing” E?

“A faculdade te desenvolve em muita coisa” E?

“Meus pais tiveram confecgéo durante muitos anos e sempre vivi no meio. Ja ajudava nos negécios
desde os 13 anos. Com o passar do tempo fui ajudando nas criagbes e acompanhava todo o
processo produtivo” E3

“Eu simplesmente amava a psicologia, atrelada a moda e todo estudo sociolégico que reflete o
comportamento de consumo das pessoas. Isso me levou a descoberta do que trabalho hoje: a
construgdo e comunicagdo de suas verdades através dos seus produtos e conexdo com as pessoas.
Assim elas se tornam Unicas, auténticas e duradouras no mercado — por gera¢ées” E*

“O estagio é um divisor de aguas, pois coloca o estudante em verdadeira transformagéo, sentindo as
necessidades do dia-a-dia do mundo corporativo” E*

Fonte: Dados coletados por entrevista.

A partir do quadro ¢é visto que E' e E? ja possuiam contato com a industria, antes
de escolher a graduacdo. A moda se alinha diretamente aos contextos sociais, nas
universidades o perfil do egresso se volta para criagdo, estilo e tendéncias, além de
enfatizar a producao industrial. Assim, sdo diferentes as demandas exigidas pelo curso
de Moda, no entanto, a atuacdo industrial se destaca entre as outras areas, ainda que
esse foi o motivo do surgimento do curso, a falta de mao de obra especializada na
industria (SCOZ, 2020).




A entrevistada E? define sobre o marketing: “Quando comecei eu queria algo
diferente, ja no 1.° semestre me identifiquei com o marketing” e como seu interesse
primario na faculdade. Assim visto que em ambos os PPC'’s, a disciplina de Marketing se
faz presente na matriz curricular, isso denota sua importancia e as formas de trabalho na
moda que surgem através dele. O marketing surgiu com o papel de melhorar o setor
industrial, a fim de unir a tecnologia com o universo da moda, ainda que hoje a internet e
0 meio de rede social unem pessoas, vendas, clientes. Hoje, o cliente necessita de
satisfacdo em relacdo a qualidade e quantidade, pautada no bem-estar pessoal, o
marketing tem por objetivo desenvolver estratégias para relacionar os consumidores as
marcas, elencando o publico-alvo e suas necessidades, a fim de atrair mais pessoas
(LEAES, 2008; LOURENCO et al., 2012).

Quanto a concepgdo de estagio, E' e E® elencam a sua importancia: “Qualquer
experiéncia com estagio é valida. O estagio é importante para viver novas experiéncias fora
da faculdade quanto as matérias que nédo sao trabalhadas na graduagdo, como as novas
tecnologias”; “O estagio € um divisor de aguas, pois coloca o estudante em verdadeira
transformacdo, sentindo as necessidades do dia-a-dia do mundo corporativo’,
respectivamente, para a bagagem durante e depois da faculdade, também para conhecer os
diferentes meios de atuagdo que podem ser trabalhados fora do espago de ensino, como
egressos.

Nota-se que a matriz curricular do IFSC — Campus Ararangua ndo contempla uma
Unidade Curricular especifica sobre estagio, mas existem as atividades complementares,
sendo extracurriculares que auxiliam na constru¢cdo do aluno em relagdo as suas
experiéncias com o mercado, como a iModa, i'Fashion e outros eventos elencados no PPC.
Ja a matriz curricular da USP inclui a disciplina de Estagio Supervisionado no 7.° semestre.
No PPC do IFRS — Campus Erechim aparece somente o Projeto Interdisciplinar, mas nao
define o estagio.

Santos (2012) relata que o estagio foi a experiéncia de maior valia enquanto
profissional, ainda que o estagio permite ultrapassar a barreira de conhecimentos e novas
habilidades. Essa € uma parte da faculdade que busca o desenvolvimento académico, a fim
de ensina-lo a solucionar problemas dentro da sua area de conhecimento. Na moda, isso
varia desde os processos criativos até tarefas de maior responsabilidade. Além de permitir a
criacao de inovagdes que agregam na totalidade.

Ao falar em estagio, denota-se a fala da participante E*: “Eu simplesmente amava a
psicologia, atrelada a moda e todo estudo sociolégico que reflete o comportamento de
consumo das pessoas. Isso me levou a descoberta do que trabalho hoje: a construgéo e
comunicagdo de suas verdades através dos seus produtos e conexdao com as pessoas.
Assim elas se tornam unicas, auténticas e duradouras no mercado — por geragées” E° que
traz a falta de planejamento de carreira no curso de moda, assim, entendendo o perfil do
egresso e suas necessidades frente ao curriculo.

4.2 NOVAS CONCEPCOES DO CURRICULO DE MODA

A nova concepg¢ao do curriculo de moda exposta pelo quadro a seguir expde os
relatos dos entrevistados a partir das perguntas: “Onde vocé pensa que o curriculo do
curso de moda deveria ser remodelado (Plano Pedagoégico de Curso)?” “Sua visdo
sobre o curso de moda antes de ingressar e apos egresso.”



Tabela 5: depoimento dos sujeitos da pesquisa sobre as perguntas elencadas acima.

DEPOIMENTOS DOS SUJEITOS DA PESQUISA

“As “grades” curriculares ainda tém pouco embasamento para uma colegdo comercial, no chdo de
fabrica ndo se vende essa ilusdo onde tu so crias, vocé precisa pensar no pré-custo, na criagdo” E'

“Acho que deveria ter uma disciplina especifica sobre o que séo as novas tecnologias” E'

“A faculdade poderia trabalhar outros pontos que néo fosse criagdo” E'

“A universidade me deu muito engajamento para criar uma ficha técnica, s6 que hoje lincando o que
eu aprendi na faculdade e os avancgos tecnolégicos desses 10 anos, eu acabo contratando
estagiarias porque percebo que os estudantes ainda ndo tém base tecnolégica nenhuma na
faculdade” E’

“Empreendedorismo, mostrar os dois lados da moeda” E?

“Naquela época era muito tipo: vocé vai fazer moda, vai ser estilista” E?

“Na parte de estudo da psicologia, sociologia para a compreensdo do comportamento humano — o
que leva a compra” E°

“Na compreensdo de inovagdo como exercicio de criatividade na busca de solugdes. Sinto muitos
profissionais indo ao mercado sem o minimo esforgo criativo para buscar solugbes diferentes com
foco no cliente e ndo no gosto pessoal” E3

“Tive mestres incriveis e vivéncias muito interessantes na instituicdo onde estudei. Sendo assim, foi
muito mais incrivel do que eu imaginava. Abri a mente — mas fago aqui uma observagéo: isso
aconteceu porque tive PROFESSORES muito bons, e ndo necessariamente pelo contetido” E®

Fonte: dados coletados através da entrevista.

A partir do quadro é visto que quanto a concepgdo do curriculo de Moda E’ fala
sobre a inclusdo de uma disciplina de tecnologia e E® descreve sobre o estudo da
psicologia e sociologia no comportamento humano, evidenciando que tais disciplinas
poderiam ser trabalhadas, a fim de melhorar o curriculo e agregar na atuagao dos
profissionais, ainda no estagio durante a faculdade. Analisando as disciplinas que
envolvem tecnologia, o PPC do IFRS — Campus Erechim apresenta uma disciplina de
Informatica aplicada a moda, Modelagem V que inclui software de modelagem, e
Desenho IV que contem software especifico de desenho. Ja a USP — S&o Paulo
apresenta disciplinas de Projeto de Modelagem | englobando software de modelagem e
outros softwares na disciplina de Inovagdo em Téxtil e Moda. As disciplinas que
envolvem tecnologia, do IFSC — Campus Ararangua sao: Modelagem
Computadorizada, Desenho Técnico de Moda Avangado e Modelagem
Computadorizada Avancada, contendo softwares de modelagem e de desenho.
Relacionado as disciplinas de comportamento humano, a disciplina de Sociologia da
Moda esta presente no IFRS — Campus Erechim e USP — Sé&o Paulo, e no IFSC —
Campus Ararangua esta presente a disciplina Sistema da Moda, ambas falam sobre
comportamento, mas nenhum dos cursos possuem aprofundamento do conhecimento
interpessoal do ingresso.

As graduacbes em Moda surgiram depois da revolugdo industrial, ainda que
houvesse a necessidade de profissionais dessa area que trabalhassem na industria. O
curriculo, na universidade, é elaborado a fim de focar na aprendizagem e, na pratica do
egresso. No estudo de Scoz (2020) os egressos relataram a busca de cursos
complementares, alegando que a graduagdo nao contribui por completo na formagao
profissional, visto que fora da faculdade a moda se expandiu para diversas areas de




trabalho, como Marketing, Gestdao, Comunicagao e outros.

Sobre o perfil dos egressos, a entrevistada E? fala: “Na compreenséo de inovagédo
como exercicio de criatividade na busca de solugbes. Sinto muitos profissionais indo ao
mercado sem o minimo esforgo criativo para buscar solugées diferentes com foco no cliente
e ndo no gosto pessoal”. Assim, todos os PPC’s apresentados definem o perfil dos egressos
como pessoas prontas para resolver os problemas surgidos na industria ou na sua area de
atuacao, com foco na inovagao e na criagao.

E3® elenca a importancia de professores capacitados e sua diferenga na
disseminagdo do conteudo, evidenciando que mesmo que o conteudo nao seja
excelente, bons profissionais podem tornar a aprendizagem melhor. O professor se
torna o meio essencial da proliferacdo do conhecimento: ele deve conhecer seus
estudantes, os métodos de ensino e técnicas. A escolha da metodologia influencia na
chegada do conteudo para o aluno, promovendo a aprendizagem de maneira efetiva,
ajudando o estudante a construir novos conhecimentos e criar novos projetos. Por isso,
o professor coordena e facilita o processo a partir do conhecimento e preparagao do
exercicio da docéncia (SANT'ANNA, 2018).

4.3 FORMACAO COMPLEMENTAR E ATUACAO NAO INDUSTRIAL

A formagao complementar e a atuagdo nao industrial segue a partir do quadro a
seguir, expondo os relatos dos entrevistados a partir das perguntas: “Qual a sua
experiéncia com industria, empreendedorismo e 0s negocios néo tradicionais?

Tabela 5: depoimento dos sujeitos da pesquisa sobre as perguntas elencadas acima.

DEPOIMENTOS DOS SUJEITOS DA PESQUISA

“Hoje resolvo problemas da industria, ndo trabalho com criagao, t6 empreendendo em uma area de
tecnologia ligada a moda” E’

“A tecnologia pode ser usada em outros segmentos, sai da faculdade querendo fazer uma coisa e
minha vida mudou totalmente” E'

“Vejo cada vez mais pessoas que ndo querem estar no tradicional, querem tomar outros rumos. Eu
fui assim, quando comecei, sabia que né&o ia ser estilista, design de estamparia, mas sabia que
queria trabalhar com moda” E?

“No final das contas é isso, ajudar a industria, com o trabalho ndo industrial, mas a faculdade me fez
aprender a comunicagdo sobre o seu produto e processo” E?

“Aconteceu comigo na industria, vocé é substituivel nesse ramo” E?

“Era meu foco: unir o criativo com solugées para o mercado. Experimentei métodos, testei processos
e solugbes em grandes empresas do varejo de moda. Hoje trabalho com inteligéncia criativa em
consultorias para empresas téxteis e ajudo novos empreendedores de moda no Brasil e no exterior”
E3

Fonte: dados coletados através da entrevista.

Todas as entrevistadas descrevem o n&o industrial como atividades que geram
solugdes para a industria, solugdes criativas e envolvem tecnologia, ainda que hoje elas
estdo presentes no nosso dia a dia. E? define: “No final das contas é isso, ajudar a industria,
com o trabalho n&o industrial, mas a faculdade me fez aprender a comunicacdo sobre o seu
produto e processo”, nisso, pode-se pautar a caréncia nos PPC's em areas como o




empreendedorismo, ela estd incluida neles, mas nado faz parte das disciplinas mais
importantes ou possuem poucas horas, como se vé na Matriz Curricular do IFSC - Campus
Araranguda, que a maior carga horaria da sua matriz curricular € voltada para os processos
que envolvem a industria: criagdo, costura, modelagem e afins.

Dessa maneira, a atuagédo do egresso como profissional de moda tem diferentes
areas de atuagdo, podendo ser moda, estilo, design, modelagem, branding, marketing,
producao de eventos, docéncia, vendas, gestdo, empreendedorismo, pesquisa criagao e
outros. Sabe-se que pensar na moda como industria, € um conceito um tanto quanto
retrégrado, ainda que o mundo de hoje permite que os profissionais possam migrar para
diferentes areas e até mesmo criar novos Negécios de Moda (SCOZ, 2020).

Quanto a tecnologia E' fala sobre sua area de atuagdo: “Hoje eu resolvo
problemas da industria, ndo trabalho com criagéo, t6 empreendendo em uma area de
tecnologia ligada a moda”, nisso, € notoério que as disciplinas dos PPC’s que envolvem
tecnologia precisam abranger os novos negécios de moda que podem surgir através
dela, ligados ao design, branding, midias e outros.

Portanto, foi com a vinda das novas tecnologias que surgiram essas novas ideias de
negocios, uma vez que o consumidor passou a necessitar de novas demandas no consumo,
0 que tornou mais acessivel a diferenciagéo do trabalho (LOURENCO et al., 2012).

“Era meu foco: unir o criativo com solugées para o mercado. Experimentei métodos,
testei processos e solugbes em grandes empresas do varejo de moda. Hoje trabalho com
inteligéncia criativa em consultorias para empresas téxteis e ajudar novos empreendedores
de moda no Brasil e no exterior”, sdo as falas da entrevistada E* que fala sobre a uni&o de
novos métodos com a criatividade e consequentemente, buscar novas areas de atuacao que
sejam inovadoras e tragam solugdes para o0 mercado da moda.

Assim, Lima et al. (2018) afirma que a moda tem um pensamento equivoco que limita
0 académico ou egresso a fazer roupa, como atuagao principal do design, no entanto, esse
pensamento prejudica o mercado e a formagao desses profissionais, na sua carreira como
um todo. Em contrapartida, esses novos negocios estdo tomando cada vez mais espago na
sociedade, envolvendo empreendedorismo, branding, marketing € mais areas inovadoras de
conhecimento.



5 CONSIDERAGOES FINAIS

A partir desta pesquisa, é visto que o curso superior de design de moda vem se
expandindo gradativamente a partir do surgimento das novas tecnologias, assim, 0 mercado
exigiu que novas técnicas e novos profissionais suprissem o ideal da industria de moda
como fundamento de atuacdo dos egressos. Concernente a isto, as pessoas que escolhem
o curso de moda, geralmente, ja possuem um contato anterior, logo, na graduagao passam a
se conectar com conteudos diversificados, ainda que o curso de moda seja interdisciplinar.

Desta maneira, foi evidenciado que o estagio na graduacdo é uma das portas para
conhecer negdcios que fogem da industria que visa o estilismo e o vestuario, por isso, é
possivel notar nesta pesquisa, que a universidade necessita aprimorar a sua matriz
curricular conforme os novos negécios que surgem. Como visto em uma das entrevistadas,
esses novos negocios podem servir a industria e ndo necessariamente estar incluso nelas.

Foi visto que a busca pela formagao complementar argumenta com os interesses dos
estudantes em trabalhar com areas que nem sempre estdo inclusas na graduagdo, mas
existem fora delas. Sao startups, empreendedorismo, marketing, branding, vendas, midias
sociais, design e outras areas que podem servir para alavancar o trabalho da industria que
se volta para a criacao e producao.

Citamos entdo o exemplo da experiéncia da académica com a Empresa Junior —
iModa, sendo uma atividade extracurricular do IFSC — Campus Ararangua que traz a
vivéncia direta com o mercado de trabalho, através da consultoria, desenvolvendo
habilidades, tanto técnicas quanto comportamentais, que agregam na contemplagéo do que
€ aprendido na graduacao. Tornando-se uma profissional diferenciada entre os novos
profissionais estudantes da area. Portanto, é preciso que a universidade, além das
Unidades Curriculares especificas, tenha projetos voltados ao planejamento de carreira, que
incluam ensinamento sobre novos negdécios e novas formas de solucionar problemas no
ramo da moda, sem o enfoque no ftradicionalismo que a industria demonstra. Ha
necessidade também de professores qualificados e com experiéncia de mercado para
direcionar os ingressos as novas oportunidades que o curso de moda pode apresentar
enquanto profissionais. Isso gera novos interesses, inovagdes e mais criagdes de solugdes
para suprir tanto a industria, quanto a moda e o publico que a consome.

Cita-se como limitacdo do trabalho, a baixa amostragem, tanto no quantitativo de
PPC’s analisados, quanto no de sujeitos de pesquisa. Esta limitagdo, entretanto, ndo
invalida a relevancia do estudo ou deixa de atender os objetivos propostos.

Portanto, para solucionar a problematica da pesquisa, indica-se a ampliagdo nas
disciplinas que envolvam os novos negdcios de moda, trabalhando com plano de carreira e
incentivando novos mercados no mundo do Design de Moda. Recomenda-se, para trabalhos
futuros, um olhar sobre a atuacao do profissional de moda, focada nos sujeitos, ou seja, o
profissional que oferece servigos que ndo sao industriais ou de solugdes para a industria.



RESEARCH OF THE PERCEPTION OF PROFESSIONAL FASHION GRADUATES
WHO WORK IN NON-INDUSTRIAL BUSINESSES IN RELATION TO THE COURSE
CURRICULUM

Abstract: Fashion schools emerged after the 1980s, with the aim of bringing new
professionals to the increasingly growing industry. Nowadays, the Fashion Design
graduation goes beyond the limits of the industry, with new businesses. The objective of
this study is to identify the perception of fashion professionals who work in non-industrial
businesses in relation to the course curriculum. Based on the qualitative methodology
and a semi-structured interview, 3 graduates who work with non-traditional businesses
were interviewed. These new businesses, therefore, emerge allied to technology,
strongly linked to its access, however, the course curriculum does not yet offer these new
businesses in its disciplines, where the student can have contact during the internship or
when entering the market. Therefore, it is necessary that these market areas are also
included in the curriculum, so that more professionals seek the non-traditional.

Keywords: Fashion; curriculum; Industry; Traditional.
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