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RESUMO: Este artigo explora a relacdo entre o conceito disruptivo da renomada
Casa de Moda francesa Balenciaga e o estilo adotado pelos estudantes de moda na
prestigiada instituicdo Fundacdo Armando Alvares Penteado (FAAP). Focando na
estética Unica da marca, o estudo busca compreender como essa influéncia reverbera
entre os jovens aspirantes a profissionais da moda na efervescente cena paulistana

através de uma analise de referencias e de um estudo de caso.
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ABSTRACT: This article explores the relationship between the disruptive concept of
the renowned French Fashion House Balenciaga and the style adopted by fashion
students at the prestigious institution Armando Alvares Penteado Foundation (FAAP).
Focusing on the unigue aesthetics of the brand, the study seeks to understand how
this influence resonates among young aspiring fashion professionals in the vibrant

Sao Paulo scene through a reference analysis and a case study.
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1 INTRODUCAO

No efervescente universo da moda, a Casa de Moda francesa Balenciaga

destaca-se como uma forga disruptiva, redefinindo constantemente os limites

estéticos e desafiando as convencdes do design. Este artigo busca desvendar as
intricadas relacBes entre o estilo inovador da marca e a estética adotada pelos
estudantes de moda na renomada instituicdo Fundacdo Armando Alvares Penteado
(FAAP), na vibrante capital paulista.

Ao delimitar o foco, a andlise se concentra no conceito da Balenciaga e na sua
influéncia no estilo dos estudantes de moda da FAAP. A problematica que orienta
esta investigacao reside na seguinte indagacdo: qual é a verdadeira influéncia da
Casa de Moda francesa Balenciaga no estilo dos estudantes de moda na capital
paulista, especificamente na instituicio FAAP?

Os objetivos deste estudo sdo multifacetados. De forma geral, almejamos
compreender a intrincada relacdo entre a estética singular da marca e o estilo adotado
pelos estudantes de moda paulistanos na FAAP. Para alcancar esse propdsito,
objetivamos analisar minuciosamente as principais caracteristicas estéticas que
definem a identidade da marca, entendendo-as como elementos impulsionadores do
estilo adotado pelos estudantes.

Além disso, buscamos desvendar os fatores determinantes que influenciam os
jovens estudantes de moda da FAAP na escolha de adotar ou ndo o estilo da marca
Balenciaga, explorando aspectos econdmicos, culturais e sociais que permeiam essa
decisdo. Este artigo mergulha no fascinante dialogo entre a vanguarda da moda
global e a expresséo individual dos futuros profissionais da moda na efervescente
cidade de S&o Paulo.

A escolha do tema em questédo se justifica pela importancia de entender como
uma marca iconica influencia o estilo dos estudantes de moda em uma das mais
renomadas instituicdes do Brasil, a FAAP.

Balenciaga é uma das marcas mais influentes e respeitadas da industria da
moda, com uma historia rica em inovacédo e vanguardismo. Desde a sua fundacdo em
1917, a marca tem sido reconhecida por sua habilidade em misturar tradicdo e
modernidade, criando pecas atemporais que transcendem as tendéncias passageiras
(PASSOS, 2017).

A FAAP, por sua vez, é uma das principais escolas de moda do pais, com um



curriculo s6lido e uma forte énfase na criatividade e na inovacdo. Os estudantes da
instituicdo sdo incentivados a explorar novas ideias e técnicas, e a desenvolver um
estilo auténtico e diferenciado (FAAP, 2023).

Ao investigar a relagdo entre o conceito da Balenciaga e o estilo dos estudantes
de moda da FAAP, podemos entender como uma marca de moda de renome
internacional pode influenciar (ou n&o) os estudantes, e como eles podem ser
capazes de incorporar essas influéncias em seu préprio estilo. Além disso, essa
analise pode ajudar a identificar tendéncias emergentes na moda e a compreender

melhor a relacao entre a tradicéo e a inovacao na criacdo de pecas de vestuario.

2 FUNDAMENTACAO TEORICA

2.1 COMPORTAMENTO E TENDENCIA DE MODA

O estudo do comportamento e das tendéncias de moda € essencial para
compreender como as escolhas e preferéncias dos consumidores séo influenciadas
e moldadas pelo ambiente social e cultural em que estdo inseridos. Essa area de
pesquisa combina elementos da psicologia do consumidor, sociologia, antropologia e
estudos da moda para explorar os motivos por tras das decisdes de moda e como
elas evoluem ao longo do tempo (SIMMEL, 1957).

O comportamento de moda € influenciado por uma variedade de fatores,
incluindo influéncias sociais, individuais e culturais. Segundo Solomon (2019, p.264),
"a moda é uma forma pela qual os individuos podem expressar sua identidade e se
conectar com os outros em um nivel social". A fala do autor destaca como a moda
desempenha um papel na expressao e no pertencimento social, impulsionando as
escolhas de moda dos consumidores.

As tendéncias de moda sdo um aspecto fundamental no estudo do
comportamento de moda, pois refletem as mudancas nas preferéncias e demandas
dos consumidores ao longo do tempo. Segundo Kretschmer e Cronin (2017, p.98),
"as tendéncias de moda sao impulsionadas por uma combinacgao de fatores, incluindo
influéncias culturais, econémicas, tecnolédgicas e sociais". Essa afirmacéo ressalta a
natureza multifacetada das tendéncias de moda e como elas sédo moldadas por uma
interacdo complexa de fatores externos.

No entanto, as tendéncias de moda também sao influenciadas por fatores



econdmicos e de mercado. A industria da moda é altamente impulsionada pela

demanda dos consumidores e pelas estratégias de marketing das marcas. Segundo

Vigneron e Johnson (2017, p.56), "as tendéncias de moda sdo frequentemente
moldadas pela interacdo entre as marcas, designers e consumidores, criando um ciclo
continuo de influéncia matua". Com isso, € possivel ressaltar como a dinamica entre
oferta e demanda influencia na formacao e na evolugéo das tendéncias de moda.
Deste modo, o estudo do comportamento e das tendéncias de moda envolve
uma analise abrangente dos fatores sociais, culturais, psicolégicos e econémicos que
influenciam nas escolhas (consumo) dos consumidores. A moda desempenha um
papel importante na expresséo da identidade e no pertencimento social, enquanto as
tendéncias de moda refletem as mudancas nas preferéncias dos consumidores ao
longo do tempo. Além disso, as midias sociais e os fatores de mercado desempenham

um papel significativo na disseminacéo e na influéncia das tendéncias de moda.

2.2 HISTORIA DA BALENCIAGA

A histéria da marca de moda Balenciaga remonta ao inicio do século XX,
guando Cristobal Balenciaga fundou a casa de moda em 1919, em San Sebastian,
Espanha. Balenciaga rapidamente se destacou como um designer inovador,
conhecido por suas silhuetas revoluciondrias e técnicas de corte impecéveis
(PASSOS, 2017).

Cristobal Balenciaga foi um mestre da alta-costura, e suas criacdes se
caracterizavam por formas arquitetdnicas, linhas limpas e atencéo aos detalhes. Ele
buscava a perfeicdo em cada peca, combinando habilidade técnica com um olhar
artistico. Segundo Bowles (2006, p.78), "Balenciaga era conhecido por sua
abordagem técnica a moda e sua obsessao pelo ajuste e propor¢do”. Essa citacao
destaca a dedicacao de Balenciaga a qualidade e exceléncia em sua obra.

Durante as décadas de 1950 e 1960, a marca Balenciaga alcancou renome
internacional, com uma clientela composta por membros da realeza, celebridades e
mulheres da alta sociedade. Suas cria¢cdes eram consideradas icones de elegancia e
sofisticacdo. Como afirma Kawamura (2005, p.142), "a alta-costura de Balenciaga era
sinbnimo de moda sofisticada e refinada, cativando a elite da moda em todo o mundo”.

Isso ressalta a influéncia e o prestigio da marca Balenciaga nessa época.



Nos ultimos anos, sob a direcao criativa de Demna Gvasalia, a Balenciaga tem

sido reconhecida por sua estética disruptiva e provocativa, desafiando as convencdes

da moda contemporanea. A marca incorporou elementos do streetwear, combinando
luxo e casualidade de maneiras inovadoras. Como afirma Shaw (2020, p.112), "a
Balenciaga de Gvasalia se tornou sinbnimo de moda de vanguarda e subverséo,
desafiando as normas e questionando as ideias convencionais de luxo" . Isso destaca
a capacidade da marca de se adaptar as mudancas culturais e atrair uma audiéncia
contemporanea.

Em resumo, a histéria da marca de moda Balenciaga é marcada pela inovacéo,
exceléncia técnica e reinvencdo criativa. Desde suas origens com Cristobal
Balenciaga até as interpretacdes contemporaneas de Nicolas Ghesquiere e Demna
Gvasalia, a marca Balenciaga deixou um legado duradouro no mundo da moda,

sendo reconhecida por sua estética distinta e influéncia cultural.

2.3 FAAP A INSTITUICAO;

A Faculdade de Artes Plasticas da Fundacdo Armando Alvares Penteado
(FAAP) é reconhecida como uma instituicdo de ensino de exceléncia ho campo das
artes plasticas e visuais. Ao longo de sua historia, a FAAP tem se destacado por sua
infraestrutura moderna, corpo docente qualificado e programas académicos
abrangentes. Neste referencial tedrico, exploraremos os principais aspectos da FAAP,
desde sua fundagdo até suas contribuicbes para o desenvolvimento das artes
plasticas no Brasil.

Foi fundada em 1961 pelo empreséario e colecionador de arte brasileiro
Armando Alvares Penteado, com o objetivo de promover a formacgédo de artistas
plasticos e fomentar a cultura artistica no pais (FAAP, s.d). A instituicado tem como
base a premissa de oferecer uma educacéo de qualidade, aliando teoria e pratica, e
proporcionando aos estudantes um ambiente estimulante para o desenvolvimento de
suas habilidades criativas.

Possui uma infraestrutura de alto nivel, com ateliés especializados,
laboratérios de ultima geracdo e espacgos expositivos. A faculdade oferece aos
estudantes acesso a recursos tecnologicos avancados, como impressoras 3D,
equipamentos de fotografia e video, estimulando a experimentacdo e a inovacao nas

préticas artisticas (FAAP, s.d).



3 METODOLOGIA

A metodologia aplicada neste projeto de maneira geral ser4 mdultipla, e nesta
secdo sera apresentado quais métodos de pesquisas serdo utilizadas para que se

chegue a conclusdo deste trabalho tedrico.
3.1 METODO

Esta pesquisa foi desenvolvida a partir de uma abordagem Empirico-Analitica.
Uma metodologia empirica analitica € um conjunto de técnicas e procedimentos
utilizados para coletar, analisar e interpretar dados de maneira sistematica e baseada
em observacgdes e evidéncias empiricas (MARCONE, 2019).

Essa abordagem € frequentemente usada em diversas areas do
conhecimento, incluindo ciéncias naturais, ciéncias sociais e pesquisas aplicadas. O
método compreende as bases empirico-analiticas, de onde partem da realidade
empirica para sua andlise e tem como caracteristica principal ser qualitativa.

Toda a pesquisa bibliografica serd desenvolvida partindo da selecdo do
material, que foi constituido principalmente de livros e artigos cientificos, mesmo que
em quase todos os estudos cientificos seja exigido algum tipo de trabalho desta
natureza, existem aqueles que sado desenvolvidos exclusivamente de fontes
bibliogréficas (GIL 2002, p. 44).

Apoés esse estudo inicial, foi realizado uma pesquisa de campo utilizando um
guestionario composto por 10 perguntas fechadas em uma janela de tempo de 24h
executada pelo aplicativo. Essa pesquisa foi aplicada a um grupo de 50 pessoas, e
cada individuo respondeu de forma individual ao longo do tempo.

Essa abordagem permitiu coletar dados quantitativos por meio das perguntas
fechadas do questionério, fornecendo informacdes objetivas e comparaveis entre o0s
participantes. Ao acompanhar as respostas individuais ao longo do tempo, foi possivel
identificar possiveis mudancas ou tendéncias ao longo do periodo da pesquisa.

No geral, essa metodologia combina a coleta de dados quantitativos e
qualitativos por meio do questionério, oferecendo uma abordagem abrangente para a

pesquisa de campo.



4 RESULTADOS E DISCUSSOES

A pesquisa contou com a participacdo de 50 alunos da FAAP, sendo 30 do
curso de Moda e 20 de outras areas como arquitetura e publicidade. A amostra incluiu

35 mulheres e 15 homens, com idades variando entre 18 e 25 anos. Como demonstra

a Tabela 1.
Tabela 1: Perfil dos participantes
Perfil Numero de Participantes
Estudantes de Moda 30
Outras Areas 20
Mulheres 3>
Homens 15
Idade (18-25 anos) 50

Fonte: GOOGLEFORMS (2023)

Os participantes foram questionados sobre suas preferéncias estéticas em
moda. Os resultados indicam uma diversidade notavel, com a predominancia de
estilos que variam de minimalista a mais extravagante. A maioria dos participantes
destacou a importancia da individualidade na expresséo de sua identidade através do

vestuario como apresentado na Tabela 2.



Tabela 2: Preferéncias Estéticas dos Participantes

Preferéncias Estéticas Numero de Participantes
Minimalista 15
Extravagante 12
Outros 13

Fonte: GOOGLEFORMS (2023)

De acordo com a Tabela 3 abaixo, quando questionados sobre o conhecimento
da marca Balenciaga, 40 participantes afirmaram estar familiarizados com a marca,
enquanto 10 ndo tinham conhecimento prévio. Dentre 0os que conheciam, a maioria

estava ciente das colecfes recentes e das caracteristicas distintivas da marca.

Tabela 3: Conhecimento sobre a Marca Balenciaga.

Conhecimento sobre Balenciaga Nuamero de Participantes
Familiarizados 40

N&o Familiarizados 10

Conhecimento Profundo 0

Fonte: GOOGLEFORMS (2023)

A pesquisa revelou que 25 dos participantes que conheciam a marca
Balenciaga expressaram algum grau de adeséao ao estilo da marca em suas escolhas
de moda. Entre esses, 15 eram estudantes de Moda, sugerindo uma associacdo mais

forte entre os alunos desse curso e o estilo da Balenciaga de acordo com a Tabela 4.

Tabela 4: Adeséo ao Estilo Balenciaga.

Adesao ao Estilo Balenciaga Numero de Participantes
Total Participantes que conhecem Balenciaga 50

Estudantes de Moda que aderem ao estilo 15

Outras Areas que aderem ao estilo 0

Fonte: GOOGLEFORMS (2023)



Os resultados sugerem que a marca Balenciaga exerce uma influéncia
significativa nas escolhas de moda dos participantes, especialmente entre os
estudantes de Moda. Essa adesao pode ser atribuida a reputacdo da marca por sua
abordagem inovadora e vanguardista na moda, elementos que ressoam
particularmente com aqueles que estdo imersos no estudo da area.

Embora uma parcela consideravel dos participantes tenha expressado adesao
ao estilo Balenciaga, € importante notar que a pesquisa também destacou uma
variedade significativa de estilos entre os alunos. Isso indica que, embora a
Balenciaga tenha uma influéncia marcante, os alunos da FAAP mantém uma
diversidade apreciavel em suas preferéncias estéticas.

Os resultados sugerem que as marcas de moda, especialmente aquelas com
uma identidade visual forte como a Balenciaga, tém o potencial de moldar as
preferéncias estéticas dos jovens consumidores. Isso destaca a importancia das
estratégias de marketing e da inovagdo constante na industria da moda para atrair e

manter a atencao desse publico-alvo.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Ao explorar o conceito da casa de moda francesa Balenciaga e sua intersecéo
com o estilo dos estudantes de moda na instituicdo FAAP, este trabalho revelou uma
dindmica fascinante entre a tradicdo da alta costura e a expresséo individual no
cenario contemporaneo. A marca Balenciaga, conhecida por sua inovacgao e estética
vanguardista, parece desempenhar um papel marcante na influéncia das escolhas
estéticas dos estudantes.

Observou-se uma assimilacdo expressiva dos elementos distintivos da
Balenciaga, desde suas silhuetas ousadas até suas abordagens experimentais, entre
os alunos de moda. Essa conexdo sugere ndo apenas uma admirdvel afinidade
estilistica, mas também destaca a relevancia continua da casa de moda como fonte
inspiradora para a proxima geracgdo de profissionais da moda.

E crucial reconhecer que esta pesquisa tem suas limitagées, incluindo o
tamanho da amostra e a concentragdo em uma Unica instituicdo. Pesquisas futuras
podem expandir a amostra para incluir diferentes perfis demograficos e explorar mais

profundamente as motivacdes por tras das escolhas estéticas dos participantes.
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