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Resumo: Verifica-se um incremento recente na oferta de vinhos embalados em lata de aluminio.
Diante isso, o objetivo da pesquisa foi abordar aspectos teodricos desta embalagem para vinhos,
juntamente com a aplicacdo de um questionario para consumidores brasileiros de vinhos com a
finalidade de avaliar a sua percepcao quanto ao emprego da lata de aluminio pela industria vinicola.
A abordagem tedrica demonstrou que os conhecimentos técnico-cientificos intrinsecos ao tema
remetem ao surgimento das latas de aluminio para bebidas, com uma intensificacdo dos saberes
direcionados a industria vinicola nos altimos anos. A pesquisa com consumidores resultou em 504
participantes, sendo que 481 destes eram consumidores de vinhos, 0s quais responderam a questdes
sobre embalagens com énfase na lata de aluminio. Desses, 75,7% (n= 364) ja sabiam da existéncia de
vinhos em lata, sendo que 55,2% souberam nos Gltimos cinco anos, sendo a internet a principal fonte
de informacdo. Dos 364 entrevistados cientes da existéncia de vinhos enlatados, 57,4% (n=209) ja
consumiram tal op¢do sendo o supermercado (50,2%) como principal local de compra, seguido de
loja especializada em vinhos (35,4%). 83,3% consumiram o vinho em lata em casa e 21,1% dos
entrevistados consumiram em ambiente ao ar livre. Os principais estilos de vinhos adquiridos pelos
consumidores (n=209) foram: vinho branco seco (51,7%), vinho tinto seco (45,9%) e vinho rosé seco
(40,7%). A técnica de associacao livre de palavras (n=209) obteve 522 associa¢des, sendo que
52,49% delas referiam-se a definicdo do vinho em lata relacionadas a propria embalagem, com as
principais menc¢des aludindo a funcionalidade e conceitualiza¢do do envase. Este estudo demonstrou
que o uso da lata para envase de vinho é uma embalagem recente e que os consumidores estdo abertos
a conhecer e consumir o produto nesta embalagem.

Palavras-chave: Embalagem alternativa; vinho; associacgdo de palavras.

Abstract: Recently there was an increase in the offer of aluminum canned wines. The objective of
this research was to address theoretical aspects of this packaging for wines, along with the application
of an online questionnaire for Brazilian wine consumers in order to evaluate their perception of the
use of aluminum cans by the wine industry. The theoretical approach showed that the technical and
scientific knowledge intrinsic to the theme refers to the emergence of aluminum cans for beverages,
with an intensification of knowledge directed to the wine industry in recent years. The consumer
survey resulted in 504 participants, 481 of whom were wine consumers, who answered questions
about packaging with emphasis on aluminum cans. Of these, 75.7% (n= 364) already knew about the
existence of canned wines, with 55.2% knowing in the last five years, and the Internet as the main
source of information. Of the 364 interviewees aware of the existence of canned wines, 57.4%
(n=209) have already consumed this option with the supermarket (50.2%) as the main place of
purchase, followed by a store specialised in wines (35.4%). 83.3% consumed canned wine at home
and 21.1% of respondents consumed it outdoors. The main styles of wines purchased by consumers
(n=209) were: dry white wine (51.7%), dry red wine (45.9%) and dry rosé wine (40.7%). The word-
free association technique (n=209) resulted in 522 words, 52.49% of them referred to the packaging

itself, with the main mentions alluding to the functionality and conceptualisation of the filling. This
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study shows that the use of the can for wine filling is a recent package and that consumers are open
to consuming the product in this way.
Keywords: Alternative packaging; wine; word association.

1 INTRODUCAO

As embalagens para bebidas apresentam-se como um fator importante relacionado ndo apenas
a questdo estética do produto mas também exercem importante influéncia tecnoldgica, que varia em
funcéo da bebida e do tipo de envase. As embalagens contribuem para ampliar a vida Gtil, manter as
propriedades sensoriais, a qualidade e seguranca dos alimentos, sendo importante aliar tais
caracteristicas a questdes de sustentabilidade (HAN et al., 2018).

Para a conservacao das propriedades sensoriais dos vinhos envasados, a escolha do momento
ideal para efetuar o envase da bebida, os materiais que compdem a embalagem e as caracteristicas do
vinho devem ser considerados (BELTRAN; BERMUDEZ, 2018). Tradicionalmente o vidro é usado
como o principal material para embalar vinhos, possuindo caracteristicas que o torna ideal para essa
funcédo, tal como sua capacidade de isolamento, material inerte, maleabilidade, possibilidade de
esterilizacdo, aparéncia, durabilidade e reciclabilidade (BELTRAN; BERMUDEZ, 2018). No
entanto, questdes de ordem ambiental e mercadoldgica, como os valores elevados de pegadas de
carbono geradas por meio de sua fabricacdo, transporte e descarte (THOMPSON-WITRICK, et al.,
2021) e, mais recentemente, a escassez dessa embalagem na industria vinicola global como
consequéncia da pandemia de Covid-19 (SELASCO, 2021) demonstram a relevancia de uma
abordagem sobre embalagens alternativas para vinhos.

Nesse contexto, entre as chamadas embalagens alternativas a lata de aluminio para vinhos
vem crescendo especialmente nos Ultimos anos. Os vinhos em latas de aluminio estdo ganhando
popularidade com um aumento de 30 vezes nas vendas desde 2012 (ALLISON et al., 2020). No Brasil
verifica-se o0 aparecimento crescente de novas marcas comerciais de vinhos envasados em lata. Para
se ter ideia, uma das marcas pioneiras de vinhos em lata no Brasil da atualidade encerrou 0 ano de
2020 com um faturamento 500% maior do que no ano de 2019, seu primeiro ano de mercado brasileiro
(FRAGA, 2021).

Algumas caracteristicas das latas de aluminio, tais como a leveza do material, rapido
resfriamento do liquido, altamente reciclavel e possibilidade de uso da superficie externa da
embalagem para fins estéticos tornam essa embalagem atrativa a um publico que busca outras

alternativas para o consumo de vinho (CLARK, 2019).
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Dessa forma, o presente trabalho teve como objetivo analisar teoricamente as caracteristicas
da lata de aluminio com énfase em sua aplicabilidade para o acondicionamento de vinhos, bem como
buscou-se compreender a percepc¢do dos consumidores brasileiros quanto aos vinhos envasados nessa

embalagem alternativa.

2 MATERIAL E METODOS

O trabalho apresenta-se estruturado em duas partes, sendo a primeira constituida de uma
abordagem tedrica sobre a lata de aluminio correlacionando sua aplicabilidade para a producédo de
vinhos. Para tanto, realizou-se uma revisdo bobliografica por meio de acesso online de artigos
cientificos, dissertacBes e teses em plataformas de pesquisa. A abordagem teérica delimitou-se a
apresentar o historico e evolucgdo das latas, aspectos tecnoldgicos sobre a obtencdo da matéria-prima
para fabricacdo do aluminio, apontamentos relativos a sustentabilidade, até aplicacdes da lata de
aluminio pela industria vinicola.

A segunda parte constituiu-se do desenvolvimento de uma pesquisa quantitativa e qualitativa
do tipo descritiva para investigar a percepcao dos consumidores brasileiros quanto ao vinho envasado
em lata de aluminio, a partir da aplicacdo de um questionario estruturado nédo-disfarcado. O
instrumento de coleta de dados utilizado foi um formulério digital ‘Google Forms’, aplicado entre os
dias 03 de novembro de 2021 a 19 de novembro de 2021, o qual estava estruturado em trés partes
visando a obtencdo de informagdes do grupo focal quanto a dados sociodemograficos, habitos de
consumo de vinho e percepgdes sobre os vinhos embalados em latas. No questionario utilizou-se
também a técnica de associacdo de palavras para compreender como o0s consumidores definem o
vinho embalado em lata. O critério de inclusdo da pesquisa foi delimitado em pessoas com mais de
18 anos de idade que possuem o habito de consumir vinho. A pesquisa foi aprovada pelo Comité de
Etica e Pesquisa com Seres Humanos cddigo CAAE n° 52260021.6.0000.0185.

Para a técnica de associacdo de palavras, todas as palavras evocadas foram consideradas, em
seguida, as associagdes foram agrupadas em diferentes categorias, que foram entdo agrupadas em
diferentes dimensdes, sendo calculado o percentual de frequéncia de citacdo em relacdo ao nimero

total de palavras. O agrupamento foi feito de forma independente pelos pesquisadores.

3 RESULTADOS E DISCUSSOES
3.1 LATA DE ALUMINIO PARA VINHOS: UMA ABORDAGEM TEORICA

3.1.1 Breve historia da embalagem metélica para bebidas
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Segundo pesquisa de mercado divulgada pela revista Mundolatas (2021) estima-se que o
segmento de aluminio para embalagens de latas para alimentos e bebidas domine o mercado, tendo
uma participacdo de 82,4% em 2019 e estimativa de fabricacdo na ordem mundial de 405,9 bilhdes
de unidades para o ano de 2025. O primeiro recipiente metalico para bebidas surgiu em 1935, sendo
utilizado pela empresa Kreuger Brewing Company (HOSFORD; DUNCAN, 1994). Feito de a¢co com
o0 uso da folha de flandres, um material heterogéneo de estrutura estratificada, constituida por uma
chapa de aco (liga de ferro com baixo teor de carbono), revestida por estanho em ambas as faces
(JORGE, 2013). A embalagem metalica para bebida era composta de trés pecas de aco: um cilindro
laminado unido a duas extremidades. Algumas latas de ago possuiam uma elevacao conica em um
dos lados da lata e em sua extremidade uma tampa do tipo corona (Figura 1A) (HOSFORD;
DUNCAN, 1994). Outro tipo de lata utilizado nesse periodo apresentava as duas extremidades planas,
sendo necessario um abridor de latas (‘church key’), fazendo dois buracos triangulares na tampa

(Figura 1 B e C) (Asociacion de Latas de Bebidas, 2021).

Figura 1- As primeiras latas para bebidas. A: cerveja Kreuger de 1935 dos Estados Unidos da América. Lata em formato
cdnico com tampa tipo corona. B: lata de 1935 de dois lados planos com orientagdes para a sua abertura. C: Uma das
primeiras latas de Guinness.

A) B) C)

GUINNESS

_IXTRA STO!

Fonte: Adaptado de Asociacion de Latas de Bebidas (https://www.latasdebebidas.org/historia-de-la-lata-de-bebidas)
Acessado em 09 jul. 2021.

Na década de 1960 um novo sistema de abertura para latas foi criado, o chamado ‘pull-tab’,
fazendo com que ndo se precisasse mais do abridor ‘church key’. O ‘pull-tab’ consistia em um anel
de metal que, com uma porcdo em forma de cunha do topo da lata, era completamente separado da
lata quando puxado para criar uma abertura (Figura 2A). No entanto, ap0s sua introducgéo, casos de
ingestdo acidental foram relatados na literatura médica (ELGHOUCHE; LOBO; TING, 2017). Além
disso, esses anéis eram bastante afiados e causavam ferimentos (SCHROEDE, 2019). Atualmente as
latas para bebidas apresentam o sistema de abertura ‘stay-on-tab’, com o anel de aluminio preso a
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tampa, inventado em 1975 por Danuel F. Cudzik, da entdo empresa Reynolds Metals Company,

sendo que a cervejaria Falls City Brewing Company adotou-a no final daquele ano (Figura 2B)
(RUSTYCANS, 2010).

Figura 2. A: sistema de abertura Pull-tab que perdurou até 1975. B: anlncio da primeira cervejaria a utilizar o sistema
stay-on-tab, em 1975.

A) B)

BEER

= - A
pulltabarchaeology.com 4cm

Fonte: A: Pull Tab Archaeology, disponivel em https://pulltabarchaeology.com/archaeology/ , acessado 21 de jul. 2021.
B: Rusticans, 2010. Disponivel em http://rustycans.com/COM/month0910.htm, acessado em 06 de out. 2021.

Para vinhos, as primeiras latas datam da década de 30. Em 1936, a vinicola ‘Acampo Winery
of California’ envasou vinhos de marca ‘California Muscatel’ ¢ ‘Vin-Tin-Age’ em latas de aco
(Figura 3). No entanto, essas primeiras embalagens ndo foram adotadas pelos produtores de vinho,

provavelmente pela interacdo do vinho com o material (WILLIAMNS; WILLIAMNS; BAUMAN,
2018).

Figura 3 - Primeiros vinhos envasados em lata, 1936.

Fonte: Acervo de Allen Green, maior colecionador de latas de vinho do mundo (OWENS, 2020). Disponivel em
https://cannedwinecompetition.com/history, acessado em 28 jul. 2021.

Um ponto a se destacar durante a evolucdo das embalagens metélicas para bebidas é o peso

do recipiente. A primeira lata de cerveja, feita de folha de flandres nos Estados Unidos, em 1935,
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pesava 85 gramas (ARAUJO, 2003). Em levantamento feito pela revista The Canmaker, entre os anos

1997 e 2011 as latas de capacidade para entre 330-350mL apresentaram uma reducdo de peso de
aproximadamente 1/5. Entre 1997 e 2011 o peso de uma lata tipica de aluminio com capacidade para
330mL foi reduzido em 20%, passando de 13g para 10,3g (GATTI, 2014). A reducdo no peso das
latas para bebidas esta associada aos aprimoramentos na tecnologia de fabricagdo, assim como no
desenvolvimento continuo de qualidades de metal que permitiram tal feito durante o processo de
fabricacdo (PAGE; EDWARDS; MAY, 2011). Esse fator também é importante do ponto de vista
econémico, visto que o metal usado apresenta cerca de 60-70% do custo da fabricacdo (PAGE;
EDWARDS; MAY, 2011). Isso acaba por favorecer os produtores, que economizam com o0 custo do
metal e também para seus clientes, devido aos menores custos pagos pelas embalagens (GATTI,
2014).

De modo geral, Jorge (2013) resume as principais inovagdes tecnoldgicas ocorridas para

embalagens metalicas:

Do ponto de vista tecnoldgico, as principais inovagdes que ocorreram foram: evolucdo dos
tipos e formatos das latas; desenvolvimento de sistemas para abertura facil; reducdo da
espessura da folha metélica, sem diminuir sua resisténcia mecénica da lata; substituicdo da
solda convencional por agrafagem pela eletrossoldagem; melhoria na qualidade de impressdo
e desenvolvimento de latas embutidas a partir de materiais ferrosos e de aluminio (JORGE,
2013, p 29).

Verifica-se também que a capacidade produtiva de latas de aluminio em territorio brasileiro
vem apresentando um expressivo crescimento. No ano de 2019 o setor de fabricacdo de latas de
aluminio cresceu 13,7%, reflexo de varios fatores, dentre eles a questdo de que uma maior diversidade

de bebidas estdo sendo envasadas nesse tipo de embalagem, incluindo o vinho (ABRALATAS, 2020).

3.1.2 Matéria-prima para fabricacé@o do aluminio

A cadeia produtiva do aluminio € iniciada pela exploracdo da bauxita. O processamento desse
minério resulta na alumina, que posteriormente € transformada em aluminio metalico (ANDRADE;
CUNHA; GANDRA, 2001). Segundo Sampaio, Andrade e Dutra (2008):

A bauxita foi descoberta em 1821 por Berthier, na localidade de Les Baux, no sul da Franca.
Trata-se de uma rocha de coloracéo avermelhada, rica em aluminio, com mais de 40% de
alumina (Al.O:). A proporcéo dos 6xidos de ferro determina a coloragdo da rocha. Assim,
a bauxita branca contém de 2 a 4% de déxidos de ferro, ao passo que, na bauxita vermelha,
essa proporcao atinge 25%. A bauxita € a fonte natural do aluminio, o terceiro elemento em
abundancia na crosta terrestre, depois do oxigénio e do silicio. Mesmo com sua elevada
abundancia, ndo h& noticias acerca da ocorréncia de aluminio metalico na natureza.
Constata-se sua maior ocorréncia na forma combinada com outros elementos,
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principalmente, o oxigénio, com o qual forma alumina. (SAMPAIO; ANDRADE; DUTRA,
2008, p 311).

A bauxita é composta por uma mistura impura de minerais de aluminio, sendo a gibbsita
Al(OH)3, diasporo AIO(OH) e boehmita AIO(OH) os mais importantes (SAMPAIO; ANDRADE;
DUTRA, 2008). O processo mais utilizado para o beneficiamento da bauxita ¢ o ‘Bayer’. Nesse
processo € aproveitada uma propriedade comum entre a gibbsita, didsporo e boehmita que é a sua
capacidade de se dissolver em solucdo de soda cAustica sob pressdo e temperatura apropriada
(CONSTANTINO et al., 2002). A alumina formada pelo processo ‘Bayer’ é convertida em aluminio
metalico, por meio de reducdo eletrolitica, utilizando o processo ‘Hall-Héroult” (SAMPAIO;
ANDRADE; DUTRA, 2008), sendo que para cada 5 toneladas de bauxita processada resultam, em
média, 2 toneladas de alumina e 1 tonelada de aluminio (MORAES et al., 2012).

Aparte dos beneficios econdmicos provindos com a fabricacdo do aluminio e suas variadas
formas de utilizag&o, problemas de ordem ambiental s&o relacionados com a obtencéo desse material,
como por exemplo a formacéo de residuos comumente denominado de lama vermelha. A composicao
quimica da lama vermelha depende da natureza da bauxita e da técnica utilizada durante o processo
‘Bayer’ de cada planta industrial (SILVA FILHO; ALVES; MOTTA, 2008). Outro fator ambiental
relacionado a fabricacdo de aluminio priméario é a alta demanda de energia elétrica necessaria
(SAMPAIO; ANDRADE; DUTRA, 2008).

E preciso ressaltar que as latas de aluminio para bebidas sdo compostas por ligas metalicas,
sendo produzidas com duas ligas de aluminio: AA3104-H19, utilizada no corpo da lata e AA5182-
H19, utilizada na fabricacdo da tampa (SOARES, 2013). As ligas de aluminio sdo usadas para uma
variedade de embalagens que necessitem ser rigidas, leves, resistentes a corrosdo e de elevada
resisténcia mecanica (DA CRUZ; RODRIGUES, 2013). Por isso, o uso das ligas melhora a
conformabilidade e a resisténcia do metal para as etapas de laminacdo e extrusdo necessarias para a
producdo do corpo da lata (ALLISON et al., 2020). Essas ligas apresentam teor de aluminio ou pureza
comercial da ordem dos 98,0% a 99,8% (JORGE, 2013).

3.1.3 Fabricacéo das latas de aluminio

Para alimentos e bebidas as embalagens metélicas classificam-se fundamentalmente em dois
tipos: embalagens de trés pegas, com corpo, tampa e fundo; e embalagens de duas pecas, cujo corpo
e fundo sdo uma peca Unica, além da tampa (JORGE, 2013). As latas para bebidas sdo geralmente

constituidas por duas partes, o corpo e a tampa.
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""""" A fabricago das latas de aluminio de duas pecas é feita pelo processo DWI (Drawn & wall-
ironed) ou DRR (Drawn & Redrawn). O DWI esta atualmente muito difundido e incorporado
industrialmente (MUNDOLATAS, 2019). Nesse processo, para a fabricacao do corpo, a medida que
o aluminio € desenrolado da bobina, ele recebe uma fina pelicula de lubrificante solivel em agua e é
cortado um forma de disco. Apds, esse disco é transformado no que vird a ser a base inicial da lata:
um copo de menor altura e maior didmetro. Esse copo é entdo convertido na lata alta, sendo alongado
e comprimido, aumentando a altura, afinando a lata e diminuindo seu diametro (PAGE; EDWARDS;
MAY, 2011). Se a espessura da bobina for de 0,27 mm ela pode chegar a 0,08 mm no meio da parede
da lata, quando termina o processo de alongamento do copo (MUNDOLATAS, 2019).

Esse alongamento do copo ¢ feito pela “estampagem e passagem a ferro”, no qual o copo ¢
passado por uma série de anéis com superficie interna de carboneto de tungsténio, que afina as paredes
da lata a0 mesmo tempo que aumentam sua altura (PAGE; EDWARDS; MAY, 2011). Durante esse
processo de alongamento também é aplicado ao copo um lubrificante, que além de auxiliar no
processo contribui para remover os residuos metalicos. Ressalta-se que esse processo nédo aplica calor,
sendo que qualquer calor gerado é resultante do trabalho a frio do metal a medida que ele é desbastado
(PAGE; EDWARDS; MAY, 2011).

No final do processo de alongamento a borda superior acaba tendo uma irregularidade, sendo
necessario o corte de alguns milimetros para ajustar a superficie. Além disso, é feita uma lavagem da
lata com detergente para retirada do lubrificante, seguido de enxdgue e secagem em forno
(MUNDOLATAS, 2019).

Um ponto oportuno a ser abordado é o fato de as latas de aluminio para bebidas apresentarem
uma estrutura fina do metal, a pressdo interna positiva quando envasada a bebida é o que confere
resisténcia ao corpo das latas produzidas pelo processo DWI (DANTAS, 2003). Essa estrutura fina
da lata faz com que a resisténcia interna seja baixa, dependendo da presséo exercida pela bebida para
evitar que o recipiente desmorone (THOMPSON-WITRICK, 2021). Em bebidas carbonatadas,
quando o recipiente é fechado, a pressao de carbonatacdo fornece o suporte fisico a embalagem até o
momento da abertura. Ja para os liquidos sem gas, como sucos, bebidas a base de suco e vinho, o gas
nitrogénio pode ser aplicado para fornecer resisténcia (PAGE; EDWARDS; MAY, 2011).

3.1.4 Vantagens das latas de aluminio

Em relacdo as vantagens do aluminio para embalagens temos que esse material fornece uma

excelente barreira a umidade, ar, odores, luz e microrganismos, propriedades que tornam a folha de
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aluminio um dos materiais mais versateis no mercado de embalagens (TOGNI, 2019). Além disso, 0
aluminio apresenta boa flexibilidade, excelente maleabilidade e formabilidade, soma-se a isso a
vantagem de ser altamente reciclado (MARSH; BUGUSU, 2007). Ainda, a aplicacdo bem sucedida
do aluminio para a producéo de embalagens auxilia na diminuicéo de desperdicios, reduzindo o peso
e economizando com combustivel para o transporte, minimizando a emissdo de efluentes
(SAMPAIO; ANDRADE; DUTRA, 2008).

Além disso, as latas de aluminio apresentam também uma alta resisténcia a quebras, maior do
que para vidro; a superficie é boa para decoracéo e aplicacao de lacas (camadas de revestimento) e
uma vez fechadas ndo podem ser adulteradas. No entanto, como inconveniente pode-se citar a visao
do publico consumidor que relaciona produtos envasados em embalagens metélicas como se fossem
de pior qualidade, além de que esses recipientes podem apresentar danos de corrosao caso a lata ndo

tenha sido tratada de forma adequada (BADIOLA, 2011).

3.1.5 Latas de aluminio e sustentabilidade

Assim como o vidro, o aluminio também ¢ infinitamente reciclavel e o processo de reciclagem
pode originar novos produtos sem degradar a integridade molecular do aluminio (THOMPSON-
WITRICK, et al., 2021). O Brasil destaca-se pelo alto indice de reciclagem das latas de aluminio,
tendo o indice de reciclagem em 2020 na ordem de 97,4%, permanecendo-se estavel em relacdo a
2019, mantendo o Brasil entre os lideres mundiais em reciclagem de latinhas (ABAL, 2021). Isso faz
com que a industria das latas de aluminio para bebidas seja considera um exemplo bem sucedido de
economia circular, reintroduzindo praticamente todo seu residuo no sistema produtivo, assim
minimizando prejuizos ao meio ambiente e promovendo incentivos econdmicos e sociais (CARDIM,;
ROCHA; SANTOS, 2021).

Ambientalmente falando, um dos grandes pontos positivos da reutilizacdo das latas de
aluminio diz respeito a questdo de energia aplicada no processo. Para a producdo secundaria
(reciclagem) do aluminio € utilizada cerca de 5% da energia total utilizada para obtencéo do aluminio
primario a partir da bauxita (MORAES et al., 2012). Para se ter uma ideia, a reciclagem de uma Unica
lata de aluminio economiza energia suficiente para manter um aparelho de TV ligado durante trés
horas (JORGE, 2013). Alem disso, como j& visto, a obtenc¢do do aluminio priméario também implica
na grande formagcé&o de residuos na forma de lama vermelha pela extracdo da bauxita. No processo de
reciclagem cada kg de aluminio reciclado poupa cerca de 5kg de bauxita (JORGE, 2013). Estudo
realizado por Figueiredo (2009) aborda a contribuigéo da reciclagem para o meio ambiente brasileiro.

O autor aponta que a reciclagem de latas de aluminio € estatisticamente irrelevante para a conservagédo
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das reservas de bauxita, porém ambientalmente necessario, levando em conta o elevado gasto
energético, a geracdo de residuos e a necessidade de maquinas e equipamentos para a sua extracao.

Para a industria vinicola a questdo da reciclagem das latas de aluminio acaba sendo uma
importante prerrogativa para chamar a atencdo do publico que apresenta interesse por produtos com
menor impacto ambiental. Além do que, quando a indUstria adota opc@es alternativas de embalagem,
ela aceita o potencial que a embalagem apresenta na experiéncia do consumidor (THOMPSON-
WITRICK et al., 2021). Soma-se a isso a preocupacdo com geracdo das pegadas de carbono criadas
pelas garrafas de vidro para vinho, especialmente quando adicionado ao fator transporte, sendo visto
como um custo contra 0 meio ambiente que alguns consumidores passaram a dar mais importancia
(SWARTZ, 2019). Sabe-se que o problema ambiental relacionado ao vidro enquanto embalagem esta
no fato do peso que os recipientes possuem, além da energia necessaria para sua fabricacdo
(FERRARA; ZIGARELLI; DE FEO, 2020). Sobre as pegadas de carbono ligadas as latas de
aluminio, um estudo da ‘Life Cycle Assessment’ conduzido pela ‘Metal Packaging Europe’ avaliou
as pegadas de carbono das latas de aluminio para bebidas no periodo de 2006 a 2016 para trés tamanho
de latas (250mL, 330mL e 500mL) e apontou reduces significativas nas emissées de CO,. Houve
uma reducdo, em média, para os trés volumes de embalagem, de 31%. Ainda segundo o estudo, isso
deve-se as melhorias dos processos de fabricacdo das latas, assim como pela reducdo do peso das
mesmas ao longo dos anos e pelo aumento das taxas de reciclagem (NFM, 2019).

Dessa forma, percebe-se a importancia dos aspectos de sustentabilidade que as embalagens de
aluminio apresentam para o envase de bebidas além da influéncia que essa abordagem ecoldgica
detém em relacdo a percepcdo do consumidor frente a novas alternativas mais sustentaveis de
produtos. Também €é oportuno frisar que a abordagem sustentavel ligada as embalagens para vinhos
envolve muitas éticas de andlise, como por exemplo o papeldo laminado (cartonados) e as embalagens
bag-in-box sdo sustentavelmente interessantes quando analisado o0 peso que 0s recipientes
apresentam, porém no quesito reciclagem tais embalagens apresentar desvantagens, pois sendo
constituidos de diferentes materiais, a separacao desses constituintes acaba por tornar o processo caro
e complexo (AVERSA et al., 2021). Sobre a reciclagem no Brasil de diferentes embalagens para
bebidas, dados divulgados pela ABRALATAS referente ao periodo de 1997 a 2016 mostram que,
para os ultimos anos, as latas de aluminio figuram em primeiro lugar, com 97,7%, seguido das latas
de ago com 78%, do PET com 59%, o vidro com 47% e as embalagens cartonadas com 30% no indice

de reciclagem.
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3.1.6 Influéncias tecnoldgicas: Vinho x Lata de aluminio

O aluminio metalico puro € altamente reativo e quando exposto ao ar ou a dgua se oxida,
formando uma camada passiva fina de 6xido de aluminio. Essa camada passiva, por sua vez, apresenta
baixa reatividade e confere as folhas de aluminio e demais materiais a base de aluminio propriedades
inertes (ALLISON et al., 2020). Tal camada estavel de éxido é formada naturalmente na superficie
metéalica resultante da combinacdo do aluminio com o oxigénio atmosférico, ocorrendo na faixa de
pH de 4 a 9. No entanto, em meios &cidos ou alcalinos observa-se a solubilidade dessa camada, que
atua como uma protecdo natural ao aluminio metélico (SOARES, 2018).

Por esse motivo, o interior das latas deve ser isolada do vinho e de outras bebidas que
apresentam baixo pH por meio de aplicacdo de uma camada fina (normalmente de 1-10um) de
revestimento (ALLISON et al., 2020). Os vernizes sdo revestimentos organicos poliméricos,
derivados de resinas e dleos naturais ou produzidos sinteticamente (ESTEVES, 2013). Os vernizes
mais utilizados pertencem a familia das oleorresinosas, fenolicas, epoxifendlicas, epoxianidridos,
organossais, poliésteres, vinilicos e acrilicos (JORGE, 2013), sendo que a permanéncia dos vernizes
em contato com alimentos e bebidas faz com que todos os produtos utilizados na sua formulacao
devem estar incluidas na lista positiva da FDA (Food and Drugs Administration), érgdo norte-
americano de referéncia, ou outros regulamentos sanitarios europeus similares (MUNDOLATAS,
2019).

Essa camada de revestimento normalmente € invisivel para o consumidor, sendo possivel
observa-la caso seja removida quimicamente a camada externa de aluminio. Isso pode ser feito, por
exemplo, com o uso de solucdo céustica para dissolvé-la (ALLISON et al., 2020). A Figura 4 mostra
um esquema da constituicdo das camadas de uma lata de aluminio tipica para vinho.

Figura 4 - Estrutura de uma lata de aluminio para vinhos: camada passiva (interna e externa) formada com o aluminio
em contato com o ar e o revestimento interno (verniz) isolante aplicado sobre a camada passiva interna.
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Fonte: adaptado de Allison et al. (2020).
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""""" A camada de verniz pode possuir diferentes espessuras e o seu bom desempenho dependera
desta espessura, da adesédo sobre a folha, do grau de cura, da porosidade do verniz, da uniformidade
e de sua resisténcia mecanica (ESTEVES, 2013). Assim, as principais caracteristicas que esses
revestimentos devem apresentar sao: facil aplicacdo e secagem, boa aderéncia, resisténcia a abrasao,
flexibilidade, resisténcia a tratamentos térmicos, resisténcia quimica, ndo transmitir sabor ou odor ao
produto e baixo custo (JORGE, 2013).

Essa camada protetora serve como uma barreira capaz de impedir que o eletrdlito (no caso a
bebida) interaja com o metal base, sendo que a degradacdo da camada organica em contato com a
bebida ocasiona um aumento das areas ativas do metal (ESTEVES et al., 2014). Durante a fabricacao
da lata a aplicacdo do verniz é feita por atomizagdo, normalmente com duas passagens, sendo que
para cada uma delas ha que se aplicar a cura em forno com temperatura de aproximadamente 210 °C
(MUNDOLATAS, 2019). A temperatura e tempo de cura podem variar em funcao do tipo de verniz
e, portanto, de sua formulagdo (YAMASHITA, 2017).

Em relacéo ao tipo de verniz aplicado, Allison et al., (2020) apontam que nos Estados Unidos
a maioria dos revestimentos de latas para bebidas eram historicamente compostos por resinas epoxi
a base de bisfenol A (BPA), porém atualmente muitos produtores estdo utilizando materiais de
revestimentos alternativos ao BPA, incluindo epdxis ndo BPA, acrilico e poliéster. A interacdo do
meio com a embalagem metalica pode acarretar no fendbmeno de corroséo, aléem do fenémeno de
migracdo (SOARES, 2018). A corrosao metéalica é a transformacdo de um material metélico ou liga
metélica, pela sua interacdo quimica ou eletroquimica, em um meio de exposi¢do (SOARES, 2013).
J& a migracdo € quando acontece a passagem de elementos presentes na embalagem para o alimento.
Essa transferéncia de compostos de embalagem para os alimentos pode ocorrer pela transferéncia
direta de componentes da embalagem em contato com o alimento ou através da transferéncia em fase
gasosa (SCHMID; WELLE, 2020). Tal fendbmeno de interface envolve a dissolucdo de um elemento
quimico do material para o meio corrosivo ou a dissolucao de uma espécie quimica no meio material,
causando alteracOes indesejaveis a substdncia e podendo torna-la inadequada ao uso/ consumo
(ESTEVES, 2013).

Em casos graves a corrosdo de embalagens de aluminio pode acarretar em perfuracdo do
material. 1sso acontece principalmente pelo desenvolvimento do mecanismo de corrosdo pontual,
resultando em ‘pites’, e na perda do produto (SOARES, 2018). Destaca-se que impactos mecanicos
também podem contribuir para a ocorréncia de corrosdao. Amassados causados por manuseio incorreto
podem resultar em rachaduras do verniz interno, o que permitira que o produto tenha contato com o
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metal subjacente podendo acarretar em corrosao localizada de forma répida, a depender da lata e do
produto (PAGE; EDWARDS; MAY, 2011)

O processo de corrosdo em latas de aluminio na forma de ‘pites’ acontece, em geral, quando
a temperatura de exposi¢do das embalagens é elevada. Tal problema também é observado poucos dias
(15 a 20 dias) ap6s o envase da bebida, sendo raramente observado pelo consumidor (SOARES,
2018). A Figura 5, obtida por microscopia eletronica de varredura mostra o problema de corrosao por
‘pite’ em lata de aluminio, apds 30 dias de contato a temperatura de 35 °C com solugéo acida contendo
cloreto e cobre (SOARES, 2013).

Figura 5: Corrosio por ‘pite’ localizada em lata de aluminio.

Superficie intema
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Fonte: Soares (2018).

A corrosdo da parte externa da lata também é possivel de acontecer, principalmente porque
essas embalagens costumam ser armazenadas em ambientes Umidos e sob refrigeracao, além do que,
danos mecanicos e latas em contato com liquido vazado de outra embalagem vizinha pode
desencadear na corrosao externa. Por isso, e por questdes de mantimento estético da pintura, vernizes
externos sdo aplicados (PAGE; EDWARDS; MAY, 2011).

Para a indUstria vinicola, estudos estdo sendo desenvolvidos para compreender a interagdo do
conservante didxido de enxofre (SO.) empregado na conservacdo do vinho e sua reagdo com o
aluminio. Segundo ALLISON et al., (2020), dados preliminares do Grupo de Estudos de Viticultura
e Enologia da Cornell University, além de informacdes da literatura, indicam que o SOz pode
contornar o verniz interno das latas de alguns vinhos e a reacdo que segue com o aluminio pode levar
a formacéo de sulfeto de hidrogénio (H2S). O HaS é o responsavel por aromas sulfurosos, remetendo
a descritores aromaticos desagradaveis como “ovo podre”, “repolho cozido™ entre outros.

Quanto a essa questdo, pesquisadores do Instituto Australiano de Pesquisa do Vinho
(Australian Wine Research Institute — AWRI) junto a um consorcio com outras instituicbes vém
trabalhando para obter informacdes sobre as principais fatores por trds da formacao de componentes
redutores em vinhos enlatados comerciais e as possiveis formas de amenizar o risco dessa formacao
(AWRI, 2021). Em experimento objetivando entender os atributos individuais, tais quais, variagdo de

Instituto Federal de Santa Catarina - Reitoria
Rua: 14 de julho, 150 | Coqueiros | Florianopolis /SC | CEP: 88.075-010

Fone: (48) 3877-9000 | www.ifsc.edu.br | CNPJ 11.402.887/0001-60
15



®

E@

BN INSTITUTO FEDERAL ecretaria de Educagao Profissional ¢ Tecnolog
B santaCatarina INSTITUTO FEDERAL DE SANTA CATARINA

pH, concentracio variada de cobre, aluminio, SO e oxigénio e sua influéncia sobre a formacao de
H>S com vinho comercial aportaram informagdes importantes. Dentre elas, 0s experimentos
mostraram que: metais de transicao, principalmente o cobre pode acelerar a formacdo de H2S em
vinhos enlatados; a presenca de aluminio (metal) acelera a formacdo de HS, com ou sem cobre
presente; o inicio da formacgdo de H»S pode ser retardada se a concentragdo de cobre for reduzida,
mesmo quando o metal aluminio estiver presente; o impacto da formacdo de H>S parece ser menor
quando o pH do meio é maior, quando a concentracdo de O ( total da embalagem) é maior e quando
a concentracdo de SO, é menor (AWRI, 2021).

Como forma de mitigar a formacéo de H>S, os clarificantes copoliméricos polivinilimidazol
(PV1) e polivinilpirrolidona (PVPP) mostraram-se eficazes na retirada de espécies de cobre dos
vinhos, diminuindo a transferéncia de aluminio para o vinho ap06s a conservacdo e a subsequente
geracdo H>S (AWIR, 2021). Para vinhos em que a preocupagdo com deterioragdo microbiana é baixa,
tais como aqueles que passaram por filtracdo esterilizante e possuem baixo agucar residual, o papel
principal do SO; acaba sendo para evitar oxida¢Ges. Porém, como as latas de aluminio ndo permitem
uma entrada significativa de oxigénio, doses menores de SOz livre (15-20 mg/L) podem ser aplicadas,
desde que o vinho seja envasado com atencdo quanto ao aspecto da dissolucdo de oxigénio
(ALLISON et al., 2020).

Outra questdo relacionada a possivel interacdo do vinho com embalagens metélicas diz
respeito aos compostos polifendlicos, como as antocianinas e taninos. A presenca de agentes
oxidantes no produto acondicionado é um dos fatores que contribuem para a dissolucdo metalica em
latas de alimentos, sendo incluidas nessa classe substancias como as antocianinas, o ferro e o cobre
(SOARES, 2018 apud PERRING; BASIC-DVORZAK, 2002). Além disso, a formacéao de complexo
com metais, tais como Fe, Sn e Al podem néo apresentar efeito benéfico na manutencdo da cor dos
pigmentos antocianicos (SOARES, 2018 apud DAMODARAN et al., 2010). Isso é particularmente
interessante para o caso de vinhos tintos enlatados, uma vez que vinhos tintos apresentam maiores
concentragdes de antocianinas. No entanto, durante a construcdo deste trabalho ndo foram
encontradas informacdes na literatura sobre possiveis interacdes causadas por antocianinas do vinho
e embalagem metalicas de aluminio.

QOutro constituinte comumente presente em vinhos tintos sdo os taninos, Jorge (2013)
menciona que despolarizantes anddicos ou agentes complexantes do Sn?*, tais como acido oxalico e
os taninos influenciam no processo de corrosdo. Na prética, verifica-se que os refrigerantes que
apresentam maior incidéncia de corrosdo sdo os de uva e a agua ténica (SOARES, 2018 apud
SOARES et al., 2016). Em pesquisa realizada para caracterizar os vernizes em latas de aluminio
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usadas para sucos de manga, péssego e uva e também para chas de péssego (com e sem adicdo de
acucar), verificou-se uma maior rugosidade dos vernizes no corpo das latas de suco de uva e chas de

péssego (GONCALVES; CRESPO; RODRIGUES, 2020).

3.2 PESQUISA COM CONSUMIDORES
3.2.1 Caracterizacdo do publico consumidor

Ao total 504 consumidores participaram da pesquisa, destes a maioria foi de pessoas com
faixa etaria entre 30 a 49 anos (35,9%), seguidos pelo grupo de 18 a 29 anos (20,4%) e 40 a 49 anos
(20,6%). Dos 504 respondentes, 56,5% se identificaram como do género feminino.

A pesquisa conseguiu uma boa representatividade de consumidores do Brasil, pois obteve-se
resposta de pessoas residentes em 22 estados da federacdo, além do Distrito Federal, com uma
expressiva participacdo do Rio Grande do Sul (33,1%), Santa Catarina (30%) e Sao Paulo (15,1%).
Para o grau de instrucdo, 63,5% dos participantes apresentaram pés-graduacao, 22,8% com ensino
superior completo, 11,1% com ensino superior incompleto, além de 2,4% com ensino médio completo
e 0,2% com ensino fundamental completo. Quanto a remuneracao, 28,6% declararam rendimentos
acima de nove salarios minimos, 24,8% de um a trés salarios minimos, 24,6% de trés a seis salarios,
16,3% de seis a nove e 5,8% menos de um salario minimo. Em relacdo ao estado civil, 50,4%
identificaram-se como sendo casados, 41,3% solteiro(a), 7,7% divorciado(a) e 0,6% vilvo(a). Ja
sobre a ocupacao principal, as respostas mais representativas compreenderam o servidor publico, com
34,9%, funcionario em empresa privada, com 24,8% dos entrevistados e, estudantes, com 12, 1%.

Dos 504 participantes, 17 (3,4%) afirmaram ndo consumir bebidas alcodlicas, sendo entdo
direcionados para o final do questionario. Ja dos 487 (96,6%) participantes que indicaram consumir
bebidas alcodlicas, 6 (1,2%) participantes informaram ndo consumir vinhos, dos quais 50% indicaram
ndo gostar das caracteristicas sensoriais do produto, ou entdo afirmaram ndo consumir vinhos devido
ao preco (16,7%), desconhecimento do produto (16,7%) e teor alcoolico (16,7%). Assim, do total de
participantes, excluiu-se o numero de participantes que ndo consumiam bebida alcodlica ou vinho, e
para as analise de percepcdo dos consumidores quanto ao vinho envasado em lata de aluminio

considerou-se 481 participantes (n=481).

3.2.2 Héabitos de consumo de vinho
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A frequéncia de consumo de vinho entre os participantes mostrou-se bem distribuida, sendo

que o maior percentual dos entrevistados (18,7%) consomem vinhos de 2 a 3 vezes a0 més e outros
18,5% uma vez ao més (Figura 6). Quanto ao nivel de conhecimento, os participantes da pesquisa se
enquadram dentro de trés perfis principais, sendo que a maioria se considera leigo com conhecimentos

bésicos (41,4%), ja 31,8% responderam ser profissionais e/ou estudantes da area e 26,8% que estuda
e se informa sobre vinhos.

Figura 6 - Frequéncia de consumo de vinho entre os participantes da pesquisa (n=481)
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Frequéncia de consumo de vinho pelos participantes (n=481)
Fonte: prdprio autor (2021).

Ainda, para compreender a importancia de diferentes fatores na decisdo de compra de vinhos
na visdo dos entrevistados, foram fornecidas nove opg¢des, sendo que para cada uma delas o
entrevistado deveria elencar pontuagdo entre 1 a 5, sendo 1 “menor importancia” e 5 “maxima
importancia”. Os resultados também foram convertidos em médias ponderadas (médias maiores,
maior importancia para os entrevistados), sendo considerados os valores 1,2,3 4 e 5 da escala como
pesos e 0 numero de selecdes para cada peso. Tanto o percentual de sele¢do (n=481) dos entrevistados
para a escala de importancia de 1 a 5 como a média ponderada para cada atributo estdo representados
na Tabela 1. Observou-se que os fatores de decisdo compra mais importantes foram “pre¢o” e “o
tipo/classe do vinho”. Fatores como “a cor do vinho” e “regido de produ¢do”, também foram

considerados importantes para decisdo de compra.
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Tabela 1- Resultados da importancia de diferentes fatores na decisdo de compra de vinho pelos consumidores
(n=481).

Percentual (%) de selecdo na escala de 1 a 5, | Média
Atributo sendo 1 ‘menos importante’ e 5 ‘maxima |Ponderada

importincia’ para cada atributo (n=481).

1 2 3 4 5

O tipo/classe do vinho 2,28 3,32 15,17 19,12 | 60,08 | 138,33
Prego 2,079 6,86 28,06 | 33,26 | 29,72 122,4
A cor do vinho 6,86 8,10 21,82 28,69 | 34,51 120,53
Regido de producao 9,35 13,92 28,06 29,31 | 19,33 107,53
O tipo de embalagem 9,14 14,55 30,56 28,48 | 17,25 105,86
Estética dos rétulos e embalagens | 10,60 20,79 34,92 22,45 | 11,22 97,13
Safra 16,42 20,16 32,43 | 21,89 | 9,14 92,06
O tipo de fechamento 18,08 23,28 25,36 21,62 | 11,64 91,53
Graduacao alcodlica 22,03 19,33 28,48 21,82 | 8,31 88,2

Fonte: proprio autor (2021).

Em territorio nacional, Diniz et al. (2017) aplicaram uma pesquisa com consumidores da
cidade do Recife visando avaliar a relevancia de determinados atributos na decisdo de compra de
vinhos. Em tal trabalho, os fatores com maior capacidade de influéncia na compra de vinhos pelos
consumidores foram: variedade da uva, origem do vinho, harmonizacdo com alimentos e informacoes
contidas no contra rétulo. No entanto, diferente da presente pesquisa, 0 quesito preco apresentou
pouca relevancia para os consumidores da capital pernambucana, assim como os atributos de

aparéncia dos rétulos e premiacdes.

3.2.3 Percepgoes sobre embalagens dos vinhos

Antes de iniciar os questionamentos referentes aos vinhos em lata, uma pergunta mensurou a
percepcdo dos consumidores (n=481) sobre sete caracteristicas atribuidas a garrafa de vidro,
tradicional embalagem de vinhos. Para tal questdo, o entrevistado poderia selecionar um ou mais
opcBes de maior importancia segundo sua percepcdo, sendo obtido um total de 1498 selecdes. A
caracteristica com maior nimero de selegdo foi “pode ser usada para todos os estilos de vinhos”, a
qual obteve 268 selecbes (55,7%), seqguida por “tradicionalmente utilizada pela industria vinicola” e
“é um material inerte”, com 51,1% e 50,5% de selegdo, respectivamente. A caracteristica “¢ uma
embalagem reutilizavel e/ou reciclavel’’ apresentou 48,4% de escolha pelos respondentes, assim
como a opgdo “transmite imagem de um produto de qualidade superior” com 42,8% e “é¢ um material

ideal para o envelhecimento do vinho” com 41%. O menor numero de selecdes ficou para a afirmativa
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“vidros transparentes permitem a visualizagio dos vinhos”, na qual apenas 8% dos entrevistados
indicaram tal caracteristica dentre as consideradas importantes sobre a garrafa de vidro.

A pesquisa demonstrou que os entrevistados ja adquiriram vinho envasado em embalagens
diferentes da tradicional garrafa de vidro, sendo que 55,9% indicaram ja ter adquirido vinho em
embalagem bag-in-box, 38,5% indicaram ter adquirido vinho em lata, enquanto vinhos embalados
em garrafa PET foram adquiridos por 24,3% dos entrevistados e vinho em embalagem do tipo
cartonada foram adquiridos por 9,6% dos entrevistados. A embalagem do tipo Stand up pouch foi
apontada como adquirida por 2,5 % dos entrevistados e, 141 participantes, que representam 29,3%
dos entrevistados nunca adquiriram vinho em outra embalagem, que n&o fosse a garrafa de vidro.

Em relacdo as embalagens alternativas ao vidro, uma pesquisa, realizada por Ferrara, Zigarelli
e De Feo (2020), visando explorar o percepcdo de 1000 consumidores de vinho da regido da
Campania, na Italia, em relacdo a substituicdo de garrafas de vidro por outras embalagens (bag-in-
box, cartonado asséptico e garrafas PET), observaram que 91% dos entrevistados ndo estéo dispostos
a considerar outras embalagens alternativas ao vidro para vinho, sendo que o principal motivo
apontado pelos entrevistados é de que embalagens alternativas ndo seriam adequadas para envasar
vinhos. No entanto, cerca de 62% dos entrevistados consideraram adquirir vinhos em embalagens
alternativas quando informados de que tais embalagens ndo afetariam a qualidade do vinho e que se
usé-las os impactos ambientais poderiam diminuir. Uma observacao feita pelos autores é de que fazer
mudancas em embalagens para o setor vitivinicola é mais dificil do que em outros setores
alimenticios, visto que o vinho carrega um grande peso historico e cultural, sobretudo em paises como
a It&lia onde o vinho representa tradicéo e cultura (FERRARA; ZIGARELLI; DE FEO, 2020). Nesse
mesmo contexto, um estudo de revisdo realizado por Schaufele e Hamm (2017) avaliou o que se
dispde de relevante na literatura cientifica entre 2000 e 2016 relacionado a percepcao, preferéncias e
disposicao de pagamento pelos consumidores de vinhos com caracteristicas de sustentabilidade.
Segundo os pesquisadores, consumidores em diferentes paises enxergam a aplicacdo de métodos
sustentaveis em vinhos como sendo positivo e estariam dispostos a pagar por vinhos com tais
caracteristicas, mas que, por outro lado, o entendimento em geral, dos consumidores quanto ao amplo
conceito de sustentabilidade interligado ao setor vitivinicola aparenta ser baixo.

Esta pesquisa também questionou se 0s consumidores sabiam da existéncia de vinhos
embalados em lata. Observou-se que 75,7% dos participantes ja sabiam da existéncia do vinho em
lata, sendo que 25,3% ficaram sabendo por meio desta pesquisa. Dos participantes que ja sabiam da
existéncia do vinho em lata (n=364), 33,2% ficaram sabendo recentemente (no ultimo ano), 55,2%
disseram estar cientes da existéncia de vinho em lata nos ultimos cinco anos e 11,5% h& mais de cinco
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anos. Quanto a forma de como ficaram sabendo da existéncia do vinho em lata 37,4% ficaram sabendo
pela internet (sites/ blogs/ portais de noticias, redes sociais, etc); 26,1% souberam por meio do
comercio em geral (supermercados, lojas especializadas, vinicolas, etc.); 16,4 % em eventos, cursos
ou outras atividades (palestra, formacdo, oficina), 9,9% pela indicacdo e/ou conversa com outra
pessoa. Uma pequena fracdo correspondente a 2,5 % apontou midias impressas (jornal, revista,
informativo, flyer, etc.) e 1,4% por meio de clubes de compras de vinhos (por assinatura). Quem néo
se recorda contabilizou 4,7% dos entrevistados. Ainda, houveram mencdes indicando o fato de
“trabalhar com vinho”, “pub/restaurante” e “casa noturna (balada)”.

Dos 364 entrevistados cientes da existéncia de vinhos em lata, 209 (57,4%) afirmaram ja ter
consumido vinho envasado nessa embalagem. J& para os consumidores que ndo sabiam da existéncia
de vinhos em lata e para aqueles que sabiam, mas no entanto ndo haviam consumido, foi questionado
se 0s mesmos comprariam vinho em lata. Para essa questdo, foram 272 respondentes, sendo que 43%
afirmaram que talvez comprariam, 32% comprariam e 25% n&o comprariam. Aos que responderam
que ndo comprariam (n=68) questionou-se quais motivos os levariam a ndo comprar um vinho em
lata. Nessa ultima questdo, 73,5 % apontaram a preferéncia pela embalagem tradicional (garrafa de
vidro), 50% assinalou o estilo/perfil sensorial do produto enlatado, 38,2 % a qualidade e 4,4% o
volume liquido da embalagem, trés respondentes aludiram sobre possiveis influéncias do metal da
embalagem e o vinho.

Para 0 grupo composto por quem respondeu que compraria ou talvez compraria vinho em
lata (n=204), foi perguntado qual estilo de vinho o entrevistado escolheria para adquirir hoje, sendo
que o estilo mais indicado foi vinho tinto seco (Figura 7).

Figura 7 - Estilos de vinhos em lata para adquirir hoje pelos participantes da pesquisa (n=204)
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Fonte: proprio autor (2021).
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"""""" Para s entrevistados que ja consumiram vinho em lata (n=209), questionou-se onde havia
sido comprada a bebida, 50,2% ja obtiveram-na em supermercados (loja fisica), 35,4% em lojas
fisicas especializadas em vinhos, 21,1% em e-commerce (loja virtual), 18,2% em loja fisica de
vinicolas, e por fim, 1,9% indicaram que aplicativos de delivery foi a forma de aquisi¢do de vinho em
lata. Ainda, houveram quatro entrevistados que mencionaram ter ganho o vinho em lata, além de
cinco mengdes referindo-se a “eventos”, sendo que para esse ultimo um entrevistado menciona nao
ter comprado, tendo sido apenas degustacdo. Ainda, foram registradas respostas isoladas como “posto
de gasolina”, “teste” e “restaurante de hotel”. A possibilidade da expansdo dos locais de compra e
consumo deste perfil de vinho é algo importante a ser considerado. Quanto a isso, Williamns;
Williamns; Bauman (2018) mencionam que a conveniéncia e portabilidade dos vinhos enlatados
permitem o consumo em duas dimensdes de ocasido, sendo elas o local e o evento. Para o local de
consumo considera-se importante ambientes onde as garrafas de vidro ndo apresentam praticidade e
para a ocasido de eventos é considerado importante a possibilidade do consumo do vinho em lata sob
a perspectiva de dose tnica (WILLIAMNS; WILLIAMNS; BAUMAN, 2018).

Sobre os estilos de vinhos em lata adquiridos pelos entrevistados que ja consumiram vinho
em lata (n = 209), 51,7% adquiriram o “vinho branco seco”, seguido pelo “vinho tinto seco”, com
45,9% e “vinho rosé seco”, com 40,7% (Figura 8). Observou-se ainda que os principais locais de
consumo do vinho em lata foram em casa (prépria, de amigos, familiares, etc.), com 82,3% dos
consumidores tendo consumido neste ambiente, seguido de ambientes ao ar livre (piquenique, praia,
trilha, parque, etc.) representando 21,1 % dos consumidores (Figura 9).

Figura 8 - Estilos de vinhos adquiridos em lata pelos participantes da pesquisa (n=209).
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Figura 9- Locais de consumo dos vinhos em lata pelos participantes da pesquisa (n=209).
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Dentre os consumidores que ja consumiram o vinho em lata (n=209), buscou-se compreender
quais caracteristicas seriam consideradas vantajosas para 0 emprego dessa embalagem para o vinho.
Foram sugeridas sete caracteristicas, nas quais o entrevistado deveria, para cada uma delas, eleger
pontuagdo de 1 a 5, sendo 1 “menos importante” ¢ 5 “maxima importancia”. Os resultados foram
convertidos em médias ponderadas (médias maiores, maior importancia para os entrevistados), sendo
considerados os valores 1,2,3 4 e 5 da escala como pesos e 0 nimero de selecdes para cada peso.
Tanto o percentual de selecdo (n=209) dos entrevistados para a escala de importancia de 1 a 5 como
a média ponderada para cada atributo estdo representados na Tabela 2.

Tabela 2- Resultados da importancia de caracteristicas das latas de aluminio para os entrevistados (n=209).

Percentual (%) de selecdo na escala de 1 a | Media
Atributo 5, sendo 1 °‘menos importante’ e 5|Ponderada

‘maxima importancia’ para cada atributo

(n=209).

1 2 3 4 5

Reciclabilidade do material 3,82 9,56 26,31 | 21,53 | 38,75 53,2
A facilidade para transportar a 5,74 9,56 20,00 | 23,92 | 38,75 53
bebida
Praticidade no momento de 11,96 8,61 23,92 | 19,61 | 35,88 50
abertura
A rapidez com que a bebida 10,04 | 11,00 24,88 | 26,31 | 27,75 48,86
refrigera
O volume, por servir de dose 11,96 | 15,78 24,88 | 22,96 | 24,40 46,26
individual
Leveza da embalagem 22,09 | 15,31 25,35 | 21,53 | 15,78 40,93
O visual atrativo da embalagem 22,96 | 20,57 25,35 | 17,70 | 13,39 38,73

Fonte: proprio autor (2021).
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"""""" Referente a questio anterior, pode-se fazer um paralelo sobre a relevancia da sustentabilidade
do material apontada pelos entrevistados da presente pesquisa com um trabalho recente ligado ao
contexto da sustentabilidade na industria vinicola e a influéncia desse quesito na visdo do consumidor,
feito por Stanco, Lerro e Marotta (2020). Tais autores aplicaram uma pesquisa com 419 consumidores
regulares de vinhos na Italia a fim de avaliar suas preferéncias em relagdo a aspectos de tradicéo,
inovacado e sustentabilidade. De forma geral, os atributos do vinho relacionados com a tradigéo e
sustentabilidade mostraram-se como sendo mais importantes para os entrevistados. Por outro lado os
atributos de inovacdo foram classificados como sendo menos importantes, estando entre eles o
atributo “vinho enlatado”.

O outro atributo de maior relevancia para os entrevistados deste estudo (a facilidade para
transportar a bebida), mengdo oportuna ¢ feita por de Cervieri et al. (2014), “ja as latas de aluminio
atendem a habitos de consumo em que a conveniéncia de transportar e consumir a bebida em pequenas
quantidades ¢é importante.” (CERVIERI, et al., 2014, p.118). Quanto aos aspectos de cunho visual
das latas de aluminio, quesito que menos pontuou entre 0s consumidores desta pesquisa, Gongalves,
Passos e Biedrzycki (2008) apontam que é mediante a linguagem visual da embalagem que se
estabelece uma comunicagio entre consumidor, despertando seu desejo de compra. Ainda, “para isso,
sdo usados formas, cores, simbolos e signos que tornam as embalagens objetos semioticos, suportes
de informagdo e veiculos de mensagens portadoras de significados” (GONCALVES; PASSOS;
BIEDRZYCKI, 2008, p.277).

Quando questionados se 0s entrevistados que ja consumiram vinho em lata (n=209) pretendem
comprar outra vez tal produto, 58,4 % disseram que sim, 33,5% responderam talvez e 8,1% que néo

comprariam novamente.

3.2.4 Associacao de palavras

Para os entrevistados que ja consumiram vinho em lata (n=209), aplicou-se a técnica de
associacdo livre de palavras buscando compreender como estes consumidores definem os vinhos
enlatados que ja provaram. Os participantes foram estimulados a associarem até trés palavras que
viessem a mente para definir os vinhos em lata que ja haviam consumido, e ao todo 522 palavras
foram evocadas. Em seguida, as palavras foram agrupadas em dimensdes e categorias para analise da
frequéncia de associagdo (percentual de citacdo em relacdo ao total de palavras) e interpretacdo dos
resultados (Tabela 3).

Tabela 3 - Percentual de frequéncia de associacdo de palavras, agrupadas em dimensdes e categorias, apos 0s
participantes serem estimulados a escrever até trés palavras para definirem os vinhos em lata (em ordem
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decrescente de frequéncia).
Dimensao Categoria (exemplos de palavras) Frequéncia % (n=522)
Embalagem 52,49
Funcionalidade (praticidade, facilidade, dose) 28,54
Conceitualizacdo (simples, descomplicado, democrético) 20,50
Identidade visual (inovagdo, apelo visual, publico alvo) 2,87
Sustentabilidade (reciclavel, ambientalmente correto) 0,57
Caracteristicas sensoriais 21,26
Positivas (refrescante, leve, jovem) 18,39
Negativas (desagradavel, estranho, oxidado) 2,87
Qualidade 20,11
Positiva (bom, gostoso, qualidade boa) 13,03
Intermediéria (razoavel, média qualidade) 2,87
Negativa (baixa qualidade, ndo gostei, ruim) 4,21
Preco 6,13
Elevado (custoso, caro) 2,3
Baixo (barato, acessivel, econdmico) 3,83

Observou-se que as palavras com maior frequéncia de associacdo a definicdo dos vinhos
envasados em lata estdo agrupadas nas dimensdes ‘embalagem’ (54,49%), ‘caracteristicas sensoriais’
(21,26%) e ‘qualidade’ (20,11%). Na dimensdo ‘embalagem’, a categoria ‘funcionalidade’
representou a maior frequéncia de associagdo, sendo os termos mais citados foram ‘praticidade’,
‘pratico’ e ‘facil’, ‘facilidade’, seguidos de ‘versatilidade’ e ‘gela rapido’. A segunda categoria com
maior associagao de palavras para definir os vinhos em lata foi a de ‘conceitualizagdo’, a qual agrupou
palavras que os consumidores usaram para adjetivar o produto. As palavras mais citadas na categoria
‘conceitualizagdo’ foram ‘simples’, ‘simplicidade’, ‘descomplicado’, ‘diferenciado’ e ‘descontraido’.
As categorias ‘identidade visual’ e ‘sustentabilidade’ apresentaram baixo percentual de frequéncia

nesta dimensdo. A dimensdo ‘caracteristicas sensoriais’ foi a que recebeu o segundo maior niimero
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de associagdes. Dentro desta dimensdo as associagdes foram categorizadas em ‘positivas’ e
‘negativas’, sendo o maior nimero de associagdo de palavras ‘positivas’, como ’ ‘leve’, ‘refrescante’
e ‘jovialidade’.

A dimensao ‘qualidade’ também apresentou elevada frequéncia de associagcdo de palavras,
com destaque para palavras que associavam o vinho em lata a qualidade ‘positiva’. Na categoria de
qualidade ‘positiva’, os termos mais citados foram ‘bom’, ‘gostoso’, ‘qualidade certa’ e ‘aprovado’.
Ja as atribuigdes de qualidade na categoria ‘negativa’ tiveram menor porcentagem de citacao
comparado as qualidades positivas, mengdes como ‘nao gostei’ e ‘faltou qualidade’ estiveram
presentes com maior representatividade para essa categoria.

A dimensdo com menor associagdo de palavras foi relacionada ao preco do produto, sendo
que a maior frequéncia de associacdo foram palavras que remetem ao pre¢o baixo e a acessibilidade
do produto, como 'econémico’, ‘barato’ e ‘acessivel’.

De forma geral, a técnica de associacdo de palavras demonstrou um predominio de citagdes
de ordem positiva para as dimensdes categorizadas. O alto nimero de evocagdes de termos associados
a praticidade, jovialidade, facilidade, refrescancia e descontracdo estdo de acordo com as propostas

de consumo e tipologias dos vinhos enlatados ofertados atualmente pela industria vinicola.

CONCLUSOES

Verifica-se a partir da construcdo da abordagem tedrica uma evolucgéo tecnoldgica continua
das latas de aluminio ao passar do anos, tais quais a reducao no peso do recipiente, melhoramento no
formato e forma de abertura, bem como na obtencdo de revestimentos internos eficientes que
permitiram uma melhoria da qualidade e conservacao das bebidas, fator determinante para o uso deste
tipo de embalagem para vinhos. Além disso, percebe-se um enfoque da literatura cientifica
direcionando um olhar para a sustentabilidade das latas de aluminio, norteando pesquisas sobre a
perspectiva dos consumidores referente a embalagens alternativas.

Os resultados da pesquisa com consumidores demonstraram que 75,7% dos entrevistados
estdo cientes da existéncia de vinhos enlatados, tendo sido consumido vinho em lata por 57,4% desses
participantes, dos quais apenas 8,1% nao pretendem comprar vinho nesta embalagem novamente. A
técnica de associacéo livre de palavras também demonstrou uma boa aceitacdo por parte de quem ja
consumiu vinhos nesse tipo de apresentacdo, com um predominio de menc@es atribuindo carater
positivo para as dimensdes analisadas, estando coerentes com as propostas de consumo e estilos de
vinhos em lata comercializados atualmente.

Por fim, a relevancia das caracteristicas de reciclabilidade do material e a facilidade de
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transporte de vinhos em lata como atributos de maior importancia para os entrevistados aportam
informagdes pertinentes para o setor, servindo como suporte para ag0es de marketing e demais

estratégias de vendas para essa categoria de vinhos dentro da industria vinicola.
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