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RESUMO

Este trabalho analisa a trajetoria histérica, cultural e simbdlica da calga jeans, investigando como
uma pegca originalmente destinada ao trabalho bragal tornou-se um dos principais icones da moda
contemporéanea. A pesquisa caracteriza-se como uma revisao narrativa de literatura, desenvolvida
a partir da analise de producbes académicas que discutem moda, cultura, comunicagdo e
comportamento de consumo relacionados a calga jeans Os resultados mostram que o jeans
passou por sucessivos processos de ressignificagdo desde o século XIX, deixando de ser um item
exclusivamente funcional para assumir significados associados a liberdade, juventude e
expressao individual. Ao longo das décadas, consolidou-se como uma pe¢a democratica e
versatil, presente em diferentes grupos sociais, faixas etarias e contextos culturais. Verificou-se
também que, no cenario atual, o jeans atua como mediador simbdlico entre tradicdo e
modernidade, incorporando discussbes sobre identidade, memoéria afetiva, consumo e
sustentabilidade. Sua permanéncia estd relacionada a capacidade de adaptar-se as
transformacobes estéticas e socioculturais, mantendo-se relevante mesmo diante das mudancas
no mercado da moda. Conclui-se que compreender a trajetéria da calga jeans significa
compreender parte da evolugcdo da moda e da sociedade, na qual o ato de vestir se apresenta
como forma de comunicagao, pertencimento e constru¢ao de significados.

PALAVRAS-CHAVE: Calca Jeans. Denim. Moda. Tendéncia.

1 INTRODUGAO

A calga jeans? consolidou-se como uma das pegas mais significativas da moda
contemporénea, ultrapassando seu carater utilitario e assumindo fung¢des simbdlicas, culturais e
identitarias ao longo das décadas. Sua permanéncia na moda e no imaginario social é resultado
da capacidade de acompanhar transformagdes histéricas, comportamentais e estéticas,
articulando diferentes leituras e sentidos conforme os contextos culturais e geracionais. Nesse
percurso, o denim também se afirma como protagonista na moda brasileira, refletindo dinamicas
de consumo e processos de construgdo simbdlica que atravessam a sociedade (Venzon et al.,
2025).

Além de seu valor simbdlico e cultural, é fundamental estabelecer a distincdo conceitual
entre denim e jeans, termos frequentemente utilizados de forma indistinta no senso comum. O
denim refere-se ao tecido de algodao, tradicionalmente produzido em sarja e tingido com indigo,
cuja principal caracteristica é a resisténcia, elemento que historicamente o associou ao vestuario
de trabalho (Jaeger, 2023; Nishimaki, 2025). J& o jeans diz respeito a peca de vestuario
confeccionada a partir desse tecido, especialmente a calca jeans, que, ao longo do tempo, passou
por transformagdes estéticas, simbdlicas e culturais, incorporando diferentes modelagens,
lavagens e significados sociais (Venzon et al., 2025; Faria, 2025).

Compreender essa diferenca é essencial para a analise proposta neste estudo, uma vez
que permite distinguir os aspectos técnicos e produtivos do denim das construgdes simbdlicas,
comunicacionais e identitarias associadas ao jeans enquanto objeto de consumo e expresséo
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cultural (Ventura et al., 2024).

A passagem do jeans de um artefato destinado ao trabalho bragal para um simbolo de
expressao pessoal e coletiva é observada em diferentes estudos que analisam sua presenga na
cultura popular, na memaria e na constru¢cao das identidades. A difusdo de modelos icénicos e o
papel do jeans em movimentos culturais ampliaram sua forga comunicativa, associando-o a
narrativas que envolvem juventude, rebeldia, liberdade e pertencimento (Jaeger, 2023;
Guimaréaes; Scherrer; Viana, 2024). Essas transformacgdes dialogam diretamente com processos
midiaticos e comportamentais que, ao longo do tempo, contribuiram para situar o jeans como
objeto de significado social e de representacao estética (Faria, 2025).

Ao mesmo tempo, a trajetoria do jeans relaciona-se diretamente as discussdes sobre
consumo, producao e sustentabilidade, especialmente no contexto contemporaneo da moda. A
literatura recente evidencia que refletir sobre o denim envolve considerar inovagdes,
responsabilidades socioambientais e os desafios da cadeia téxtil, sobretudo no cenario brasileiro
(Nishimaki, 2025). Esses debates sdo ampliados por analises que comparam dindmicas
produtivas globais, demonstrando como diferentes modelos industriais influenciam o valor
simbolico e econémico das pecas de moda, incluindo o jeans (Morais, 2025).

A dimensao comunicacional também ocupa papel central na compreensao da relevancia
cultural do jeans. Pesquisas sobre narrativas publicitarias mostram como a pec¢a é mobilizada
para representar liberdade, juventude e mudancga, especialmente em discursos midiaticos que
constroem sentidos sociais e influenciam praticas de consumo. A publicizagdo do jeans ao longo
de diferentes periodos reforga sua forga simbdlica no imaginario coletivo, articulando elementos
de nostalgia, pertencimento e comportamento (Lins et al., 2023; Ventura et al., 2024).

Diante da amplitude do universo do denim na moda, este estudo delimita-se a analise da
calca jeans, compreendida enquanto peca de vestuario confeccionada em denim e carregada de
significados culturais, simbdlicos e comunicacionais. Embora o denim seja abordado enquanto
matéria-prima fundamental para a compreensdo do objeto, o foco da pesquisa concentra-se
especificamente na calca jeans, considerando sua trajetdria histérica, sua insergdo no consumo
contemporaneo e seu papel na construcdo das identidades sociais, especialmente no contexto
brasileiro (Jaeger, 2023; Venzon et al., 2025).

Diante desse cenario, o presente estudo tem como objetivo analisar o percurso historico,
cultural, produtivo e comunicacional da calga jeans, investigando os elementos que contribuiram
para sua consolidagdo como simbolo global de estilo, consumo e identidade social. De forma
especifica, busca compreender a origem historica da pega e sua fungao inicial como vestuario
utilitario, analisar os processos de ressignificacdo cultural e simbdlica que marcaram sua
trajetoria, investigar o papel da publicidade e das narrativas midiaticas na construcdo de seus
significados sociais, bem como refletir sobre sua relagdo com o consumo contemporaneo, a
identidade e os debates acerca da sustentabilidade na industria da moda (Faria, 2025 e Venzon et
al., 2025).

Para atingir esses objetivos, a pesquisa caracteriza-se como uma revisao narrativa de
literatura, sendo desenvolvida por meio da analise de artigos cientificos e publicagbes académicas
que abordam moda, cultura, consumo, comunicagao e industria téxtil (Lins et al., 2023; Ventura et
al., 2024; Nishimaki, 2025; Morais, 2025; Venzon et al., 2025). Além desta introducdo, o artigo
esta estruturado em se¢des que abordam a evolugcido histérica do denim e da calga jeans, os
processos de construgdo e ressignificacdo de seus significados culturais, sua relagdo com a
comunicagao, o consumo € a identidade social, bem como as discussdes contemporaneas sobre
sustentabilidade e industria da moda. Por fim, apresentam-se as consideractes finais, nas quais
sdo sintetizados os principais resultados e reflexdes desenvolvidos ao longo da pesquisa.

A partir dessa abordagem, busca-se responder a seguinte questdo norteadora: como a
calga jeans se constituiu, ao longo de sua trajetoria histérica, cultural e comunicacional, como um
simbolo de identidade, consumo e expressao social na moda contemporanea, especialmente no



contexto brasileiro?
2 DESENVOLVIMENTO
2.1 ORIGEM DA CALCA JEANS

A origem da calga jeans esta vinculada a sua funcao inicial: atender trabalhadores que
precisavam de pecgas resistentes, apropriadas para o esforco fisico intenso. O denim
consolidou-se como tecido utilitario e duravel, marcando o inicio de uma trajetéria que ultrapassa,
posteriormente, o ambiente laboral. Embora esse periodo inicial tenha um carater
predominantemente funcional, pesquisas sobre memdria e cultura ajudam a compreender como a

peca carrega consigo significados que ultrapassam sua materialidade.
Figura 1 - Fotografia histérica de trabalhadores americanos usando calgas de denim, no final do século XIX.
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Fonte: CLARSEY (apud REVANCHE ATACADO, 2021).

Para Jaeger (2023), a relevancia do jeans nao se limita as suas caracteristicas funcionais
ou estéticas, mas também esta relacionada a sua capacidade de evocar memdrias e experiéncias
compartilhadas ao longo das geracdes. Nesse sentido, a pega incorpora dimensdes afetivas e
culturais que reforcam seu papel como elemento de identidade, pertencimento e construgao
simbdlica no cotidiano dos individuos.

Esse vinculo entre memodria, afeto e cotidiano reforga a importancia inicial do jeans como
peca fundamental no vestuario popular. No Brasil, a disseminagdo do tecido acompanhou a
expansao da industria téxtil, permitindo sua adaptacdo ao mercado nacional. Nishimaki (2025)
observa que o desenvolvimento técnico e produtivo favoreceu a incorporagao do denim a moda

brasileira, que mais tarde seria marcada por identidade proépria, como afirmam Venzon et al.
(2025).



Figura 2 - Linha do tempo.
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Fonte: Elaborado pelo autor

2.2 EVOLUGAO HISTORICA E POPULARIZAGAO

A popularizagdo da calga jeans no século XX esteve ligada as transformacdes culturais e
ao modo como a comunicagdo passou a representar a peca. Campanhas publicitarias e
producdes midiaticas contribuiram para associar o denim a comportamentos jovens, rebeldes e
libertarios. Esse processo, como analisa Lins et al. (2023), marcou profundamente a construcao
simbdlica do jeans no Brasil, especialmente nos anos 1970.

No cenario internacional, modelos iconicos ganharam protagonismo cultural e passaram
a integrar o imaginario de varias geracoes. Entre os modelos mais emblematicos da histéria do
jeans, destaca-se o Levi’'s 501. De acordo com Jaeger (2023), sua permanéncia ao longo das
décadas esta relacionada n&o apenas as caracteristicas estéticas da peca, mas também ao seu
forte valor simbdlico e cultural. O modelo consolidou-se como referéncia de autenticidade,
liberdade e juventude, ultrapassando a fungédo de vestuario para representar um estilo de vida
reconhecido mundialmente. Mesmo acompanhando as transformagbées da moda e do
comportamento social, o Levi’'s 501 manteve sua identidade histérica, tornando-se um importante
simbolo da evolugao cultural e das mudangas nos padrdes de consumo ao longo do tempo.



Figura 3 - Fotografia do modelo Levi’s 501

Fonte: Site oficial Levi's

Essa forga simbolica permitiu ao jeans ser ressignificado por diferentes grupos culturais,
de jovens urbanos a movimentos sociais, e reforgcou sua presengca na moda global. No Brasil,
como mostram Venzon et al. (2025), a pecga foi incorporada a cultura nacional de modo singular,
adaptando influéncias internacionais as caracteristicas locais. Morais (2025) complementa essa
discussao ao evidenciar a influéncia dos sistemas produtivos globais na circulagdo e consagracao
do jeans como objeto de desejo e expresséao cultural.

2.3 A CALGA JEANS, O CONSUMO CONTEMPORANEO E SEU SIMBOLISMO CULTURAL

No contexto atual, o consumo da calca jeans ultrapassa sua funcao utilitaria e passa a se
relacionar com valores simbodlicos, afetivos e identitarios. O vestuario, nesse sentido, ndo se limita
ao uso pratico, mas circula socialmente carregado de significados, memoérias e narrativas
pessoais que influenciam o comportamento do consumidor e as formas de apropriacdo da peca
no cotidiano (Ventura et al., 2024 e Venzon et al., 2025).

A nostalgia também se destaca como elemento relevante nas dindmicas contemporéaneas
de consumo e comunicagéo da moda, especialmente no que diz respeito ao jeans. A retomada de
estéticas associadas as décadas de 1990 e 2000, periodos marcados pela ampla difusdo da calga
jeans, evidencia a mobilizagdo do passado como estratégia para reforgar vinculos emocionais e
sentidos de pertencimento. Essas referéncias temporais séo frequentemente exploradas em
discursos midiaticos e publicitarios, ativando memoérias afetivas e estimulando praticas de



consumo (Faria, 2025 e Lins et al., 2023).

O consumo do jeans também se insere de forma significativa nos debates sobre
sustentabilidade e responsabilidade socioambiental. Estudos recentes apontam que a produgéo
do denim gera impactos ambientais relevantes, o que tem provocado reflexbes sobre praticas
produtivas e padrdes de consumo mais conscientes. No cenario brasileiro, ganham destaque
iniciativas voltadas a redugdo desses impactos, a valorizagdo de processos sustentaveis e a
responsabilidade da industria da moda (Nishimaki, 2025; Morais, 2025).

Além desses aspectos, 0 jeans mantém uma relagéo estreita com identidade, memoaria e
pertencimento geracional. A permanéncia de modelos consagrados e sua circulagdo entre
diferentes geragdes reforgam o carater simbdlico da pega como elemento de continuidade cultural.
Conforme observa Jaeger (2023), essa transmissao contribui para a consolidagao do jeans como
um icone da moda, associado a valores como liberdade, juventude e autenticidade, fortalecendo
sua presenc¢a no imaginario coletivo.

Dessa forma, a calga jeans permanece como um objeto central no consumo
contemporédneo ao articular estética, memdria, identidade e responsabilidade social. Sua
relevancia ultrapassa o vestuario em si e se manifesta nas formas como o consumo reflete
transformagdes culturais, comunicacionais e comportamentais, especialmente no contexto da
moda brasileira (Ventura et al., 2024; Venzon et al., 2025).

A consolidagido do jeans como simbolo cultural esta diretamente ligada a sua capacidade
de acompanhar transformagdes sociais, comportamentais e estéticas. A midia, a publicidade e a
cultura jovem desempenharam papéis relevantes nesse processo, reforgando valores como
autenticidade, liberdade e resisténcia.

Segundo Jaeger (2023), o jeans mantém sua relevancia ao longo do tempo por sua
capacidade de se adaptar as transformagdes do comportamento social e as mudancas culturais
de cada época. Essa versatilidade faz com que a peca ndo seja valorizada apenas por sua
funcionalidade, mas também por seu papel como forma de expressao individual e coletiva. Nesse
sentido, o0 jeans se consolida como um simbolo de resisténcia, liberdade e autenticidade, sendo
reinterpretado por diferentes geragdes de acordo com os contextos culturais e sociais nos quais
esta inserido.

Além disso, a peca tornou-se elemento de expresséao identitaria, especialmente no caso
do corpo feminino, como discutem Guimaréaes, Scherrer e Viana (2024). No Brasil, Venzon et al.
(2025) explicam que o denim adquiriu caracteristicas proprias ao unir tradicdo e inovagao,
fortalecendo sua presenga como simbolo cultural nacional.

Com isso, o jeans se afirma como peca que ultrapassa o vestuario: torna-se narrativa,
memoéria, comportamento e identidade social.

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

O presente estudo caracteriza-se como uma revisao narrativa de literatura e de natureza
qualitativa, cujo objetivo foi compreender o percurso historico, cultural e simbdlico da calga jeans,
bem como sua consolidagdo enquanto elemento de consumo e identidade social. A adogao dessa
abordagem fundamenta-se em estudos que apontam a revisdo bibliografica como método
adequado para a analise critica e interpretativa de produgcbes académicas ja publicadas,
permitindo o aprofundamento de fendmenos culturais e sociais a partir do dialogo entre diferentes
autores e perspectivas teédricas (Faria, 2025 e Guimaréaes et al., 2024 e Jaeger, 2023). Nesse
sentido, a abordagem qualitativa possibilitou observar o jeans ndo apenas como vestuario, mas
como um signo cultural associado a transformac¢des comportamentais, comunicacionais e
identitarias da sociedade contemporanea.

O levantamento bibliografico foi realizado exclusivamente por meio da plataforma Google
Académico, escolhida por sua ampla cobertura de produgdes cientificas nacionais, acesso gratuito



e capacidade de indexar artigos, livros, dissertacdes e teses provenientes de diferentes periddicos
e instituicdes académicas. A utilizagdo dessa base justifica-se ainda por sua relevancia no
contexto das pesquisas em moda, comunicagao e ciéncias sociais, permitindo a recuperagao de
materiais recentes e alinhados aos objetivos do estudo.

As buscas foram realizadas no periodo de junho de 2025 a dezembro de 2025,
considerando publicagdes datadas entre 2023 e 2025, com recorte linguistico restrito ao idioma
portugués, a fim de garantir atualidade, coeréncia tematica e acessibilidade aos conteudos
analisados.

As palavras-chave utilizadas foram “calga jeans”, “denim”, “moda” e “tendéncia”, definidas
a partir de testes exploratérios que demonstraram maior precisdo e aderéncia ao objeto de
pesquisa. A aplicacdo desses critérios resultou na identificacdo inicial de 93 obras, que
constituiram o conjunto preliminar de estudos para analise. Esse processo de busca e selegéo
seguiu as diretrizes do modelo PRISMA (Preferred Reporting Items for Systematic Reviews and
Meta-Analyses), amplamente utilizado em revisbes sistematicas por oferecer transparéncia, rigor
metodoldgico e clareza na apresentacdo das etapas de sele¢cado dos estudos (Matthew J. et al.,
2023).

Na fase de identificagdo, conforme estabelecido pelo modelo PRISMA, procedeu-se a
leitura exclusiva dos titulos das 93 obras identificadas, sem analise aprofundada do conteudo,
com o objetivo de verificar a pertinéncia tematica em relagdo aos eixos do estudo, como jeans,
moda, consumo, comunicacao, cultura e identidade. Nessa etapa, foram excluidos trabalhos que
nao apresentavam relagdo direta com o objeto investigado, resultando na selecdo de 16 estudos
para a fase seguinte, correspondente a analise dos resumos.

A etapa de triagem consistiu na leitura dos resumos desses 16 trabalhos, aplicando-se
critérios de inclusdo e exclusdao que consideraram a disponibilidade do texto completo, autoria
identificada, linguagem académica e alinhamento com os temas centrais da pesquisa. Foram
excluidos materiais de carater comercial, textos sem fundamentacao tedrica consistente ou que
abordavam o jeans apenas de forma tangencial, conforme detalhado no Quadro de Artigos
Incluidos e Excluidos apresentado no apéndice (Lins et al., 2023 e Ventura et al., 2024). Ao final
dessa etapa, 12 estudos foram selecionados para leitura integral.

Na fase de elegibilidade, realizou-se a leitura completa dos 12 estudos selecionados,
avaliando-se a profundidade das discussdes, a coeréncia tedrica e a contribuigcao efetiva para a
compreensao do jeans enquanto fendmeno cultural, simbdlico e social. Alguns materiais foram
excluidos por apresentarem abordagens superficiais, excesso de tecnicismo ou auséncia de
articulagdo com os aspectos culturais e comunicacionais necessarios ao estudo, conforme
critérios de analise qualitativa adotados (Nishimaki, 2025; Morais, 2025). Dessa forma,
permaneceram 7 textos académicos considerados elegiveis, entre os quais se inclui um livro em
formato fisico (Venzon et al., 2025).

A etapa final de inclusdo consolidou as 8 referéncias que compdem a revisdo
bibliografica deste trabalho: Faria (2025), Guimarades et al. (2024), Jaeger (2023), Lins et al.
(2023), Nishimaki (2025), Morais (2025), Venzon et al. (2025) e Ventura et al. (2024). Esses
estudos foram selecionados por apresentarem forte aderéncia aos eixos tematicos da pesquisa,
oferecendo contribui¢cdes relevantes para a discussdo sobre memodria, identidade, comunicacéo,
cultura, producao, sustentabilidade e consumo relacionados a calga jeans.

O percurso metodolégico adotado esta sintetizado no Quadro 1, que apresenta o
fluxograma de selecdo dos estudos elaborado com base no modelo PRISMA (2020). O
fluxograma evidencia de forma clara as etapas de identificacao, triagem, elegibilidade e inclusao,
demonstrando o processo de filtragem que conduziu da selec¢ao inicial de 93 estudos a inclusao
final de 8 referéncias na reviséo bibliografica.



Quadro 1 — Fluxo de sele¢do dos estudos (modelo PRISMA)

Identificagdo dos
Estudos via Google
Académico

Quantidade de
referéncias
encontradas no
Google Académico
N=93
|
Referéncias
triadas = 16

Palavras-chave:

— Calga Jeans;

Denim; Moda;
Tendéncia

IDENTIFICAGAO

Referéncias
avaliadas = 12

i

Referéncias
elegiveis =7

i

Estudos utilizados
nesta revisao
N=7

Fonte: Adaptado pelo autor com base no modelo PRISMA (2020).

TRIAGEM

INCLUIDAS

A analise das obras selecionadas foi realizada de forma interpretativa, o que permitiu
comparar e confrontar as ideias dos diferentes autores para entender como o jeans passou da
funcdo utilitdria para a condicdo de simbolo estético, cultural e social. A intencdo nao foi
quantificar dados, mas construir uma reflexao critica sobre o significado do jeans enquanto peca
que participa das transformacdes comportamentais, simbdlicas e identitarias da sociedade
contemporanea.

4 RESULTADOS E DISCUSSOES

A andlise das obras selecionadas demonstra que a calga jeans consolidou-se, ao longo de
mais de um século, como um artefato cultural que ultrapassa significativamente sua fungao inicial.
As referéncias estudadas convergem em mostrar que o denim nao apenas acompanhou
transformacbes técnicas e estéticas, mas também participou da formagdo de identidades,
comportamentos e narrativas de consumo. Assim, o0 jeans aparece simultaneamente como objeto
material, simbolo cultural e veiculo de expresséo individual e coletiva. A seguir, discutem-se os
principais eixos identificados nas obras analisadas.



Quadro 1 — Quadro-sintese dos principais pontos a serem abordados

Categoria de andlise Principais autores Principais achados

O jeans surgiu como
timenta de trabalh

Origem histérica Jaeger (2023): Nishimaki (2025) zes_;m?” N _E'tﬂra . d“

EVIQD 3 resistencla do

denim.

A peca tornou-se simbolo
Memadria e identidade Jaeger (2023); Ventura et al. (2024) |de memaoria afetiva e
identidade cultural.

O jeans participa das
construgdes sociais do

Género e corpo Guimaraes et al. (2024) corpo e da identidade
feminina.
A publicidade consolidou o
Publicidade e consumo Lins et al. (2023); Faria (2025)  |jeans como simbolo de

liberdade e juventude.
Cresce a preccupacgac com
sustentabilidade Mishimalki (2025); Morais (20253) |impactos ambientais e
consumo responsavel,

O jeans assume
Identidade brasileira Venzon et al. (2025) caracteristicas proprias no
contexto brasileiro.

4.1 ORIGEM E FUNGAO INICIAL DO JEANS

A funcao original da calga jeans, associada ao trabalho bracal e a resisténcia fisica exigida
no ambiente laboral, € destacada especialmente por Jaeger (2023), que recupera o carater
utilitario e robusto do denim nas primeiras décadas de uso. Segundo a autora, a pega nasceu
como uma solugao pratica, pensada para durar, suportar desgaste e oferecer conforto aos
trabalhadores norte-americanos. Embora seu surgimento tenha sido marcado pela funcionalidade,
Jaeger (2023) ja identifica, nesse periodo inicial, elementos simbdlicos que mais tarde favorecem
sua transformacgao cultural, como a associagao com forca, autenticidade e coletividade.

Esse processo também aparece no contexto brasileiro, em que a incorporacdo do denim
ao mercado acompanhou o avango técnico da industria nacional. Nishimaki (2025) mostra que a
consolidacao da calga jeans no Brasil dependeu tanto de fatores produtivos quanto de adaptacdes
as demandas locais, envolvendo desde escolhas de matéria-prima até modelos que se
adequassem ao clima, ao corpo e ao estilo do consumidor brasileiro. Ja Venzon et al. (2025)
complementam essa analise ao argumentar que, apesar da fungao utilitaria permanecer evidente,
o denim rapidamente se inseriu no imaginario urbano, tornando-se parte da construcéo visual e
simbdlica das cidades brasileiras.

Assim, observa-se que a origem funcional da cal¢a jeans ndo deve ser tratada como um
momento isolado, mas como ponto de partida para uma série de ressignificagcdes posteriores que
transformaram a pegca em um icone cultural global.



4.2 0 JEANS COMO SiMBOLO DE MEMORIA E IDENTIDADE

Um dos aspectos mais evidentes nas obras analisadas é a forca simbdlica da calcga jeans
como elemento de memoria e identidade. Jaeger (2023), ao analisar especificamente o modelo
Levi's 501, argumenta que a peca se mantém relevante porque atravessa geragdes carregando
significados afetivos e culturais. Para a autora, o 501 exemplifica como o jeans se torna parte de
histérias pessoais e coletivas, funcionando como registro visual de comportamentos sociais e
estilos que marcaram diferentes épocas.

Faria (2025) reforgca essa perspectiva ao discutir a nostalgia como estratégia de
comunicagao na moda. O retorno de tendéncias dos anos 1990 e 2000, décadas em que o jeans
ocupou lugar central no vestuario, demonstra que marcas e consumidores acionam memdarias
afetivas na construgdo de novas propostas estéticas. Essa nostalgia ndo € apenas estética, mas
também emocional, ativando lembrangas, estilos de vida e referéncias culturais que dialogam com
diferentes geragoes.

Ventura et al. (2024) ampliam essa discussdo ao observar como o jeans circula em
praticas sociais contemporaneas, como encontros de troca de roupas. Nessas dindmicas, a peca
nao é apenas reutilizada; ela é ressignificada a partir das histérias que carrega. Essa circulagao
evidencia que o denim ultrapassa sua materialidade, funcionando como objeto que conecta
pessoas e reforgca sentidos de pertencimento.

As trés abordagens convergem ao demonstrar que o jeans ndo é apenas um item de
moda, mas uma plataforma de memoria coletiva e individual. Ele relune passado e presente,
preservando vinculos afetivos e reforgcando a constru¢ao de identidades sociais.

4.3 MODA, GENERO E CORPO

No campo das discussdes sobre corpo e género, Guimardes, Scherrer e Viana (2024)
apresentam uma analise aprofundada da calga jeans feminina na década de 1980, destacando a
ambivaléncia entre autonomia e objetificacdo. Para as autoras, o jeans feminino foi, ao mesmo
tempo, ferramenta de expressao e de conformidade com padrdes estéticos, especialmente em um
periodo marcado por forte influéncia midiatica sobre o corpo da mulher.

Essa abordagem revela como a moda jeans nado pode ser dissociada das estruturas
sociais que regulam o corpo. As autoras demonstram que campanhas e discursos da época
reforcavam idealizacdes e expectativas que moldam a forma como o jeans era apresentado e
consumido. Ainda assim, o denim também serviu como recurso de liberdade e mobilidade, o que
reforca sua complexidade simbdlica no imaginario feminino.

Embora outros autores nao tratem diretamente das questdes de género, ha intersecgdes
possiveis. Lins et al. (2023), por exemplo, analisam narrativas publicitarias dos anos 1970 que
promoviam o jeans como expressado de liberdade. Embora voltadas a um publico amplo, essas
campanhas também influenciaram a estética e a experiéncia feminina, reproduzindo e,
simultaneamente, ressignificando representa¢des de corpo e comportamento.

Essa combinacido de elementos demonstra que o jeans, especialmente o feminino, ndo é
neutro: ele participa diretamente das disputas simbdlicas que envolvem corpo, estética e
identidade social.

4.4 PUBLICIDADE, MARKETING E CONSUMO

A forca da calga jeans como simbolo cultural também é sustentada por estratégias de
publicidade e marketing, que desempenharam papel fundamental na constru¢do de sua imagem
ao longo das décadas. Lins et al. (2023) analisam a propaganda da calga US Top nas revistas
brasileiras dos anos 1970 e destacam como as narrativas de liberdade, juventude e autenticidade



ajudaram a associar o0 denim a valores aspiracionais. Essa construgcao simbdlica foi essencial para
transformar o jeans em um produto que ultrapassa a funcionalidade e assumia status de estilo de
vida.

Faria (2025) dialoga diretamente com esse processo ao mostrar que, no contexto
contemporaneo, a nostalgia ocupa lugar central nas estratégias de comunicagdo. Ao recuperar
tendéncias passadas, a industria cria um elo emocional que reposiciona o jeans como pecga atual,
embora carregada de referéncias historicas. Essa estratégia evidencia como o mercado da moda
utiliza temporalidades distintas para gerar significado e engajamento.

Por outro lado, Morais (2025) analisa o0 jeans no contexto das cadeias produtivas globais,
destacando como dindmicas econémicas e geopoliticas influenciam a circulagéo e o consumo do
denim. Segundo a autora, sistemas produtivos como os da Italia e da China moldam padrdes
estéticos, precificacdo e distribuicdo, demonstrando que o consumo do jeans envolve,
simultaneamente, dimensdes simbdlicas e estruturais.

4.5 O JEANS BRASILEIRO E A IDENTIDADE CULTURAL

Essa perspectiva encontra correspondéncia no trabalho de Nishimaki (2025), para quem o
desenvolvimento técnico da industria brasileira permitiu que o pais deixasse de ser apenas
consumidor para assumir papel relevante na criagdo e reinvencédo de estilos. Ja Morais (2025)
oferece contraponto importante ao destacar a influéncia das cadeias globais e das ldgicas de
producao internacional, sugerindo que a identidade do jeans brasileiro se constréi na intersecgéo
entre influéncias externas e adaptagdes internas.

Ha, portanto, consenso sobre o fato de que o jeans no Brasil ndo se limita a replicar
tendéncias globais, mas participa da construgdo de uma estética propria, relacionada a
diversidade cultural e social do pais. A pegca se torna, assim, mediadora entre referéncias
internacionais e praticas locais.

5 CONCLUSAO

A partir da analise realizada, foi possivel perceber que a calga jeans deixou de ser
apenas uma pega pratica do vestuario e passou a ocupar um lugar central na moda, no consumo
e na construgdo de identidade. Os estudos utilizados mostram que o jeans acompanhou as
mudangas sociais e culturais ao longo do tempo, mantendo-se presente justamente por se
adaptar aos diferentes estilos e necessidades das pessoas (Lins et al., 2023).

Também ficou evidente que o jeans carrega significados que vao além do uso cotidiano.
De acordo com Ventura et al. (2024), a peca se tornou um elemento que expressa modos de ser,
de consumir e de se relacionar com a moda, funcionando como um ponto de ligagdo entre
escolhas individuais e tendéncias coletivas.

Na leitura completa dos materiais, observou-se ainda que o jeans permanece atual
porque dialoga com questdes importantes da contemporaneidade. Nishimaki (2025) aponta que a
relacdo entre moda, identidade e consumo aparece com forca nas discussdes sobre o denim,
reforcando o papel simbdlico da calca jeans. Além disso, Morais (2025) destaca que o setor tem
enfrentado novos desafios ligados a sustentabilidade, que influenciam tanto o mercado quanto o
comportamento dos consumidores.

Por fim, conclui-se que a calga jeans se consolidou como uma peg¢a duradoura e
carregada de significado, acompanhando mudancgas culturais, estéticas e sociais ao longo das
décadas. Como observam Vezon et al. (2025), compreender o jeans € compreender parte do
modo como as pessoas consomem moda e constroem sua identidade hoje.
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