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RESUMO

Este trabalho analisa o Programa Nacional de Turismo Gastronémico — Gosto pelo Brasil, criado
pelo Ministério do Turismo em 2022 como estratégia para fortalecer a gastronomia enquanto
elemento cultural, identitario e economico dos destinos brasileiros. Partindo da crescente
valorizacdo da culinaria como motivadora de viagens, o estudo busca identificar como o
programa se estrutura, quais agdes vém sendo implementadas e quais desafios se apresentam
para sua consolidagdo como politica plblica. A pesquisa adota abordagem qualitativa, de carater
exploratorio-descritivo, fundamentada em pesquisa bibliografica e analise documental de
materiais disponibilizados pelo MTUR, pela UNESCO e pelo Instituto Federal de Brasilia. Os
resultados evidenciam avancos na valorizacdo de produtos locais, na promo¢dao de saberes
alimentares ¢ na articulagdo entre cultura, turismo e desenvolvimento territorial. Entretanto,
foram identificadas lacunas relacionadas ao monitoramento, a definicdo de metas ¢ a
formalizag¢do de instrumentos de avaliagdo. O Programa representa um marco importante para o
turismo gastronomico no Brasil, mas sua consolidacdo depende do fortalecimento da
governanga, do planejamento continuo e da ampliagdo das praticas de acompanhamento de
resultados.
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ABSTRACT

This study analyzes the National Gastronomic Tourism Program — Gosto pelo Brasil, created by
the Brazilian Ministry of Tourism in 2022 as a strategy to strengthen gastronomy as a cultural,
identity-based, and economic element of Brazilian destinations. Drawing on the growing
appreciation of cuisine as a travel motivator, the study seeks to identify how the program is
structured, which actions have been implemented, and which challenges arise for its
consolidation as a public policy. The research adopts a qualitative, exploratory-descriptive
approach, based on bibliographic research and documentary analysis of materials made available
by the Ministry of Tourism, UNESCO, and the Federal Institute of Brasilia. The results indicate
advances in the valorization of local products, the promotion of food-related knowledge, and the
articulation between culture, tourism, and territorial development. However, gaps were identified
in monitoring, goal definition, and the formalization of evaluation instruments. The program
represents an important milestone for gastronomic tourism in Brazil, but its consolidation



depends on strengthened governance, continuous planning, and the expansion of
result-monitoring practices.
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1 INTRODUCAO

Embora a alimenta¢do sempre tenha estado presente no contexto das viagens, somente
nas ultimas décadas a gastronomia passou a ser valorizada e estudada como um componente
estratégico do turismo, consolidando-se como representacdo dos modos de vida e das identidades
locais. Essa transformagdo fez com que a culinaria deixasse de ocupar um papel secundario nas
viagens para consolidar-se como um importante fator de escolha de destinos.

O reconhecimento da gastronomia como um importante atrativo turistico ampliou seu
significado para além da representacdo da cultura local e das caracteristicas regionais. A
culinaria passou a ser compreendida como uma expressao simbolica da identidade de um povo,
pois fortalece a imagem das localidades e dos destinos turisticos. Diante disso, torna-se evidente
a relevancia de politicas e iniciativas publicas que integrem a gastronomia como produto
turistico de destaque nas diferentes regides brasileiras, a exemplo dos doces tradicionais de
Pelotas e da Moqueca de Feijao, em Vitoria, que se consolidaram como simbolos culturais e
identitarios de seus territorios.

Segundo dados da Organizagdo Mundial do Turismo (OMT, 2017), a gastronomia ¢ o
terceiro maior impulsionador de viagens no mundo, o que destaca o seu papel crucial na decisao
de um viajante ao escolher um destino. Esse dado reforca a importancia de valorizar a
diversidade culindria nacional, que reune tradi¢cdes e culturas singulares, transformando-se em
um diferencial competitivo.

No Brasil, o turismo gastrondmico apresenta grande potencial em razdo da grande
diversidade cultural do pais. A culinaria nacional é marcada pela mistura de influéncias
indigenas, africanas e européias, e se configura como um patrimonio unico que, além de atrair
visitantes, contribui para o fortalecimento da economia.

A importancia do Turismo Gastrondmico, contudo, vai muito além do aspecto

economico. Ele se manifesta também na preservacao de saberes e fazeres culturais. A promogao



de comidas tipicas, de técnicas de preparo artesanais e de produtos locais ¢ um meio de preservar
as tradi¢oes tdo procuradas pelos turistas e também uma forma de valorizar a produgao local.

Reconhecendo esse potencial, o Ministério do Turismo (MTUR) passou a considerar a
gastronomia como um vetor estratégico para o desenvolvimento nacional, criando, em 2022, o
Programa Nacional de Turismo Gastrondmico — Gosto pelo Brasil (PNTG). A formalizagdo do
programa, em consonancia com a Politica Nacional de Turismo, mostra a necessidade de
politicas publicas estruturadas, capazes de articular os diferentes atores da cadeia produtiva e
promover o desenvolvimento territorial de forma sustentavel.

Todavia, a efetividade de um programa nacional depende de sua execugdo pratica e dos
resultados alcangados. O langamento do programa representa um avango para a politica publica
do setor, e, por isso, ¢ fundamental analisar suas diretrizes, agdes, conquistas e desafios.

Diante disso, este trabalho busca responder ao seguinte problema de pesquisa: Quais
acoes estdao sendo desenvolvidas pelo Programa Nacional de Turismo Gastrondmico - Gosto pelo
Brasil?

Dito isso, o objetivo geral deste trabalho ¢ analisar as a¢cdes do Programa Nacional de
Turismo Gastrondmico — Gosto pelo Brasil. Para alcangar este proposito, a pesquisa se desdobra
nos seguintes objetivos especificos: caracterizar o turismo gastronémico e as possibilidades que
ele oferece para as diferentes regides; analisar a importancia das politicas publicas para o
desenvolvimento do turismo gastrondmico e identificar as ag¢des especificas que o Ministério do
Turismo tem promovido para fortalecer o setor, como o Programa Nacional de Turismo
Gastrondmico — Gosto pelo Brasil.

A pesquisa justifica-se tanto pela crescente importancia do turismo gastrondmico como
motivador de viagens quanto pela escassez de estudos sobre o Programa Gosto pelo Brasil, que
representa a primeira politica publica nacional voltada ao segmento. Além disso, a tematica
apresenta importancia particular para minha formagao, pois aprofunda conhecimentos essenciais
na area de turismo gastrondmico e também oferece subsidios tedricos e analiticos que
contribuirdo para pesquisas futuras e para minha atuagdo profissional. Do ponto de vista
metodoldgico, trata-se de uma pesquisa qualitativa, de carater exploratorio-descritivo,

fundamentada em andlise bibliografica e documental.



2 REFERENCIAL TEORICO
2.1 Turismo Gastronomico

De acordo com Ghisleni (2024), o reconhecimento da gastronomia como um importante
atrativo turistico fez com que o segmento se expandisse para além dos destinos consagrados,
incorporando as culturas alimentares e as caracteristicas regionais como parte fundamental da
oferta turistica. Nesse sentido, a gastronomia passa a ser compreendida como expressao
simbdlica de um povo, contribuindo para a valorizagdo das identidades locais e para o
fortalecimento da imagem dos destinos.

Essa compreensdao ¢ reforcada por Gimenes-Minasse (2023, p. 3), ao afirmar que
“comidas e bebidas emblematicas, rituais de comer e beber, festas e tradigdes alimentares
terminam por caracterizar determinados grupos sociais e localidades geograficas, distinguindo-os
dos demais”. Essa afirma¢do evidencia como a alimentagdo transcende o aspecto bioldgico,
tornando-se uma expressao identitaria e cultural que diferencia territdrios e comunidades.

No contexto brasileiro, esse conjunto de fatores contribui para o destaque do turismo
gastrondmico por sua capacidade de articular turismo, cultura alimentar e identidade local. Esse
movimento € confirmado pelos dados do IBGE (2025), que mostram crescimento continuo do
motivo de viagem relacionado a cultura e gastronomia. O segmento avangou de 15,5% em 2020
para 21,5% em 2023, chegando a 24,4% em 2024, sendo o tnico a apresentar aumento em todos
os anos da série historica.

Nesse cenario de expansdo e crescente interesse dos visitantes, torna-se fundamental
compreender como o turismo gastrondmico ¢ conceituado na literatura. Para Gandara et al.
(2009, p. 181), o turismo gastrondmico pode ser compreendido como “[...] uma vertente do
Turismo Cultural no qual o deslocamento de visitantes se da por motivos vinculados as praticas
gastrondmicas de uma determinada localidade”. Assim, refor¢ando o entendimento de que o
turismo gastrondmico se fundamenta na experiéncia sensorial e cultural relacionada a comida,
funcionando como elo entre o visitante e o territorio visitado, Croce e Perri (2010) corroboram
com a afirmagao e os estudos realizados por Gandara.

A partir dessa compreensdo conceitual, Gimenes-Minasse (2023) amplia o debate ao



reconhecer o turismo gastronOmico como um fendmeno complexo, pois envolve
simultaneamente os setores da alimentacdo e do turismo. O segmento mobiliza multiplos atores
locais, como produtores, comerciantes, prestadores de servicos e estabelecimentos de
alimentacdo, além de articular tradi¢des e inovagdes em torno de diferentes atrativos e escalas
econOmicas. Essa perspectiva amplia a compreensao do segmento ao evidenciar que ele nao se
limita & dimensao cultural, mas também a econdmica e organizacional, exigindo planejamento e
integracao entre diversas cadeias produtivas.

No Brasil, o turismo gastrondmico ¢ reconhecido como uma estratégia de promogao
territorial e valorizacdo cultural. A diversidade culinaria do pais reflete a miscigenagdo de
influéncias indigenas, africanas e européias, configurando-se como importante atrativo turistico.
O Ministério do Turismo (2022) destaca que a gastronomia ¢ um dos mais importantes atrativos
para o turista contemporaneo, capaz de fortalecer a imagem do Brasil no cendrio internacional e
impulsionar economias locais.

Além do carater experiencial, o turismo gastrondémico desempenha papel estratégico no
posicionamento e na valorizacdo dos alimentos regionais. Torre & Gutiérrez (2010) e Teodoroiu
(2015) entendem que o turismo gastronomico deve ser visto como um potencial e peca-chave
para o posicionamento dos alimentos regionais, sendo assim uma forma de promog¢do e
recuperagao da gastronomia local.

Essa valorizacdo dos produtos e saberes locais também se articula a uma dimensao
sustentavel do turismo gastrondmico, que incentiva a produgdo regional, a agricultura familiar e
o consumo consciente. Para Hall e Sharples (2018), a gastronomia constitui um meio
particularmente eficiente de conectar os visitantes a praticas sustentaveis, a0 mesmo tempo em
que contribui para o fortalecimento das economias locais, uma vez que cria conexdes diretas
entre produtores, restaurantes e visitantes. Essa integracdo contribui para o fortalecimento das
cadeias produtivas e para a preservacao dos recursos culturais e ambientais.

Como o turismo gastronoOmico se articula diretamente com o territdério e suas praticas
culturais, ¢ essencial compreender as bases que sustentam esses espagos. Dessa forma, o topico
seguinte aprofunda o desenvolvimento territorial como base necessaria para analisar o impacto

da gastronomia nas comunidades e destinos turisticos.



2.2 Desenvolvimento Territorial

Para Fratucci (2014), o territério ndo deve ser compreendido apenas como um espago
fisico, mas como um conjunto de relagdes, praticas e significados construidos socialmente.
Assim, o desenvolvimento territorial depende da mobilizagao dos atores locais e da capacidade
de articulagao entre diferentes setores.

Gastal e Moesch (2007) complementam que o turismo, quando planejado em sintonia
com o territorio, contribui para a cidadania e o empoderamento das comunidades, transformando
o visitante em agente de valorizacdo cultural. De forma semelhante, Hall e Sharples (2018)
afirmam que o turismo gastrondmico, ao criar pontes entre produtores e consumidores, reforga a
sustentabilidade das economias locais. Assim, o desenvolvimento territorial por meio do turismo
envolve mais do que o crescimento econdmico, trata-se de um processo de valorizagdo cultural e
fortalecimento identitario.

Em suma, o PNTG ¢ um instrumento de politica publica que, ao valorizar o patrimonio
alimentar e cultural, opera como uma estratégia de desenvolvimento territorial. Seu impacto deve
ser medido ndo apenas pelo aumento do fluxo de turistas, mas pela capacidade de gerar coesao
social, inclusdo econdmica e sustentabilidade, transformando o ato de "comer" em uma
experiéncia de desenvolvimento local (Souza et al., 2024).

Diante dessas reflexdes sobre desenvolvimento territorial, torna-se evidente que sua
consolida¢do depende de acdes planejadas e orientadas pelo poder publico. Assim, o tépico
seguinte discute o papel das politicas publicas no ordenamento e fortalecimento do turismo

gastrondmico.

2.3 Politicas Publicas

De acordo com Souza et al. (2024), as politicas publicas de turismo t€m seus objetivos e
focos distribuidos em trés eixos principais: os turistas, os destinos turisticos e as empresas
vinculadas ao setor. Deste modo, as politicas publicas de turismo devem trabalhar a
“coordenagdo e planejamento, legislagdo e regulagdo, promog¢do e incentivo a

empreendimentos, inclusdo social e prote¢do dos interesses da comunidade anfitria” (Hall,



2001, apud Vilela e Costa, 2020, p. 116).

A concretizagao de politicas voltadas ao turismo busca promover o desenvolvimento
econdmico e social sustentavel dos territorios, articulando esfor¢os entre o poder publico, a
iniciativa privada e a sociedade civil para estimular a economia local (Beni, 2006; Gastal;
Moesch, 2007; Fratucci, 2014). Nesse contexto, Beni (2006) aprofunda essa compreensao ao
destacar que a politica de turismo constitui a espinha dorsal de todo o processo de planejamento

e execugdo das agdes voltadas ao desenvolvimento do setor. Segundo o autor:

A politica de turismo ¢ a espinha dorsal do formular (planejamento), do pensar (plano),
do fazer (projetos, programas), do executar (preservagdo, conservagdo, utilizagdo e
ressignificagdo dos patrimdnios natural e cultural e sua sustentabilidade), do
reprogramar (estratégia) e do fomentar (investimentos e vendas) o desenvolvimento
turistico de um pais ou de uma regido e seus produtos finais (Beni, 2006, p.177).

Seguindo nessa mesma linha, Lanzarini e Barretto (2014) afirmam que:

O planejamento governamental se faz necessario para regular as agdes da iniciativa
privada e organizar os investimentos do setor publico voltados ao turismo. O espago
usado para seu crescimento ndo pode ser dissociado do contexto econdémico que
o engloba e precisa inserir-se na sociedade de forma regulada e condizente com
os aspectos socioculturais locais. Assim, o Poder Publico, em todos os niveis,
tem a fungdo de orientar esse crescimento, porém, ndo pode ser o unico responsavel
pelas incoeréncias e falhas dos processos nacionais de crescimento e expansdo
(Lanzarini e Barretto; 2014, p. 211).

Pesquisas recentes mostram que o escopo das politicas turisticas evoluiu, incorporando
dimensdes como governanga colaborativa, inclusao social e inovagdo. Souza et al. (2024, p. 296)
também afirmam que “planejar politicas publicas traduz-se em escolher determinadas agdes em
detrimento de outras que, consequentemente, produzirdo impactos na economia e na sociedade”.
Isso reforga a importancia do monitoramento continuo, avaliacdo de resultados e participagao
comunitaria na formulagdo de agdes.

No contexto brasileiro, politicas publicas para turismo e gastronomia desempenham papel
fundamental tanto na valorizagdo patrimonial quanto na promog¢do de identidades regionais.
Souza et al. (2024, p. 73) apontam que “as politicas analisadas [...] moldam os territorios e
afetam diretamente as comunidades locais”, indicando que a gastronomia nao ¢ apenas produto
turistico, mas elemento estruturante de pertencimento cultural.

A primeira politica publica nacional voltada ao desenvolvimento do turismo
gastrondmico no Brasil foi langcada em mar¢o de 2022: o Programa Nacional de Turismo

Gastronomico - Gosto pelo Brasil. O programa tem como eixos o mapeamento de produtos



tradicionais, a valorizag¢do de praticas alimentares regionais, a articulacdo de acdes entre estado,
produtores e turistas com vistas a promog¢ao da gastronomia como elemento identitario do pais.
Portanto, ao integrar politicas publicas e turismo gastrondmico, reconhece-se que o
desenvolvimento turistico ndo se restringe a infraestrutura, mas envolve identidade, memoria,
pertencimento e valorizagao cultural. O Gosto pelo Brasil marca um avango significativo na
articulacdo entre turismo, gastronomia e patrimonio, abrindo caminho para uma atuagdo mais

estruturada e estratégica do segmento no pais.

3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Este estudo adota uma abordagem qualitativa, com carater exploratério-descritivo,
fundamentando-se em dados secundarios. A adogdo dessa metodologia justifica-se pela
necessidade de compreender o PNTG a partir da interpretagdo de seus sentidos, diretrizes e
intengdes, algo que somente uma abordagem qualitativa permite, pois privilegia a analise
contextual e a compreensdo aprofundada de fendmenos sociais complexos. Para Yin (2016), a
pesquisa qualitativa possibilita ao pesquisador a interpretagdo dos eventos humanos a partir da
sua singularidade e multiplicidade, com base nas diferentes op¢des metodoldgicas.

A pesquisa possui carater exploratério-descritivo, pois visa ampliar a compreensdo acerca
do turismo gastronomico como politica publica e estratégia de valorizagao territorial, a0 mesmo
tempo em que descreve suas principais iniciativas e instrumentos de implementagdo. Conforme
aponta Gil (2002, p.42) “As pesquisas descritivas t€m como objetivo primordial a descri¢ao das
caracteristicas de determinada populacao ou fendmeno ou, entdo, o estabelecimento de relagdes
entre variaveis”. O mesmo afirma que as pesquisas exploratorias “[...] t€m como objetivo
proporcionar maior familiaridade com o problema, com vistas a torna-lo mais explicito ou a
constituir hipoteses” (Gil; 2002, p.41).

A coleta de dados foi realizada por meio de pesquisa bibliografica e analise documental.
A pesquisa bibliografica buscou reunir referencial tedrico sobre turismo gastronomico, politicas
publicas e desenvolvimento territorial, a partir de livros, artigos cientificos, dissertagdes, teses e
documentos institucionais que tratam da temdtica. J4 a pesquisa documental concentrou-se na

analise de dados secundarios, ou seja, informagdes previamente publicadas e disponibilizadas



por orgaos oficiais e instituigdes de pesquisa. Gil (2002, p.44) também afirma que “A pesquisa
bibliografica ¢ desenvolvida com base em material ja elaborado, constituido principalmente de
livros e artigos cientificos”.

A andlise documental constituiu a etapa central da investiga¢do, concentrando-se em
fontes secundarias oficiais disponibilizadas pelo Ministério do Turismo no portal do programa
Gosto pelo Brasil. Os documentos selecionados foram examinados com o intuito de identificar as
diretrizes, estratégias e principios de governanca que estruturam a politica publica. Conforme
destaca Cardoso (2024), a pesquisa documental possibilita compreender politicas e programas
institucionais a partir dos registros e relatorios que os configuram, permitindo interpretar seus

objetivos e formas de operacionalizagao.

4 RESULTADOS E DISCUSSOES

O levantamento dos dados foi conduzido entre setembro e novembro de 2025, periodo em
que foram reunidos e analisados todos os documentos disponibilizados pelo MTUR no site
oficial do PNTG (MTUR, 2022). Esse periodo possibilitou uma analise mais aprofundada e
organizada dos documentos que sustentam as discussdes apresentadas a seguir.

Para compreender o cendrio atual das politicas publicas voltadas ao turismo
gastrondmico, ¢ essencial reconhecer seu marco institucional mais recente. De acordo com

Gimenes-Minasse (2023):

No Brasil, a primeira politica publica nacional voltada ao desenvolvimento do segmento
foi lancada apenas em margo de 2022, o Gosto pelo Brasil — Programa Nacional de
Turismo Gastronomico. Esse programa prevé acdes de estruturagdo e promogdo do
desenvolvimento do Turismo Gastronémico, visando a ampliagdo das vantagens
competitivas ¢ o melhor posicionamento do Brasil como destino gastrondmico
internacional. Dentre as agOes ja realizadas encontram-se iniciativas voltadas para a
formagédo profissional e a realizagdo de pesquisas buscando uma maior compreensdo do
segmento, com a publicagdo de diversos materiais como o Estudo sobre Tendéncias do
Turismo Gastronomico — 2030 (MTUR, 2022) (Gimenes-Minasse, 2023, p. 8).

A partir dessas consideragdes, torna-se relevante observar como o programa tem sido
oficialmente estruturado e divulgado pelo proprio MTUR. O Programa ¢ apresentado como uma
iniciativa instituida para fortalecer a gastronomia enquanto atrativo turistico e elemento de
valorizacdo cultural, reconhecendo que o Brasil possui amplo repertdrio culindrio, influenciado

por diferentes matrizes histdricas e territoriais, o que o posiciona como destino de interesse



mundial no campo do turismo gastrondmico.

Na pagina do programa, ¢ possivel identificar que sua missdo estd voltada ao
posicionamento do Brasil como referéncia internacional em experiéncias gastronOmicas,
considerando a gastronomia como expressdo da identidade dos territorios, pratica social,

elemento cultural e vetor de desenvolvimento econdmico.

4.1 Inventario da Pagina

Na pagina oficial do PNTG sdo apresentadas informagdes institucionais que permitem
compreender a estrutura e os objetivos da iniciativa. O programa ¢ divulgado como uma politica
langada em 2022, voltada a promogao e ao desenvolvimento do turismo gastrondmico no pais,
com foco na valorizagdo da diversidade culindria brasileira e no posicionamento do Brasil como
destino de referéncia internacional.

A cartilha de apresentacdo do Programa adota uma identidade visual marcada pela
diversidade de alimentos e preparos regionais. Essa representa¢do evidencia a variedade de
sabores e saberes que compdem os territorios do pais, reforcando a conexdo entre patrimonio

alimentar e pertencimento cultural (Figura 1).

Figura 1 — Capa da Cartllha de Apresenta(;ao do Programa
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Fonte: Ministério do Turismo. Gosto pelo Brasil — Cartilha de Apresentagdo. Brasilia: MTUR, 2022.

Fica evidenciado que o Programa destaca a importancia da gastronomia como motivador
significativo de viagens e elemento que articula cultura, identidade e experiéncia turistica,
sobretudo em um pais cuja riqueza cultural e biodiversidade oferecem um vasto repertorio
culindrio.

A pagina também destaca parcerias consideradas estratégicas para a consolidacdo do



Programa, como a cooperagdo técnica com a UNESCO, iniciada em abril de 2021, destinada a
apoiar projetos de fortalecimento do turismo gastronomico, € a parceria estabelecida entre o
Ministério do Turismo e o Instituto Federal de Brasilia (IFB) desde 2020, responsavel pelo
desenvolvimento do projeto “Prospectivas para o Turismo Gastrondmico no Brasil”.

Além disso, o site disponibiliza uma série de documentos e materiais para download,

apresentados no quadro abaixo (quadro 1):

Gosto pelo Brasil — Programa Nacional de Turismo Gastronomico (Cartilha de Apresentacdo);

Video institucional

9% Edicdo do Boletim de Inteligéncia de Mercado no Turismo — Turismo Gastronémico;

Plan Aci Program ional de Turism ronomico — lo Brasil;

Estudo sobre Tendéncias de Turismo Gastronomico — Brasil 2030;

Boletim de Tendéncias — Volume 01;

Boletim de Tendéncias — Volume 02;

Boletim de Tendéncias — Vol 03;

Cartilha Técnica — Roteirizacdo em Turismo Gastrondmico no Brasil;

Playlist — Web-série de Roteirizacdo em Turismo Gastronémico;

1° Seminario Internacional de Turismo Gastrondmico — Paraty/RJ;

M. men Principais Pr Agroalimentares Brasileiros;

Turismo Gastrondmico e os Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel.

Quadro 1 — Listagem dos documentos. Elaborado pela autora (2025).

No levantamento realizado no site do PNTG observa-se que o Programa possui uma
estrutura que abrange tanto o nivel politico-institucional, ao expor sua missdo, parcerias e
modelo de governanga, quanto o nivel técnico-operacional, por meio da disponibilizagdo de
documentos, roteiros e estudos. A partir desse conjunto de materiais e das informacdes
analisadas na pagina, ¢ possivel identificar os principais elementos que compdem o PNTG e
compreender sua logica de funcionamento.

Nos itens a seguir, serdo detalhados os conteudos e diretrizes que integram esses


https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/programas-projetos-acoes-obras-e-atividades/programa-nacional-de-turismo-gastronomico/CartilhaGostopeloBrasil2022.pdf
https://youtu.be/BIa2rxcFuBI
https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/programas-projetos-acoes-obras-e-atividades/programa-nacional-de-turismo-gastronomico/BIMT9TURISMOGASTRONMICO.pdf
https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/programas-projetos-acoes-obras-e-atividades/programa-nacional-de-turismo-gastronomico/PLANO_DE_ACAO_GOSTO_PELO_BRASIL.pdf
https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/programas-projetos-acoes-obras-e-atividades/programa-nacional-de-turismo-gastronomico/EstudosobreTndenciasdeturismogastr0001.pdf
https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/programas-projetos-acoes-obras-e-atividades/programa-nacional-de-turismo-gastronomico/Boletimvol.01.pdf
https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/programas-projetos-acoes-obras-e-atividades/programa-nacional-de-turismo-gastronomico/Boletimvol.02.pdf
https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/programas-projetos-acoes-obras-e-atividades/programa-nacional-de-turismo-gastronomico/Boletimvol.03.pdf
https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/programas-projetos-acoes-obras-e-atividades/programa-nacional-de-turismo-gastronomico/Cartilha_Tcnica_Roteirizao.pdf
https://www.youtube.com/watch?v=aceNSX0wqGA
https://www.youtube.com/watch?v=m3kepTQ6NYk&list=PLQ-WFCDLD86gbeTSBOhVpltzCtGLhfjjo
https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/programas-projetos-acoes-obras-e-atividades/programa-nacional-de-turismo-gastronomico/MapeamentoPrincipaisProdutosAgroalimentaresBrasileiros_2405_SEMLOGO1.pdf
https://www.gov.br/turismo/pt-br/acesso-a-informacao/acoes-e-programas/programas-projetos-acoes-obras-e-atividades/programa-nacional-de-turismo-gastronomico/Turismo_Gastronomico_e_os_ODS.pdf

materiais, permitindo uma andlise mais aprofundada sobre as a¢des e objetivos do Programa.

4.2 Descricdo e Detalhamento dos Documentos do Programa

A seguir, apresentam-se o0s materiais disponibilizados no site oficial do PNTG,

acompanhados de descrigao.

4.2.1 Gosto pelo Brasil — Cartilha de Apresenta¢do do Programa

O primeiro documento analisado foi a Cartilha de Apresentagdo, que possui 38 paginas e
constitui o documento base, introduzindo os fundamentos conceituais e operacionais do
Programa. O material traz uma narrativa ampla e didatica sobre o turismo gastrondmico, sua
importancia cultural, social e econdmica, e o potencial do Brasil para consolidar-se como destino
de referéncia internacional nesse segmento. Em sua estrutura, a cartilha percorre desde o
contexto historico e cultural da gastronomia brasileira at¢ a definicdo da cadeia de valor do
turismo gastrondmico, a importancia das politicas publicas setoriais e os eixos estratégicos do
Programa.

No campo do conteudo técnico, o documento destaca-se por reconhecer a diversidade
biocultural brasileira como diferencial competitivo e por propor principios de governanga e
sustentabilidade, que dialogam com as diretrizes da OMT e da UNESCO. Em sintese, a Cartilha
de Apresentagdo cumpre o papel de documento introdutério e mobilizador, ao definir missao,
premissas e diretrizes gerais do Programa. Conforme descrito na Cartilha, a expectativa ¢ que
esta publicacdo contribua para impulsionar e consolidar a gastronomia brasileira, assegurando
sua permanéncia como simbolo cultural de identidade e orgulho nacional, a0 mesmo tempo em

que fortalece seu papel como atividade economica (MTUR, 2022).

4.2.2 9" Edicao do Boletim de Inteligéncia de Mercado no Turismo — Turismo Gastronémico

Complementando a visdo introdutoria apresentada na cartilha, o documento do 9°
Boletim de Inteligéncia de Mercado aprofunda a discussdo sobre o turismo gastrondOmico ao
oferecer uma analise extensa do segmento em ambito nacional. O material ¢ um dos mais

abrangentes do conjunto de documentos. “Esta nona edi¢do do Boletim de Inteligéncia de



Mercado no Turismo (BIMT) foi talvez a mais dificil de ser editada e justamente porque foi a
mais deliciosa” (MTUR; 2022, p. 1).

Com 136 paginas, o Boletim oferece uma leitura aprofundada sobre o papel da
gastronomia como vetor da identidade cultural e desenvolvimento territorial. O texto integra
teoria, pratica e politicas publicas, apresentando conceitos de turismo gastronomico, tendéncias,
receitas e um mapeamento de produtos e roteiros em todo o pais. Sua estrutura também conta
com experiéncias concretas que exemplificam a diversidade culinaria brasileira.

Na Regido Nordeste, o Boletim enfatiza o uso de ingredientes e preparos ligados ao
litoral e a agricultura familiar. Cita, por exemplo, o Festival da Ginga em Natal (RN), que
valoriza o peixe frito com tapioca, ¢ a Rota da Farinha em Sergipe, que envolve comunidades
produtoras de mandioca e promove o turismo de base comunitaria. Outros roteiros, como a Rota
Gastronomica do Brejo Paraibano e o Vale dos Sertdes, reforcam o vinculo entre tradigdes,
memorias e experiéncias rurais.

No Centro-Oeste, o documento destaca produtos marcantes do Cerrado, como o pequi, 0
baru e a guariroba, além de pratos tradicionais como o arroz de puta rica e festivais que celebram
a culindria regional, como o Festival Gastronomico de Pirenopolis e o Festival da Chica Doida.
Também s3o mencionadas rotas que unem vinhos e queijos em Goids e experiéncias de pesca e
culinaria pantaneira em Mato Grosso.

Ja o Sudeste e o Sul s3o apresentados como regides de forte potencial gastrondmico e
destaque internacional. O Boletim menciona a presenga de restaurantes reconhecidos pelo Guia
Michelin e pelos World’s 50 Best Restaurants, sobretudo em Sao Paulo e Rio de Janeiro, além
das colonias italianas e germanicas do Sul.

Por fim, o Norte ¢ retratado por sua gastronomia amazonica, rica em insumos nativos e
tradicoes indigenas, ressaltando o papel da biodiversidade na formagdo de experiéncias
auténticas.

Entretanto, conforme afirma MTUR (2022, p.1) “[...] este BIMT nao exaure toda a
diversidade e variedade do turismo gastrondmico brasileiro. Mas as experiéncias € 0s roteiros
aqui retratados, além de dar uma boa ideia da riqueza do Brasil, podera servir de exemplo para

outros produtos e roteiros em estruturagdo”.



4.2.3 Plano de Acio do Programa Nacional de Turismo Gastrondomico

Os documentos analisados anteriormente buscam apresentar o panorama conceitual e
territorial do turismo gastrondmico no Brasil, seguido pelo Plano de Agdo, que avanga na
dimensdo operacional do programa, com carater mais técnico, possuindo 12 paginas as quais
definem os objetivos, eixos de atuacdo, metas qualitativas e atividades previstas no Programa.

O Plano estrutura-se em 5 objetivos principais, tendo 3 agdes previstas para atingir cada

objetivo. No quadro abaixo (quadro 2), estdo listados todos os objetivos e agdes do Plano:

Objetivos

Acgoes

Fortalecer as politicas publicas e a cooperacdo entre os

1 - Instituir oficialmente o Programa Nacional de

diversos atores relacionados com o turismo | Turismo Gastronomico e seu Comité Gestor.
gastrondmico no contexto nacional, estadual e |2 - Criar e implementar o Comité Interministerial do
municipal. Programa Nacional de Turismo Gastronémico.
3 - Implementar a Rede Nacional de Turismo
Gastrondmico.
Fortalecer a valoracdo dos elementos culturais | 1 - Atualizar e divulgar o Mapa de Atrativos do
regionais na oferta de produtos de turismo | Turismo Gastronomico Brasileiro.
gastronomico. 2 - Fomentar e apoiar cadeias produtivas prioritarias

para o turismo gastrondmico.
3 - Estimular a produgio ¢ a disseminagao de
informagdes e estudos sobre turismo gastrondmico.

Estimular a adogdo de praticas sustentaveis ao longo da
cadeia de valor do turismo gastrondémico.

1 - Adotar critérios de sustentabilidade em projetos de
turismo gastrondmico apoiados pelo Ministério do
Turismo.

2 - Disseminar iniciativas de impacto socioambiental
na cadeia produtiva do turismo gastrondémico.

3 - Disseminar praticas de economia circular na cadeia
produtiva do turismo gastronomico.

Fomentar o desenvolvimento e aprimoramento da
oferta de gastronomia nos destinos turisticos.

1 - Disseminar o uso e comercializag@o de produtos
agroalimentares diferenciados na cadeia produtiva do
turismo gastrondmico.

2 - Apoiar a estruturagdo de produtos e experiéncias de
turismo gastrondmico.

3 - Qualificar trabalhadores, empreendedores e gestores
da cadeia produtiva do turismo gastrondmico.

Apoiar a ampliacdo da comercializacdo e consumo das
ofertas dos produtos e experiéncias de turismo
gastronomico.

1 - Fomentar a promocao de produtos e experiéncias de
turismo gastronomico.

2 - Incentivar eventos nacionais e internacionais de
turismo gastronomico.

3 - Desenvolver estratégia de branding integrado Gosto
pelo Brasil.




Quadro 2 — Detalhamento do Plano de Agdo. Elaborado pela autora (2025).

O Plano de Agao busca apresentar de forma organizada os objetivos do programa e o
caminho previsto para alcanca-los, distribuindo agdes que vao desde a institucionalizagdo do
PNTG, por meio da criacdo de comités e da implementagdo de uma Rede Nacional de Turismo
Gastrondmico, até iniciativas de mapeamento, fomento produtivo e producao de conhecimento.

Também contempla acdes voltadas a sustentabilidade, como a adogdo de critérios
socioambientais ¢ a dissemina¢do de praticas de economia circular. Além disso, propde o
fortalecimento da oferta gastrondmica por meio da valorizagdo de produtos agroalimentares
diferenciados, a estruturacdo de experiéncias e a qualificacao de trabalhadores. Por fim, inclui
medidas de promogdo e visibilidade, como incentivos a eventos e o desenvolvimento de uma

estratégia integrada de identidade e posicionamento do Programa.
4.2.4 Estudo sobre Tendéncias de Turismo Gastrondomico — Brasil 2030

Em didlogo com o carater técnico do Plano de Acdo, o documento do Estudo sobre
Tendéncias amplia a perspectiva ao projetar cenarios futuros para o desenvolvimento do turismo
gastrondmico no Brasil até 2030. “Prospectar as tendéncias que vao influenciar o futuro do
turismo gastronomico, permite que os participantes dessa cadeia produtiva possam se antecipar e
aproveitar as oportunidades que o futuro tende a oferecer” (MTUR; 2022, p. 5).

O Estudo, elaborado por Nascimento et al. (2022), integra a série de pesquisas
Prospectivas Para o Turismo Gastrondmico no Brasil, promovida pelo MTUR em parceria com o
IFB. Com 33 paginas, oferece uma leitura de futuro para o turismo gastrondmico brasileiro,
apontando os principais fatores que podem influenciar o desenvolvimento do setor até¢ 2030. O
documento utiliza uma metodologia de prospeccdo baseada em revisdo de literatura e consulta a
especialistas, resultando na identificacio de 22 macrotendéncias que impactam direta ou
indiretamente a atividade turistica no pais.

A analise ¢ estruturada em quatro niveis de observacdo (internacional, nacional,
intermediario e especifico) o que permite compreender o turismo gastrondmico como fator de
transformagdes econdmicas, tecnologicas, ambientais e socioculturais.

De modo global, o documento aponta tendéncias como o avango das tecnologias digitais,



as mudangas climaticas, a transi¢do para economias verdes e o crescimento das demandas por
experiéncias auténticas e sustentaveis. Em escala nacional, o estudo reconhece o fortalecimento
de cadeias curtas de producdo, a valorizacdo da alimentagdo local e saudavel, e a expansao do
turismo de base comunitaria.

O texto também enfatiza a sustentabilidade alimentar, a economia criativa € o uso de
tecnologias na mediagdo das experiéncias gastrondmicas, incluindo plataformas digitais,
aplicativos de reservas e contetidos audiovisuais que fortalecem o marketing de destinos.
Destaca-se, ainda, o papel das novas geragdes de turistas, mais conscientes e interessadas em

vivéncias imersivas que conectem gastronomia, cultura e meio ambiente.
4.2.5 Boletins de Tendéncias (Vol. 01, 02 e 03)

Como desdobramentos do documento o Estudo sobre Tendéncias, os Boletins de
Tendéncias sintetizam e operacionalizam suas conclusdes, apresentando conteudos segmentados
e voltados a publicos especificos do setor. Publicados em 2022, os trés volumes compdem uma
série de materiais complementares ao Estudo de Tendéncias e tém como objetivo traduzir o
contetido técnico do documento original para uma linguagem acessivel a gestores publicos,
empreendedores e profissionais do turismo.

O Boletim 1 introduz conceitos centrais, como a cadeia de valor ¢ a relagdo entre
gastronomia, identidade e desenvolvimento regional. O Boletim 2 aprofunda temas de inovacao,
sustentabilidade e comportamento do consumidor, destacando a atuacdo de chefs brasileiros,
novos modelos de negodcio e a economia criativa. J4 o Boletim 3, aborda o contexto economico e
territorial, relacionando o crescimento do turismo gastrondmico a interiorizacdo da economia e a

retomada pés-pandemia.
4.2.6 Cartilha Técnica — Roteiriza¢ao em Turismo Gastronomico no Brasil

Enquanto os boletins apresentam tendéncias e caminhos de inovagdo, o documento da
Cartilha Técnica de Roteirizagdo em Turismo Gastronomico se dedica as orientagdes praticas,
oferecendo um passo a passo para a criagdo e estruturagao de roteiros gastronomicos nos destinos

brasileiros. “A consolida¢ao do turismo gastrondmico no Brasil passa, necessariamente, pela



oferta de novos roteiros turisticos e novas experiéncias que tenham competitividade nos
mercados nacional e internacional” (MTUR; 2022, p. 18).

O documento ¢ um dos materiais mais praticos e instrutivos do conjunto de publicacdes,
funcionando como um guia metodologico voltado a gestores, empreendedores e profissionais
interessados em desenvolver rotas e roteiros gastrondmicos nos destinos brasileiros.

Sao detalhadas quatro fases principais: (1) identificagdo e inventario dos elementos da
cadeia de valor do turismo gastrondmico; (2) analise de tendéncias do turismo gastronomico; (3)
estruturacao e “clusterizacao” de produtos e atrativos e (4) implementagdo e promogao do roteiro
no mercado.

A Cartilha de Roteirizacdo também apresenta modelos de roteiros, reunindo casos
nacionais e internacionais. Entre eles, destacam-se os roteiros de S3ao Paulo e Belém, que
evidenciam a valorizagdo de produtos locais e de comunidades criativas; e as experiéncias
desenvolvidas na Suécia e na Arménia, que demonstram como a roteirizagdo pode dinamizar

economias regionais e fortalecer a imagem dos destinos gastronomicos.

4.2.7 Playlist — Websérie de Roteiriza¢do em Turismo Gastrondmico

Como material complementar, o site também apresenta uma websérie que traduz o
conteudo técnico da Cartilha de Roteirizagdo para um formato audiovisual acessivel, ampliando
o alcance das orientagcdes metodologicas. Sao apresentados trés videos curtos que sintetizam o
conteudo da Cartilha Técnica. Embora tenha fun¢do educativa e alcance ampliado, o material

repete, integralmente, as informag¢des do manual, sem agregar dados novos.

4.2.8 1° Seminario Internacional de Turismo Gastrondomico

Além das publicagdes formais, o Programa também se consolidou por meio de agdes
institucionais, como o 1° Seminario Internacional de Turismo Gastrondmico, que marcou
simbolicamente o lancamento do Gosto pelo Brasil. O evento, realizado em Paraty (RJ), foi
transmitido ao vivo e marcou o langamento oficial do Gosto pelo Brasil, reunindo representantes
do Ministério do Turismo, UNESCO e especialistas internacionais. O semindario teve papel

simbolico importante, consolidando o PNTG no cenario nacional e fortalecendo sua legitimidade



institucional.

4.2.9 Mapeamento dos Principais Produtos Agroalimentares Brasileiros

No campo dos produtos alimentares, a publicacio do documento de Mapeamento dos
Principais Produtos Agroalimentares Brasileiros complementa os documentos anteriores, ao
identificar alimentos e saberes tradicionais com potencial para fortalecer roteiros e identidades
gastrondmicas regionais. O Mapeamento tem como objetivo identificar alimentos tipicos de
diferentes regides do pais que podem fortalecer o turismo gastronomico. Ele considera fatores
como indicacdo geografica, aspectos culturais e técnicas tradicionais de produgao.

De acordo com o MTUR (2022):

Para compreender um produto agroalimentar torna-se importante ir além de pensar
somente no produto em si. E preciso entender as suas relagdes com o territério de sua
origem, com os usos que lhes sdo dados, com os sabores que lhes sdo atribuidos, dentre
uma infinidade de possibilidades (MTUR; 2022, p.7).

No material ¢ reforcado que compreender um produto agroalimentar exige olhar além do
alimento em si, abrangendo suas relacdes com o territorio, as praticas culturais e os modos de
consumo, reconhecendo a pluralidade de identidades alimentares existentes no pais.

O documento também propde diretrizes para politicas publicas, sugerindo que os
produtos agroalimentares podem servir como base para roteirizagdo turistica, inclusdo

socioprodutiva e fortalecimento de identidades locais.

4.2.10 Turismo Gastronémico e os Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel

Por fim, relacionando o turismo gastronOmico as metas globais da Agenda 2030, o
documento Turismo Gastrondmico e¢ os Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel (ODS)
destaca como o segmento pode contribuir para um desenvolvimento mais justo, inclusivo e
ambientalmente responsavel.

O seu principal objetivo € sistematizar informacdes e construir indicadores para o setor,
alinhados com os ODS. O material explora detalhadamente como o turismo gastrondmico pode
contribuir para cada um dos 17 objetivos, desde a erradica¢do da pobreza (ODS 1) e fome zero

(ODS 2) até ao consumo responsavel (ODS 12) e parcerias (ODS 17), usando como base



documentos da Organiza¢do Mundial do Turismo (OMT).

Para além da analise teodrica, o estudo avalia o panorama atual do setor e identifica a
necessidade de integrar praticas sustentaveis para superar desafios, como o desperdicio de
alimentos. Apresenta "Boas Praticas" ja existentes no Brasil, como o exemplo da Cozinha do
Garimpo, em Minas Gerais, para ilustrar a aplicacdo pratica dos ODS. Por fim, o documento
apresenta recomendagdes claras para o PNTG, focando na necessidade de espalhar
conhecimento, sensibilizar os agentes do setor e criar metas para garantir que o desenvolvimento
da gastronomia como ativo turistico no pais contribua efetivamente para um futuro mais
sustentavel.

Na secdo abaixo, sera feita uma analise critica de todos os documentos do Programa

listados anteriormente.
4.3 Analise Geral dos Documentos

Segundo Alves et al. (2021, p. 53), “Na andlise documental ¢ importante que o
pesquisador assuma um papel ativo na pesquisa e conduza o processo de analise, seguindo os
passos de selecionar o material, analisar, organizar, ler e reler, sistematizar, entre outros”. Ea
partir desse movimento analitico que se torna possivel compreender a estrutura e a
intencionalidade dos documentos que compdem o Programa. Nesse mesmo cenario, Gil (2002)

afirma que:

A pesquisa documental assemelha-se muito a pesquisa bibliografica. A diferenca
essencial entre ambas esta na natureza das fontes/Enquanto a pesquisa bibliografica se
utiliza fundamentalmente das contribui¢des dos diversos autores sobre determinado
assunto, a pesquisa documental vale-se de materiais que ndo recebem ainda um
tratamento analitico, ou que ainda podem ser reelaborados de acordo com os objetos da
pesquisa (Gil; 2002, p.45).

De modo geral, o site do PNTG apresenta uma estrutura ampla e didatica, oferecendo ao
publico uma série de documentos, videos e materiais de apoio que introduzem conceitos
fundamentais do turismo gastrondmico e exemplificam sua aplicag¢ao pratica nos territorios.

Cada material cumpre uma fungdo especifica: alguns introduzem a temadtica e seus
fundamentos tedricos, enquanto outros apresentam orientagdes operacionais e exemplos de

experiéncias ja consolidadas, o que contribui para facilitar a compreensdao dos gestores,



empreendedores e demais atores envolvidos no setor. Nesse mesmo pensamento, Capella (2018)
afirma que diferentes instrumentos e documentos empregados no processo de formulagdo
cumprem papéis complementares, articulando a defini¢do conceitual do problema com
orientagdes praticas voltadas a implementacao da politica.

Para aqueles que tém pouco contato prévio com o tema, o conjunto de contetidos
disponiveis cumpre bem o papel de contextualizagdo, ao destacar a importancia do turismo
gastrondmico tanto para a preservacdo de saberes e fazeres alimentares quanto para o
fortalecimento da economia local e do desenvolvimento territorial. Conforme Botelho (2006), a
preservacdo das tradi¢cdes culindrias e dos modos de preparo locais favorece a continuidade de
beneficios econdmicos e sociais para os diferentes grupos envolvidos na atividade produtiva,
visto que a valorizagdo da gastronomia regional pode fortalecer a vida comunitéria ao promover
geracdo de trabalho, renda e inclusdo social, contribuindo, assim, para o exercicio da cidadania.

A partir dessa compreensdo inicial sobre o papel dos materiais introdutorios, torna-se
possivel observar como o programa, em seu conjunto, busca atender a diferentes segmentos da
cadeia de valor. Ele oferece aos produtores locais uma chance de serem reconhecidos e
valorizados. A relevincia desse fenomeno € reforcada por Zuin e Zuin (2007), que argumentam
que a elaboracdo e comercializagdo de alimentos tradicionais pode representar uma forma de
melhoria das condi¢des de vida para pequenos produtores rurais, ao favorecer processos de
desenvolvimento econdmico tanto no ambito local quanto regional.

Além dos produtores, outros atores também sdo beneficiados pela logica proposta pelo
programa. Os estabelecimentos gastrondmicos podem diversificar e distinguir sua oferta com o
uso de produtos identitdrios. Para guias e agentes, surgem roteiros culturalmente ricos. Do
mesmo modo, empreendedores e agéncias ganham novas vias para inovar e desenvolver
experiéncias turisticas. A promoc¢ao do turismo de forma regionalizada potencializa a oferta
turistica local, proporcionando um produto de maior valor agregado, beneficiando tanto os
turistas ou visitantes, como a comunidade local (Garcia et al., 2015).

Entretanto, essa ampliacdo de oportunidades nao é acompanhada por um planejamento
igualmente robusto, uma vez que o Plano de Ac¢do carece de prazos, metas quantitativas e

defini¢do orcamentaria, elementos essenciais para o acompanhamento e a avaliacdo de politicas



publicas. Souza (2006) destaca que o alinhamento entre planejamento e mecanismos de
monitoramento ¢ fundamental para assegurar coeréncia na execucao das agdes. Assim, a falta de
indicadores definidos, como ntimero de roteiros a serem estruturados, municipios contemplados,
estratégias de acompanhamento regional ou cronogramas de implementagdo, dificulta a
verificagdo do alcance e da efetividade das iniciativas. Sem parametros claros de controle,
torna-se complexo avaliar se os resultados esperados estdo sendo atingidos e se o programa esta
sendo conduzido de forma consistente e sustentavel.

Além dessas lacunas estruturais, observa-se que a websérie de roteirizagdo igualmente
perde forca ao reproduzir integralmente o conteido da Cartilha Técnica, sem acrescentar
exemplos praticos mais detalhados ou modelos de implementagdo adaptados a diferentes
realidades territoriais. A opgao ilustra o processo por meio de um roteiro em S3o Paulo, cidade
turistica ja consolidada, limitando o alcance da proposta, uma vez que esse contexto apresenta
vantagens estruturais que nao refletem a realidade da maioria dos destinos brasileiros. Conforme
Capella (2018), o desenho das politicas publicas deve considerar os contextos e condi¢des
socioterritoriais nos quais serdo implementadas, pois a aplicacdo de modelos uniformes tende a
reduzir sua efetividade e capacidade de gerar resultados consistentes.

Por outro lado, o Estudo de Tendéncias Brasil 2030 e os Boletins de Tendéncias se
destacam como materiais de referéncia para o planejamento estratégico do setor. Esses
documentos oferecem uma visdo de futuro fundamentada em transformacdes socioculturais e de
mercado, indicando caminhos para o desenvolvimento de produtos, roteiros e experiéncias
gastrondmicas inovadoras. Para gestores e empreendedores que pretendem investir no segmento,
os estudos fornecem subsidios valiosos para antecipar cendrios, identificar oportunidades e
alinhar praticas as demandas emergentes. A antecipagdo de tendéncias e a constru¢do de visdes
de futuro sdo fundamentais para orientar decisOes estratégicas e evitar limitagdes ao
desenvolvimento (Marcial, 2015).

Além disso, percebe-se nos documentos institucionais o esfor¢o de aproximagdo entre o
turismo gastronomico e os Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel (ONU, 2015), em especial
no que diz respeito ao consumo responsavel, a reducdo das desigualdades e a valorizacdo da

producao artesanal. Essa abordagem reforca o entendimento de que o turismo gastrondmico pode



operar como instrumento de inclusdo socioprodutiva e de fortalecimento da diversidade

biocultural presente nos territorios brasileiros.
CONSIDERACOES FINAIS

Este estudo permitiu compreender o papel desempenhado pelo Programa Nacional de
Turismo Gastronomico — Gosto pelo Brasil na consolidagdo da gastronomia como politica
publica de turismo no pais. A articulagdo entre fundamentagdo tedrica e analise documental
possibilitou reconhecer tanto o avanco institucional representado pelo programa quanto os
limites ainda presentes em sua execucao.

O PNTG demonstra um marco inovador ao posicionar a gastronomia como vetor de
valorizagao cultural, desenvolvimento territorial e fortalecimento identitario. Os documentos
oficiais revelam uma proposta que integra cultura, agricultura familiar, sustentabilidade e
inclusdo produtiva, evidenciando o potencial simbdlico e econdmico da culinaria brasileira. Ao
reconhecer a diversidade biocultural como diferencial competitivo, o programa amplia
possibilidades de geragdo de renda, pertencimento e visibilidade para os territorios.

Entretanto, a pesquisa também revelou fragilidades que comprometem sua consolidagdo
como politica publica. A falta de informacdes sobre orcamento, metas, prazos e abrangéncia
territorial evidencia lacunas estruturais que dificultam o monitoramento das acdes e a
mensuragao de impactos sociais € econdmicos. A auséncia de indicadores compromete a
transparéncia, impede o acompanhamento de resultados e fragiliza a continuidade das iniciativas.

Além disso, constatou-se a escassez de estudos académicos especificos sobre o PNTG, o
que reforca a relevancia desta investigacao. A inexisténcia de analises sobre sua implementagao,
potencialidades, desafios e impactos demonstra uma lacuna cientifica ainda pouco explorada pela
literatura. Nesse sentido, este trabalho contribui para ampliar o entendimento sobre o programa e
se apresenta como referéncia para futuras pesquisas que desejem aprofundar a tematica no
campo do turismo gastrondmico e das politicas publicas.

Do ponto de vista pessoal e formativo, a realizagdo deste estudo contribuiu
significativamente para ampliar minha compreensdo sobre o turismo enquanto fendomeno

sociocultural e econdmico, e sobre a gastronomia como patrimonio vivo e elemento estruturante



da identidade territorial. A pesquisa fortaleceu minha capacidade interpretativa e analitica, além
de me proporcionar uma visao mais sensivel sobre o papel das politicas publicas na valorizagao
cultural e no desenvolvimento local. Assim, este estudo agregou ndo apenas conhecimento
académico, mas também amadurecimento profissional e humano, reforgando meu compromisso
com uma atuacdo consciente ¢ comprometida com a preservagcdo ¢ promog¢ao da diversidade

cultural brasileira.
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